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 MOTTO 

 

 

“Dan bahwa manusia hanya memperoleh apa yang telah diusahakannya, dan 

sesungguhnya usahanya itu kelak akan diperlihatkan (kepadanya), kemudian 

akan diberi balasan kepadanya dengan balasan yang paling sempurna.” 

(An-Najm 39-41).
1
 

 

                                                 
1
 Mahmud Junus, Tarjamah Al-Qur’an Al-Karim, (Bandung: PT Alma’arif, 1988), hlm. 476 
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