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MOTTO 

                       

         

“Wahai anak cucu Adam! Pakailah pakaianmu yang bagus pada setiap 

(memasuki) masjid, makan dan minumlah, dan janganlah berlebihan. Sesungguhnya, 

Allah tidak menyukai orang yang berlebih-lebihan.” (Qs. Al-A’raf: 31)
1
 

 

  

                                                           
1
 Kementerian Agama, Al-Qur’an dan Terjemah Al-Hakim, (Surabaya: CV. Sahabat Ilmu 

Surabaya, 2001), hlm. 154 
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