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BAB VI 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan oleh peneliti dapat ditarik 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Fenomena rebranding di toko online sudah marak terjadi salah satunya 

pada toko online Jasa Henna Elma Fitriani Tulungagung. Rebranding 

atau dalam istilah lain pemberian merek ulang yang dilakukan oleh 

pemilik toko online Jasa Henna Elma Fitriani memberi keanekaragaman 

cara dalam memasarkan suatu produk, dimana pemilik toko online Jasa 

Henna Elma Fitriani yang semula tidak memiliki produk dapat menjual 

produk dengan label sesuai dengan keinginannya.  

2. Fenomena rebranding pada toko online Jasa Henna Elma Fitriani 

Tulungagung sudah sesuai dengan 5 (lima) prinsip etika bisnis Islam, 

yakni: Unity (Kesatuan), Equilibrium (Keseimbangan), Free Will 

(Kebebasan Berkehendak), Responsibility (Tanggung Jawab), dan 

Benevolence (Kebenaran).  

 

B. Saran 

Berdasarkan penelitian yang dilakukan, peneliti menemukan bahwa 

masih ada beberapa hal yang perlu diperhatikan dalam praktik rebranding, 

diantaranya adalah: 
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1. Pelaku usaha mempertahankan bahkan lebih meningkatkan etika dalam 

melakukan bisnis terlebih etika bisnis Islam, karena Rasulullah SAW 

telah mengajarkan dan seharusnya sebagai umat Islam dapat 

menerapkannya. 

2. Peneliti menyadari bahwa penelitian ini masih jauh dari kesempurnaan. 

Untuk itu bagi peneliti selanjunya yang ingin meneiliti kasus yang sama 

dengan peneliti disaranakan dapat membahas lebih terperinci lagi dengan 

tinjauan yang berbeda. Semoga penelitian ini dapat bermanfaat bagi kita 

semua. Aamiin.  

 

 


