
i 
 

STRATEGI MARKETING MIX MELALUI SISTEM 

WARALABA DAN MEDIA SOSIAL DALAM 

MENINGKATKAN OMSET PENJUALAN               

PADA CV DENOV PUTRA BRILIAN 

TULUNGAGUNG  

(PERSPEKTIF EKONOMI ISLAM) 
 

SKRIPSI 

 

 

 

Oleh : 

 

Mokhamad Hibni Al Farisi 

NIM. 17402153003 

 

JURUSAN EKONOMI SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI 

TULUNGAGUNG 

APRIL 2019 



ii 
 

STRATEGI MARKETING MIX MELALUI SISTEM 

WARALABA DAN MEDIA SOSIAL DALAM 

MENINGKATKAN OMSET PENJUALAN               

PADA CV DENOV PUTRA BRILIAN 

TULUNGAGUNG  

(PERSPEKTIF EKONOMI ISLAM) 
 

SKRIPSI 

 

 
Diajukan Kepada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

Untuk Memenuhi Salah Satu Persyaratan Guna 

Memperoleh Gelar Sarjana dalam Keilmuan 

Ekonomi Syariah 
 

 

 

Oleh : 

 

Mokhamad Hibni Al Farisi 

NIM. 17402153003 

 

 

JURUSAN EKONOMI SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI 

TULUNGAGUNG 

APRIL 2019 



iii 
 

 



iv 
 



v 
 

 



vi 
 

 


