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BAB VI 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan di bab sebelumnya yang 

membahas tentang biaya pemasaran, biaya iklan dan harga jual terhadap volume 

penjualan di Galeri Aska Tulungagung, maka dapat diambil kesimpulan yaitu 

sebagai berikut: 

1. Hasil temuan mengenai pengaruh biaya pemasaran terhadap harga jual bahwa 

biaya pemasaran berpengaruh dan signifikan terhadap harga jual di Galeri 

Aska Tulungagung. 

2. Hasil temuan mengenai pengaruh biaya iklan terhadap harga jual bahwa biaya 

iklan berpengaruh dan signifikan terhadap harga jual di Galeri Aska 

Tulungagung. 

3. Hasil temuan mengenai pengaruh biaya pemasaran terhadap volume 

penjualan bahwa biaya pemasaran berpengaruh dan signifikan terhadap 

volume penjualan di Galeri Aska Tulungagung. 

4. Hasil temuan mengenai pengaruh biaya iklan terhadap volume penjualan 

bahwa biaya iklan berpengaruh dan signifikan terhadap volume penjualan di 

Galeri Aska Tulungagung. 

5. Hasil temuan mengenai pengaruh harga jual terhadap volume penjualan 

bahwa harga jual berpengaruh dan signifikan terhadap volume penjualan pada 

di Galeri Aska Tulungagung.  
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6. Secara bersama-sama biaya pemasaran, biaya iklan, harga jual berpengaruh 

signifikan terhadap volume penjualan di Galeri Aska Tulungagung. 

7. Hasil temuan mengenai pengaruh biaya pemasaran, biaya iklan melalui harga 

jual terhadap volume penjualan secara tidak langsung berpengaruh signifikan. 

B. Saran  

Berdasarkan kesimpulan diatas, maka penulis mencoba untuk memberikan 

beberapa saran yang mungkin bermanfaat yaitu:  

1. Bagi Akademik semoga penelitian ini dapat dijadikan bahan referensi dan 

pengembangan ilmu bagi pihak kampus sebagai bahan acuan penelitian yang 

akan datang selain jurnal dan buku yang sudah ada.  

2. Bagi Galeri Aska Tulungagung senantiasa menambah strategi-strategi 

pemasaran agar memperluas dan menambah pembeli sehingga pembeli 

bertahan dalam menggunakan produk dari Galeri Aska Tulungagung. Adapun 

periklan untuk memperbanyak target konsumen untuk lebih kreatif dan 

mengembangkan iklan di berbagi media, membuat jargon-jargon menarik 

sebagai timer konsumen agar tetap mengingat kualitas produk dari Galeri 

Aska Tulungagung. Serta harga jual ecer maupun grosir yang sesuai dengan 

diskon-diskon yang berlaku, harga merupakan patokan tolak ukur konsumen 

dalam memilih produk yang akan dibeli. Pengoptimalan pemasaran  di atas 

sangat penting untuk peningkatan volume penjualan. 

3. Bagi peneliti yang akan datang, penelitian ini dapat diperluas tidak terbatas 

di Galeri Aska Tulungagung saja, akan tetapi bisa menambah objek penelitian 
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di industri-industri lain dengan memperluas variabel penelitian, karena masih 

banyak variabel yang bisa berpengaruh terhadap volume penjualan.   

 


