BAB VI

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan penelitian mengenai strategi pemasaran produk

murabahah di BMT Sinar Amanah Boyolangu Tulungagung yang telah

dilakukan dapat ditarik kesimpulan dan saran sebagai berikut:

1.

B. Saran

Strategi pemasaran produk murabahah di BMT Sinar Amanah
Boyolangu Tulungagung terdiri dari a) Direct selling atau
penjualan langsung, b) Eksperiential marketing, dan c) Iklan di
media

Kendala-kendala yang dihadapi dalam pemasaran produk
murabahah ada beberapa seperti a) Kurangnya pemahaman
masyarakat atau anggota, b) Kurangnya tenaga kerja, dan c)
Kesenjangan informasi mengenai pembiayaan murabahah

Solusi yang dilakukan BMT Sinar Amanah dalam mengatasi
kendala-kendala pemasaran produk murabahah antara lain seperti
a) Memberikan Penjelasan atau Pengetahuan kepada Anggota, b)
Menambah tenaga kerja atau karyawan, dan c¢) Memberikan

edukasi kepada anggota

Adapun saran penulis sebagai berikut:
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1. BMT Sinar Amanah Boyolangu Tulungaung lebih meningkatkan
lagi dalam melakukan kegiatan pemasarannya, karena masih
banyak masyarakat yang belum mengetahui tentang sistem
operasional BMT dan produk-produknya.

2. Dalam pemasaran produk BMT dapat menambah jumlah tenaga
kerja agar lebih maksimal dalam kegiatan pemasaran.

3. Kepada peneliti selanjutnya diharapkan dapat melakukan kajian
lebih mendalam dengan metedologi yang lebih konprehensif, agar

dapat memberikan dampak positif yang lebih luas.



