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MOTTO 

 

 

 

Artinya: Sesungguhnya Tuhanmu melapangkan rizki kepada siapa yang dia 

kehendaki dan menyempitkannya. Sesungguhnya dia mengatahui lagi maha 

melihat_akan_hamba-hambanya. (QS._Al_Isra’:30) 
1

                                                           
1
 Departemen Agama Republik Indonesia, Al-Qur'an dan Terjemahannya, (Surabaya: Pustaka 

Assalam,2010, h.365 
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