
PENGARUH BRAND EQUITY, SERVICE QUALITY 

DAN PROMOTION MIX TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN JASA UMRAH PADA TRAVEL UMRAH 

DAN HAJI PLUS PT. AROFAHMINA KANTOR 

CABANG TULUNGAGUNG 

 

SKRIPSI 

 

 

 

Oleh: 

 

 Eriq Misbakhul Munib 

NIM. 17402153546 

 

 

JURUSAN EKONOMI SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI 

TULUNGAGUNG 

AGUSTUS 2019 



ii 
 

PENGARUH BRAND EQUITY, SERVICE QUALITY 

DAN PROMOTION MIX TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN JASA UMRAH PADA TRAVEL UMRAH 

DAN HAJI PLUS PT. AROFAHMINA KANTOR 

CABANG TULUNGAGUNG 
 

SKRIPSI 

Diajukan Kepada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

Untuk Memenuhi Salah Satu Persyaratan Guna 

Memperoleh Gelar Sarjana dalam Keilmuan 

Ekonomi Syariah 

 

 

 

Oleh: 

 

 Eriq Misbakhul Munib 

NIM. 17402153546 
 

 

 

JURUSAN EKONOMI SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI 

TULUNGAGUNG 

 AGUSTUS 2019 










