DAFTAR PUSTAKA

Aaker, David. 2013. Manajemen Pemasaran Strategi. Jakarta: Salemba Empat.

Amrullah, Siburian, Pamasang S., dan ZA Saida Zainurossalamia. 2016. Pengaruh
Kualitas Produk Dan Kualitas Layanan Terhadap Keputusan Pembelian
Sepeda Motor Honda. Jurnal Ekonomi Dan Manajemen, Vol.13, No.2

Arikunto, Suharsimi. 2010. Prosedur Penelitian Suatu Pendekatan Praktik. Jakarta:
PT. Rineka Cipta.

Azmy, Mohammad Savier dan Furinto, Asnan. 2008. Analisa Faktor-faktor yang
Mempengaruhi Persepsi Konsumen dalam Pemilihan Biro Perjalanan
Umroh dan Haji Khusus. Journal of Business Strategy and Execution Vol.
1 No. 1.

Budianto, Apri. 2015. Manajemen Pemasaran. Yogyakarta: Ombak.

Bahri, M Syaiful. 2014. Pengaruh Bauran Promosi Terhadap Keputusan
Pembelian Samsung Android (Studi Pengguna Samsung Android di
Fakultas Ekonomi dan Illmu Sosial Uin Suska Riau). Riau: Fakultas
Ekonomi dan llmu Sosial UIN SUSKA RIAU.

Durianto, Darmadi, Sugiarto dan Sitinjak, Toni. 2001. Strategi Menaklukkan Pasar
Melalui Riset Ekuitas dan Perilaku Merek. Jakarta: Gramedia.

Djakaria, Ruth Yanti. 2017. Pengaruh Kualitas Pelayanan, Harga, Promosi, dan
Toko terhadap Pengambilan Keputusan Pembelian Asia Fashion.
Yogyakarta: Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Sanata Dharma.

Ghozali, Imam. 2006. Statistik Nonparametrik. Semarang: Badan Penerbit UNDIP.

https://simpu.kemenag.go.id/home/travelhttps://simpu.kemenag.go.id/home/travel
Diakses pada tanggal 19 Mei 2019 pukul 21.13 WIB

https://www.jejakpiknik.com/travel-umroh-surabaya/ Diakses pada tanggal 09 Mei
2019 pukul 23.03 WIB

https://www.dream.co.id/news/izin-dua-travel-umroh-dicabut-kemenag
1903254.html Diakses pada tanggal 8 Mei 2019 ukul 12.36 WIB)

http://arofahmina.co.id/#AboutUs Diakses pada tanggal 7 Mei 2019 pukul 21.08
WIB)

http://birohajiumrah.blogspot.com/ Diakses pada tanggal 31 Mei 2019 pukul 22.14
WIB



https://simpu.kemenag.go.id/home/travel
https://simpu.kemenag.go.id/home/travel
https://simpu.kemenag.go.id/home/travel
https://www.jejakpiknik.com/travel-umroh-surabaya/
https://www.dream.co.id/news/izin-dua-travel-umroh-dicabut-kemenag%201903254.html
https://www.dream.co.id/news/izin-dua-travel-umroh-dicabut-kemenag%201903254.html
http://arofahmina.co.id/#AboutUs
http://birohajiumrah.blogspot.com/

Irwanti, Ika. 2013. Analisis Pengaruh Brand Equity terhadap Proses Kebutuhan
Pembelian pada Konsumen POND'S di Kota Surabaya. Jurnal Ilmiah
Mahasiswa Manajemen Vol. 02 No. 04.

Kotler, Philip. 2007. Manajemen Pemasaran, Edisi 12 Jilid 2. Jakarta: Indeks.
Kotler, Philip. 2008. Marketing Management, Jilid 1. Jakarta: PT Indeks.

Kotler, Philip dan Amstrong, Gary. 2001. Dasar-dasar Pemasaran, Jilid 1. Jakarta:
Prehalindo.

Kotler, Philip dan Amstrong, Gary. 2008. Prinsip-Prinsip Pemasaran, Edisi 12 Jilid
1. Jakarta: Erlangga.

Kotler, Philip & Keller, Kevin Lane. 2009. Manajemen Pemasaran, Jilid 2. Jakarta:
Erlangga.

Kotler, Philip dan Keller, Kevin. 2009. Manajemen Pemasaran, Edisi 12 Jilid 1.
Jakarta: PT. Indeks.

Kotler, Philip dan Susanto. 2001. Manajemen Pemasaran di Indonesia. Jakarta:
Salemba Empat.

Lovelock, Christoper H. dan Wright, Lauren K. 2005. Manajemen Pemasaran Jasa.
Jakarta: Indeks.

Lupiyoadi, Rambat. 2001. Manajemen Pemasaran Jasa: Teori dan Praktik Edisi
Kedua. Jakarta: Salemba Empat.

Lupiyoadi, Rambat. 2013. Manajemen Pemasaran Jasa. Jakarta: Salemba Empat.

Machfoedz, Mahmud. 2005. Pengantar Pemasaran Modern. Yogyakarta: Unit
Penerbit dan Percetakan Akademi Manajemen Perusahaan YKPN.

Margono. 2014. Metodologi Penelitian untuk Skripsi dan Tesis Penelitian. Jakarta
: PT. Raja Grafindo Persada.

Maula, Nur Indah. 2018. Pengaruh Brand Equity Terhadap Keputusan Pembelian
Konsumen (Studi Kasus Pada Outlet Elzatta Purwokerto). Purwokerto:
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN Purwokerto.

Mauludi, Ali. 2016. Teknik Belajar Staistika 2. Jakarta: Alim’s Publishing.

Mowen, John C. dan Minor, Michael. 2001. Konsumen Jilid 1 edisi Kelima.
Jakarta: PT Erlangga.

Muhammad. 2005. Metode Penelitian Ekonomi Islam: Pendekatan Kuantitatif.
Yogyakarta: UPFE-UMY.



Priadana, Moh. Sidik dan Muis, Saludin. 2009. Metodologi Penelitian Ekonomi dan
Bisnis. Yogyakarta: Graha llmu.

Rangkuti, Freddy. 2005. The Power of Brand, Teknik mengelola Brand Equity dan
Strategi Mengembangkan Merek. Jakarta: Gramedia ustaka Utama.

Raya, Ahmad Thib dan Mulia, Siti Musdah. 2003. Menyelami Seluk-beluk Ibadah
dalam Islam. Jakarta: Prenada Media.

S., Thomson dan Ginting, Liasta. 2013. Analisis Pengaruh Kualitas Pelayanan
Konsumen Pada Warung Ucok Durian Iskandar Muda Medan Terhadap
Keputusan Pembelian. Jurnal Media Informasi Manajemen Vol. 01 No.
01.

Santoso, Singgih. 2010. Statistik Multivariat. Jakarta: PT Elex Media Komputindo.

Simemora, Henry. 2000. Manajemen Pemasaran Internasional. Jakarta: Salemba
Empat.

Siregar, Sofyan. 2014. Statistik Parametrik Untuk Penelitian Kuantitatif. Jakarta:
Bumi Aksara.

Sudarso, Andriasan. 2016. Manajemen Pemasaran Jasa Perhotelan. Yogyakarta:
Deeplubish.

Sudarsono, Deby dan Kurniawati, Dyah. 2013. Elemen Ekuitas Merek dalam
Keputusan Pembelian Laptop. Jurnal Riset Manajemen dan Akuntansi
Vol. 01 No. 01.

Sudaryono. 2016. Manajemen Pemasaran Teori Dan Implementasi.Yogyakarta:
ANDI.

Sugiyono. 2006. Metode Penelitian Administrasi. Bandung: Alfabeta.

Sugiyono. 2011. Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif, Cetakan ke-14. Bandung:
Alfabeta.

Sugiyono. 2015. Metode Penelitian Kombinasi (Mixed Methods). Bandung:
Alfabeta.

Suharso, Puguh. 2009. Metode Penelitian Kuantitatif Untuk Bisnis: Pendekatan
Filosofi Dan Praktis. Jakarta: PT Indeks.

Sujianto, Agus Eko. 2009. Aplikasi Statistik dengan SPSS 16.0. Jakarta: PT Prestasi
Pustakaraya.



Sukriono, Khamdi. 2016. Pengaruh Ekuitas Merek terhadap Keputusan Pembelian
di Aflah Bakery Yogyakarta. Yogyakarta: Fakultas Dakwah dan
Komunikasi UIN Sunan Kalijaga

Sumarwan, Ujang. 2011. Perilaku Konsumen Teori Dan Penerapannya Dalam
Pemasaran. Jakarta: PT Ghalia Indonesia.

Supardi. 2005. Metodologi Penelitian Ekonomi & Bisnis. Yogyakarta: Ull Press.

Swastha, Basu dan Irawan. 2005. Manajemen Pemasaran Modern. Yogyakarta:
Penerbit Liberty.

Tanzeh, Ahmad. 2009. Pengantar Metode Penelitian. Yogyakarta : Teras.

Tjiptono, Fandy. 2008. Strategi Pemasaran, Edisi Ketiga Cetakan Keempat.
Yogyakarta: Andi.

Tjiptono, Fandy. 2011. Manajemen dan Strategi Merek. Yogyakarta: CV. Andi
Offset.

Umar, Husein. 2014. Metode Penelitian Untuk Skripsi Dan Tesis Bisnis. Jakarta:
Rajawali Pers.

Wiranata, Teguh. 2017. Pengaruh Promotion Mix Terhadap Keputusan Pembelian
Sepeda Motor Yamaha Pada CV. Sinar Utama Group. Jurnal Administrasi
Bisnis Vol. 05 No. 04.

Widarjono, Agus. 2005. Ekonometrika Teori dan Aplikasi untuk Ekonomi dan
Bisnis. Yogyakarta: Ekonisia.

Windusara, Dewa dan Kusuma, Agung. 2015. Pengaruh Bauran Promosi terhadap
Keputusan Pembelian OPPO Smartphone. Jurnal Manajemen Vol. 04 No.
12.

Yamit, Zulian, 2010. Manajemen Kualitas Produk Dan Jasa, Cet. Ke-5.
Yogyakarta: Ekonisia.

Yoeti, Oka A. 2003. Tours and Travel Marketing. Jakarta : Pradnya Paramita.



