
PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERHADAP KEPUTUSAN  

ANGGOTA DALAM MEMILIH PEMBIAYAAN MUSYARAKAH 

  MELALUI KEPUASAN ANGGOTA SEBAGAI VARIABEL 

INTERVENING PADA KOPERASI SYARIAH BTM 

  SURYA DANA CAMPURDARAT TULUNGAGUNG 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Oleh: 

 

Tutut Purwaningrum 

NIM. 17401153168 

 

 

 

 

JURUSAN PERBANKAN SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI 

TULUNGAGUNG 

AGUSTUS 2019 

  



ii 
 

PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERHADAP KEPUTUSAN 

ANGGOTA DALAM MEMILIH PEMBIAYAAN MUSYARAKAH 

MELALUI KEPUASAN ANGGOTA SEBAGAI VARIABEL 

INTERVENING PADA KOPERASI SYARIAH BTM 

SURYA DANA CAMPURDARAT TULUNGAGUNG 

 

SKRIPSI 

 
Diajukan Kepada Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam 

Untuk Memenuhi Salah Satu Persyaratan Guna  

Memperoleh Gelar Sarjana Dalam Keilmuan 

Perbankan Syariah 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Oleh: 

 

Tutut Purwaningrum 

NIM. 17401153168 

 

 

JURUSAN PERBANKAN SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI  

TULUNGAGUNG 

AGUSTUS 2019 

 



iii 
 

 



iv 
 

  





vi 
 

 

Tutut Purwaningrum




