
BAB V 

PEMBAHASAN 

 

A. Pengaruh Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Pada 

Mahasiswi Jurusan Perbankan Syariah Di IAIN Tulungagung 

Dari hasil pengujian regresi menunjukkan bahwa gaya hidup secara 

signifikan memberikan pengaruh yang positif terhadap keputusan pembelian 

kosmetik pada mahasiswi jurusan perbankan syariah di IAIN Tulungagung. 

Terbukti dari hasil pengujian bahwa T hitung nilainya lebih besar dari pada T 

tabel. Dan nilai signifikansi gaya hidup lebih besar dari nilai probabilitasnya.  

Penelitian ini pun sesuai dengan teori yang dikemukakan Nurohman 

dengan judul “Pengaruh Gaya Hidup Brand Minded Terhadap Keputusan 

Membeli Smartphone Samsung Mahasiswa Manajemen Dakwah UIN Sunan 

Kalijaga Yogyakarta”. Pada penelitian ini membuktikan bahwa gaya hidup brand 

minded mempunyai pengaruh positif terhadap pembelian smartphone Samsung 

pada Mahasiswa Manajemen Dakwah UIN Sunan Kalijaga Yogyakarta”. Artinya 

bahwa ada pengaruh antara variabel gaya hidup brand minded terhadap keputusan 

pembelian smartphone Samsung pada Mahasiswa Manajemen Dakwah UIN 

Sunan Kalijaga Yogyakarta”.
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B. Pengaruh Kelompok Acuan Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Pada 

Mahasiswi Jurusan Perbankan Syariah Di IAIN Tulungagung 

Dari hasil pengujian regresi menunjukkan bahwa kelompok acuan secara 

signifikan memberikan pengaruh yang positif terhadap keputusan pembelian 

kosmetik pada mahasiswi jurusan perbankan syariah di IAIN Tulungagung. 

Terbukti dari hasil pengujian bahwa T hitung nilainya lebih besar dari pada T 

tabel. Dan nilai signifikansi kelompok acuan lebih besar dari nilai probabilitasnya. 

Penelitian ini pun sesuai dengan teori yang dikemukakan oleh Riski 

Yuliana Pramudi dengan judul ”Pengaruh Gaya Hidup Konsumtif Dan Kelompok 

Referensi Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Lokal”. Pada penelitian ini 

membuktikan bahwa kelompok referensi mempunyai pengaruh positif terhadap 

keputusan pembelian kosmetik lokal. Artinya bahwa keputusan pembelian 

kosmetik lokal pada wanita karir banyak dipengaruhi oleh kelompok referensi 

responden yakni rekan kerja.
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C. Pengaruh Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Pada 

Mahasiswi Jurusan Perbankan Syariah Di IAIN Tulungagung 

Dari hasil pengujian regresi menunjukkan bahwa citra merek secara 

signifikan memberikan pengaruh yang positif terhadap keputusan pembelian 

kosmetik pada mahasiswi jurusan perbankan syariah di IAIN Tulungagung. 

Terbukti dari hasil pengujian bahwa T hitung nilainya lebih besar dari pada T 

tabel. Dan nilai signifikansi citra merek lebih besar dari nilai probabilitasnya. 

                                                           
2
 Ibid, Riski Yuliana Pramudi, Pengaruh Gaya Hidup Konsumtif ... 



Penelitian ini pun sesuai dengan teori yang dikemukakan oleh Brian 

Gumelar dengan judul “Pengaruh Brand Image Dan Celebraty Endorser 

Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Wardah (Studi Pada Mahasiswi S1 

Universitas Negeri Yogyakarta)”. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa brand 

image berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian, dibuktikan dari nilai t 

hitung sebesar 4.606 dengan nilai signifikansi sebesar 0.000, lebih kecil dari 0.05 

dan koefisien regresi memiliki nilai positif sebesar 0.339. Artinya bahwa brand 

image berpengaruh terhadap keputusan pembelian kosmetik wardah.
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D. Pengaruh Label Halal Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Pada 

Mahasiswi Jurusan Perbankan Syariah Di IAIN Tulungagung 

Dari hasil pengujian regresi menunjukkan bahwa label halal secara 

signifikan memberikan pengaruh yang positif terhadap keputusan pembelian 

kosmetik pada mahasiswi jurusan perbankan syariah di IAIN Tulungagung. 

Terbukti dari hasil pengujian bahwa T hitung nilainya lebih besar dari pada T 

tabel. Dan nilai signifikansi label halal lebih besar dari nilai probabilitasnya. 

Penelitian ini pun sesuai dengan teori yang dikemukakan oleh Premi 

Wahyu Widyaningrum dengan judul “Pengaruh Label Halal dan Celebraty 

Endorser Terhadap Keputusan Pembelian (Survei Pada Konsumen Wardah Di 

Ponorogo)”. Temuan penelitian menunjukkan label halal berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian dan celebrity endorser berpengaruh signifikan 
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terhadap keputusan pembelian. Artinya bahwa label halal berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian wardah di Ponorogo.
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E. Pengaruh Celebraty Endorser Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik 

Pada Mahasiswi Jurusan Perbankan Syariah Di IAIN Tulungagung 

Dari hasil pengujian regresi menunjukkan bahwa celebraty endorser 

secara signifikan memberikan pengaruh yang positif terhadap keputusan 

pembelian kosmetik pada mahasiswi jurusan perbankan syariah di IAIN 

Tulungagung. Terbukti dari hasil pengujian bahwa T hitung nilainya lebih besar 

dari pada T tabel. Dan nilai signifikansi celebraty endorser lebih besar dari nilai 

probabilitasnya. 

Penelitian ini pun sesuai dengan teori yang dikemukakan oleh Selfi Stefani 

dengan judul “Analisis Pengaruh Iklan Televisi, Celebraty Endorser, Kualitas 

Produk dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk Kosmetik 

Berlabel Halal “Wardah”. Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa secara 

parsial dan simultan terbukti bahwa iklan televisi, celebrity endorser, kualitas 

produk dan citra merek berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Artinya bahwa celebrity endorser berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian pada produk kosmetik berlabel halal “Wardah”.
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F. Celebraty Endorser Memoderasi Hubungan Antara Gaya Hidup Terhadap 

Keputusan Pembelian Kosmetik Pada Mahasiswi Jurusan Perbankan 

Syariah Di IAIN Tulungagung 

Dari hasil pengujian regresi menunjukkan bahwa celebraty endorser 

secara signifikan memberikan pengaruh terhadap gaya hidup, artinya variabel 

celebraty endorser mampu memoderasi hubungan antara gaya hidup terhadap 

keputusan pembelian kosmetik pada mahasiswi jurusan perbankan syariah di 

IAIN Tulungagung. Terbukti dari hasil pengujian bahwa T hitung nilainya lebih 

besar dari pada T tabel. Dan nilai signifikansinya lebih besar dari nilai 

probabilitasnya. 

Penelitian ini pun sesuai dengan teori yang dikemukakan oleh Helma 

Malina dengan judul “Pengaruh Advertising Terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Kosmetik Wardah Dengan Selebritis Endorser Sebagai Variabel 

Moderasi”. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa advertising berpengaruh 

signifikan terhadap keputusan pembelian produk kosmetik Wardah. Selebritis 

endorser berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk kosmetik 

Wardah. Penggunaan selebritis endorser signifikan memoderasi advertising 

terhadap keputusan pembelian produk kosmetik Wardah.
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G. Celebraty Endorser Memoderasi Hubungan Antara Kelompok Acuan 

Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Pada Mahasiswi Jurusan 

Perbankan Syariah Di IAIN Tulungagung 

Dari hasil pengujian regresi menunjukkan bahwa celebraty endorser 

secara signifikan memberikan pengaruh terhadap kelompok acuan, artinya 

variabel celebraty endorser mampu memoderasi hubungan antara kelompok 

acuan terhadap keputusan pembelian kosmetik pada mahasiswi jurusan perbankan 

syariah di IAIN Tulungagung. Terbukti dari hasil pengujian bahwa T hitung 

nilainya lebih besar dari pada T tabel. Dan nilai signifikansinya lebih besar dari 

nilai probabilitasnya. 

Penelitian ini pun sesuai dengan teori yang dikemukakan oleh Aditya, 

dengan judul “Analisis Pengaruh Iklan Televisi Terhadap Purchase Intention 

Produk Honda Beat ESP dengan Endorser sebagai Variabel Moderating”. Hasil 

penelitian ini membuktikan bahwa iklan televisi berpengaruh positif terhadap 

purchase intention produk Honda Beat ESP dapat diterima dan terbukti 

kebenarannya, dan variabel endorser berpengaruh terhadap purchase intention. 

Hal ini menunjukkan bahwa dengan adanya endorser dapat meningkatkan minat 

beli seseorang terhadap produk Honda Beat ESP. Sehingga dapat disimpulkan 

bahwa endorser mampu dijadikan sebagai variabel moderasi disini.
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H. Celebraty Endorser Memoderasi Hubungan Antara Citra Merek Terhadap 

Keputusan Pembelian Kosmetik Pada Mahasiswi Jurusan Perbankan 

Syariah Di IAIN Tulungagung 

Dari hasil pengujian regresi menunjukkan bahwa celebraty endorser 

secara signifikan memberikan pengaruh terhadap citra merek, artinya variabel 

celebraty endorser mampu memoderasi hubungan antara citra merek terhadap 

keputusan pembelian kosmetik pada mahasiswi jurusan perbankan syariah di 

IAIN Tulungagung. Terbukti dari hasil pengujian bahwa T hitung nilainya lebih 

besar dari pada T tabel. Dan nilai signifikansinya lebih besar dari nilai 

probabilitasnya. 

Penelitian ini pun sesuai dengan teori yang dikemukakan oleh Nuraini, 

dengan judul “Pengaruh Harga, Citra Merek, dan Kualitas Produk melalui 

Celebraty Endorser Pada Keputusan Pembelian Kosmetik Wardah di Kota 

Semarang”. Hasil penelitian ini membuktikan bahwa harga, citra merek dan 

kualitas produk berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian kosmetik 

wardah di Kota Semarang. Penggunaan celebraty endorser mampu meningkatkan 

keputusan pembelian terhadap kosmetik Wardah, artinya celebraty endorser 

mampu dijadikan sebagai variabel moderasi.
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I. Celebraty Endorser Memoderasi Hubungan Antara Label Halal Terhadap 

Keputusan Pembelian Kosmetik Pada Mahasiswi Jurusan Perbankan 

Syariah Di IAIN Tulungagung 

Dari hasil pengujian regresi menunjukkan bahwa celebraty endorser 

secara signifikan memberikan pengaruh terhadap label halal, artinya variabel 

celebraty endorser mampu memoderasi hubungan antara label halal terhadap 

keputusan pembelian kosmetik pada mahasiswi jurusan perbankan syariah di 

IAIN Tulungagung. Terbukti dari hasil pengujian bahwa T hitung nilainya lebih 

besar dari pada T tabel. Dan nilai signifikansinya lebih besar dari nilai 

probabilitasnya. 

Penelitian ini pun sesuai dengan teori yang dikemukakan oleh Rafita 

dengan judul “Pengaruh Label Halal Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik 

(Studi Pada Mahasiswi Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam Angkatan 2013-2016 

UIN Raden Intan Lampung)”. Penelitian ini menunjukkan bahwa variabel label 

halal berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian hal ini dilihat 

dari signifikan label halal sebesar 0,000 yang berarti lebih kecil dari dari tingkat 

signifikansi yang digunakan yaitu 0,05 dan dapat juga dilihat dari t hitung sebesar 

6.751 yang berarti t hitung lebih besar dari t tabel yaitu 1.662.
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