
PENGARUH MARKETING MIX (4P) DAN KUALITAS 

PELAYANAN TERHADAP KEPUTUSAN NASABAH 

MENABUNG PADA BMT PAHLAWAN DAN BMT ISTIQOMAH 

TULUNGAGUNG 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

 

Oleh: 

Endro Bayu Nugroho 

NIM.  17401153308 

 

JURUSAN PERBANKAN SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI 

TULUNGAGUNG 

AGUSTUS 2019 
 

 



PENGARUH MARKETING MIX (4P) DAN KUALITAS 

PELAYANAN TERHADAP KEPUTUSAN NASABAH 

MENABUNG PADA BMT PAHLAWAN DAN BMT ISTIQOMAH 

TULUNGAGUNG 

 

SKRIPSI 

Diajukan Kepada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 
untuk Memenuhi Salah Satu Persyaratan Guna 
Memperoleh Gelar Sarjana dalam Keilmuan 

Ekonomi Syariah 

 

 

 

 

Oleh: 

Endro Bayu Nugroho 

NIM.  17401153308 

 

 

JURUSAN PERBANKAN SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI TULUNGAGUNG 

AGUSTUS 2019 
 

 
 



 



 



 

 



 


