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ABSTRAK 

 

 Skripsi dengan judul “Pengaruh Bauran Pemasaran terhadap Minat Beli 

Konsumen Busana Muslim pada Toko El-Sagaff Moslem Shop Tulungagung” 

ditulis oleh Nur Halimatus Sakdiyah, NIM. 17402153191, Jurusan Ekonomi 

Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam dibimbing oleh Bapak Muhammad 

Aswad, M.A. 

 Penelitian dalam skripsi ini dilatarbelakangi karena adanya fenomena 

menarik yaitu pemakaian busana muslim yang menjadi trend saat ini. Sekarang 

banyak masyarakat yang ingin menggunakan busana muslim dengan tetap syar’i 

dan anggun namun tetap dengan model yang modern. Dengan hal ini, perusahaan 

semakin berlomba-lomba dalam menawarkan produknya. Apabila suatu 

perusahaan menerapkan strategi Bauran Pemasaran dengan baik dan maksimal 

bisa menjadi prioritas dalam menimbulkan minat beli konsumen. 

Tujuan dalam penelitian ini adalah : Untuk mengetahui apakah produk 

busana muslim berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen busana 

muslim pada toko El-Sagaff Moslem Shop Tulungagung. Untuk mengetahui 

apakah harga busana muslim berpengaruh signifikan terhadap minat beli 

konsumen busana muslim pada toko El-Sagaff Moslem Shop Tulungagung. Untuk 

mengetahui apakah promosi busana muslim berpengaruh signifikan terhadap 

minat beli konsumen busana muslim pada toko El-Sagaff Moslem Shop 

Tulungagung. Untuk mengetahui apakah tempat berpengaruh positif terhadap 

minat beli konsumen busana muslim pada toko El-Sagaff Moslem Shop 

Tulungagung. Untuk mengetahui apakah bauran pemasaran berpengaruh secara 

simultan terhadap minat beli konsumen busana muslim pada toko El-Sagaff 

Moslem Shop Tulungagung. 

Penelitian ini menggunakan metode pendekatan kuantitaif jenis non 

probability sampling, teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah  

sampling incidental, dan dengan teknik tersebut diperoleh 90 responden sebagai 

sampel. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah kuesioner. Metode 

analisis data yang digunakan adalah analisis regresi berganda. 

Hasil analisis data menunjukkan bahwa : produk berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat beli konsumen, harga berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat beli konsumen, promosi berpengaruh positif dan tidak signifikan 

terhadap minat beli konsumen, tempat berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

minat beli, dan secara simultan bauran pemasaran berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat beli konsumen. Angka Adjusted R Square sebesar 0,199 

menunjukkan bahwa 19,9% minat beli konsumen dijelaskan oleh empat variabel 

independen yang digunakan dalam persamaan regresi. Sedangkan sisanya 80,1% 

dijelaskan oleh variabel diluar keempat variabel yang digunakan dalam penelitian 

ini. 
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ABSTRACK 

 

 
The thesis entitled "The Effect of Marketing Mix on the Purchase Interest 

of Muslim Clothing Consumers at the El-Sagaff Moslem Shop Tulungagung" was 

written by Nur Halimatus Sakdiyah, NIM. 17402153191, Department of Sharia 

Economics, Faculty of Economics and Business Islam is guided by Mr. 

Muhammad Aswad, M.A. 

 The research in this paper is motivated by an interesting phenomenon, 

namely the use of Muslim clothing which is the current trend. Now many people 

want to use Muslim clothing while remaining syar'i and graceful but still with a 

modern model. With this, companies are increasingly competing in offering their 

products. With the competition of many companies in attracting consumers to 

generate consumer buying interest, it is increasingly diverse. If a company 

implements a good and maximum Marketing Mix strategy it can be a priority in 

generating consumer buying interest. 

 The purpose of this study is: To find out whether Muslim fashion 

products have a significant effect on consumer buying interest in Muslim clothing 

at the El-Sagaff Moslem Shop Tulungagung. To find out whether the price of 

Muslim clothing significantly influences the buying interest of Muslim clothing 

consumers at the El-Sagaff Moslem Shop Tulungagung shop. To find out whether 

the promotion of Muslim clothing significantly influences the buying interest of 

Muslim clothing consumers at the El-Sagaff Moslem Shop Tulungagung shop. To 

find out whether the place has a positive influence on buying interest in Muslim 

fashion consumers at El-Sagaff Moslem Shop Tulungagung. To find out whether 

the marketing mix simultaneously influences the buying interest of Muslim 

fashion consumers in the El-Sagaff Moslem Shop Tulungagung shop. 

 This study uses a quantitative approach to the type of non-probability 

sampling, the sampling technique used is incidental sampling, and with the 

technique obtained 90 respondents as samples. The data collection technique used 

was a questionnaire. The data analysis method used is multiple regression 

analysis. 

 The results of data analysis show that: product has a positive and 

significant effect on consumer buying interest, price has a positive and significant 

effect on consumer buying interest, promotion has a positive and insignificant 

effect on consumer buying interest, a place has a positive and significant effect on 

buying interest, and simultaneously the mix marketing has a positive and 

significant effect on consumer buying interest. The Adjusted R Square figure of 

0.199 indicates that 19.9% of consumer buying interest is explained by the four 

independent variables used in the regression equation. While the remaining 80.1% 

is explained by variables outside the four variables used in this study. 
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