BAB IV

HASIL PENELITIAN

A. Deskripsi Objek Penelitian
1. Sejarah Koperasi Syari’ah Baitul Tamwil Muhammadiyah “Surya
Dana” Campurdarat Tulungagung

Sejarah awal mula berdirinya Koperasi Syari’ah Baitul Tamwil
Muhammadiyah “Surya Dana” yaitu pada tahun 2000, pada saat itu
Pimpinan Pusat Muhammadiyah memberikan instruksi kepada Pimpinan
Daerah yang selanjutnya diteruskan kepada Pimpinan Cabang bahwa
lembaga Muhammadiyah cabang Campurdarat  diinstruksikan untuk
mendirikan BTM (Baitul Tamwil Muhammadiyah). Tujuan pendiriannya
adalah untuk berdakwah dibidang ekonomi. Langkah awal yang harus
dilakukan yaitu mencari modal awal dengan menggandeng masyarakat
sekitar dan para pengusaha untuk menanamkan dananya pada BTM.

. Kemudian di sponsori oleh bapak H. In’am Turmudzi, salah
seorang anggota pendiri Koperasi Syari’ah Baitul Tamwil Muhammadiyah
“Surya Dana” mengajak beberapa pengusaha marmer di daerah
Campurdarat dan Besole serta penduduk sekitar wilayah Campurdarat
untuk bergabung mendirikan Koperasi Syari’ah Baitul Tamwil
Muhammadiyah. Anggota dikumpulkan di rumah bapak Muthohar untuk
musyawarah sehingga diperolehlah modal dari pengurus Pimpinan Cabang

Muhammadiyah, pengelola dan pengusaha.
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Setelah melalui proses yang cukup panjang, berdasarkan
musyawarah tersebut terjadilah kesepakatan bahwa akan didirikan sebuah
Baitul Tamwil Muhammadiyah di wilayah Campurdarat serta ketika itu
Bapak H. In’am Turmudzi sebagai ketua. Dalam rapat juga telah
disepakati nama untuk Baitul Tamwil Muhammadiyah ini adalah Koperasi
Syari’ah Baitul Tamwil Muhammadiyah “Surya Dana”. “Surya” yang
artinya matahari yaitu lambang Lembaga Muhammadiyah, dan “Dana”
yang artinya uang, dana atau modal. Sehingga Koperasi Syari’ah Baitul
Tamwil Muhammadiyah “Surya Dana” diharapkan dapat memberikan
manfaat dan solusi keuangan bagi masyarakat.

Koperasi Syariah Baitul Tamwil Muhammadiyah “Surya Dana”
sendiri adalah koperasi pertama yang berdiri di Campurdarat
Tulungagung. Belum adanya pesaing lain pada awal pendiriannya,
sehingga hambatan pertamanya adalah meyakinkan masyarakat untuk
memulai melakukan transaksinya di BTM. Namun karena hal tersebut
Koperasi Syariah BTM “Surya Dana” mampu menjadi koperasi yang
mandiri. Mengelola dananya dari rakyat oleh rakyat dan untuk rakyat.

Sebagaimana SK (Surat Keputusan) Badan Pengurus Yayasan
Baitul Maal Muhammadiyah No0.188.2/15/BH/424.75/2001 dengan
struktur organisasi dibawah ini masa bakti 3 tahun mulai 13 Juli 2000 s/d
13 Juli 2003:

Dewan Pengurus:

a. Pembina:
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1) Yayasan Baitul Maal PP Muhammadiyah

2) Pimpinan Wilayah Muhammadiyah Provinsi Jawa Timur
b. Badan Pendiri:

Pimpinan Daerah Muhammadiyah Kabupaten Tulungagung
c. Dewan Pengawas:

Ketua: H. Badarudin

Anggota: 1) Sutoyo

2) Badri

d. Badan Pengurus:

Ketua : H. In’am Turmudzi
Wakil Ketua : Drs. Muthohar
Sekretaris - Iwa Sumantri
Bendahara : Davids Adijaya
Anggota : 1) Drs. Bukhori

2) Drs Mukti Alianto

3) Suhartoyo
Manajer : Imam Machfudin
Teller : Ninik Sugianti
Pembiayaan : Hasan Asngari
Akuntansi : Nunik Eka Wati
Debtcollector : Hasan Asngari + Imam Machfudin

Kantor Koperasi Syari’ah Baitul Tamwil Muhammadiyah “Surya

Dana” Campurdarat Tulungagung yang pertama berlokasi di Jl. Depok
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No.5B Kauman Campurdarat Tulungagung. Koperasi ini beroperasi
selama 5 (lima) tahun, setelah itu kantor Koperasi Syari’ah Baitul Tamwil
Muhammadiyah “Surya Dana” Campurdarat Tulungagung pindah di JL
Sukomakmur No.5B Kauman Campurdarat Tulungagung selama 10 tahun
dan sekarang kantor Koperasi Syari’ah Baitul Tamwil Muhammadiyah
“Surya Dana” Campurdarat Tulungagung berada di JI. Raya Popoh N0.09
Kauman Campurdarat Tulungagung. Lembaga keuangan ini berdiri di
sebelah selatan pasar Campurdarat sekitar 150 M berada di barat jalan.
Letak lembaga keuangan ini sangat strategis, karena terletak didekat pasar,
perumahan penduduk, serta berbagai macam toko dan jenis usaha lainya.
Sehingga keberadaan Koperasi Syari’ah BTM “Surya Dana” Campurdarat
Tulungagung ini sangat memiliki potensi besar untuk masuk dalam

aktivitas masyarakat.

. Visi dan Misi Koperasi Syari’ah Baitul Tamwil Muhammadiyah

“Surya Dana” Campurdarat Tulungagung
a. Visi
Terwujudnya lembaga ekonomi mikro yang tangguh yang mampu
memberikan pelayanan prima kepada anggota koperasi dalam
meningkatkan kesejahteraan.
b. Misi
1) Penyediaan fasilitas pembiayaan modal kerja dengan persyaratan

mudah dan ringan kepada anggota
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2) Penyediaan fasilitas simpanan yang aman dan amanah dengan
system bagi hasil kompetitif

3) Pengelolaan keuangan yang sehat dan transparan kepada anggota

4) Peningkatan hasil usaha untuk mewujudkankesejahteraan anggota

5) Pengelolaan organisasi yang terstruktur dan sistematis

6) Melakukan partisipasi aktif dalam membangun kemandirian
anggota

7) Melaksanakan norma-norma kebaikan dan memiliki nilai sosial
sehingga keberadaan koperasi mampu memberikan nilai tambah
bagi anggota koperasi dan masyarakat luas

3. Tujuan Koperasi Syari’ah Baitul Tamwil Muhammadiyah “Surya

Dana” Campurdarat Tulungagung
Tujuan pendirian Kopsyah BTM “Surya Dana” Campurdarat

Tulungagung adalah untuk meningkatkan pendapatan anggota koperasi

melalui kegiatan simpan pinjam yang bersifat professional kepada anggota

dan calon anggota dengan tingkat bagi hasil yang kompetitif, pelayanan
yang cepat dan prosedur yang mudabh.

a. Tingkat bagi hasil yang kompetitif tersebut ditetapkan dalam forum
rapat anggota yang sah dengan mempertimbangkan kepentingan
anggota dan kepentingan kelayakan usaha.

b. Dalam rangka memberikan manfaat atau keuntungan kepada anggota
juga akan dibagikan Sisa Hasil Usaha (SHU) yang besarnya sesuai

dengan anggaran dasar Koperasi Syari’ah Baitul Tamwil
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Muhammadiyah “Surya Dana” Campurdarat Tulungagung dan
Keputusan Rapat Anggota.

c. Pelayanan diberikan khusus kepada anggota dan jika terdapat surplus
pelayanan dapat diberikan.

4. Struktur  Organisasi Koperasi Syari’ah  Baitul Tamwil
Muhammadiyah “Surya Dana” Campurdarat Tulungagung

Adapun struktur organisasi Kopsyah BTM Surya Dana” Campurdarat
Tulungagung periode tahun ini sebagai berikut :

Gambar 4.1 Struktur Organisasi Kopsyah BTM Surya Dana

RAPAT ANGGOTA TAHUNAN
PENGURUS: PENGAWAS:
Ketua : Suyono 1.Drs. Muthohar
Wakil ketua: Sairan Marzuki 2.Suhartoyo

Sekretaris : Anang Romi
Bendahara: Lang Satrianto

Anggota : Moch. Ircham

4

PENGELOLA:

Kasir : Sumini

Akuntansi: Elfa Septi Hanani
Juru tagih: Dwi &Edi Sholekha

Sumber: Dokumen RAT Koperasi Syariah BTM Surya Dana
Campurdarat periode tahun 2017 - 2019

% Dokumen RAT Koperasi Syariah BTM Surya Dana Campurdarat periode tahun 2017-2019.
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5. Produk Koperasi Syariah Baitul Tamwil Muhammadiyah “Surya

Dana” Campurdarat Tulungagung

Secara garis besar produk-produk Koperasi Syari’ah BTM “Surya

Dana” Campurdarat meliputi :

a. Produk simpanan sukarela terdiri dari :

1)

2)

Simpanan SIMUKA
SIMUKA (Simpanan Berjangka) merupakan simpanan
suka rela dengan jangka waktu 6 bulan dan 12 bulan. Simpanan
ini hanya dapat diambil saat jatuh tempo sesuai perjanjian awal.
Simpanan SIWADA
SIWADA (Simpanan Wadiah) merupakan simpanan yang
bisa disetor dan ditarik sewaktu-waktu oleh pemilik rekening yang
sah. Kopsyah BTM Surya Dana diperbolehkan memanfaatkan
simpanan ini untuk kegiatan pinjaman atau investasi lain sesuai
ketentuan syariah. Sehingga anggota dapat menerima imbalan
bagi hasil jika Koperasi memiliki kelebian keuntungan SHU yang
besarnya tidak tertulis dalam perjanjian sebelumnya.
Produk Pembiayaan (financing) terdiri dari :
1) Pembiayaan Musyarakah
Suatu produk pembiayaan kerjasama yang memiliki
prosedur pembiayaan dengan jangka waktu. Pembayaran
angsuran dilakukan setiap bulan dengan membayar angsuran

pinjaman pokok ditambah bagi hasil setara 1,9% dari besar
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pokok pinjaman. Pembiayaan Musyarakah ditujukan bagi
anggota atau calon anggota yang memiliki usaha mandiri
seperti pedagang, pengusaha, usaha mikro, dan karyawan.
2) Pembiayaan Murabahah
Suat produk pembiayaan modal kerja yang memiliki
prosedur pembiayaan dengan jangka waktu selama 6 bulan dan
besar margin 2,6% dari pokok pinjaman. Pembayaran
dilakukan setiap bulan untuk membayar marginnya saja,
sedangkan pinjaman pokok dilunasi pada saat jatuh tempo.
Pembiayaan Murabahah ditujukan bagi anggota atau calon
anggota yang berprofesi sebagai petani dan peternak.
B. Karakteristik Responden
Pada penelitian ini, data yang digunakan adalah data primer yang
diperoleh secara langsung dari responden menggunakan kuesioner yang
dibagikan kepada 78 anggota pembiayaan musyarakah dan murabahah yang
menjadi sampel di Kopsyah BTM Surya Dana Campurdarat.. Berikut akan
dijelaskan data-data responden yang dijadikan sampel.
1. Jenis Kelamin Responden
Berikut data mengenai jenis kelamin responden anggota
pembiayaan musyarakah Kopsyah BTM Surya Dana Campurdarat adalah

sebagai berikut:
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Tabel 4.1 Jenis Kelamin Responden Pembiayaan Musyarakah

No. Jenis Kelamin Jumlah Persentase
1. Laki-laki 33 42%
2. Perempuan 45 58%
Total 78 100%

Sumber: Data Primer yang di Olah, 2019
Berdasarkan tabel 4.1 diatas diketahui bahwa jenis kelamin

anggota pembiayaan musyarakah di Kopsyah BTM Surya Dana
Campurdarat yang berperan sebagai responden, menunjukkan bahwa
jumlah responden perempuan lebih banyak daripada responden laki-laki
dengan selisih 16% yaitu sebanyak 45 orang, sedangkan responden laki-
laki sebanyak 33 orang.

Sedangkan jenis kelamin responden anggota pembiayaan
murabahah Kopsyah BTM Surya Dana Campurdarat adalah sebagai
berikut:

Tabel 4.2 Jenis Kelamin Responden Pembiayaan Murabahah

No. Jenis Kelamin Jumlah Persentase
1. Laki-laki 42 54%
2. Perempuan 36 46%
Total 78 100%

Sumber: Data Primer yang di Olah, 2019
Berdasarkan tabel 4.2 diatas diketahui bahwa jenis kelamin
anggota pembiayaan murabahah di Kopsyah BTM Surya Dana
Campurdarat yang berperan sebagai responden, menunjukkan bahwa
jumlah responden laki-laki lebih banyak daripada responden perempuan
dengan selisin 6% vyaitu sebanyak 42 orang, sedangkan responden

perempuan sebanyak 36 orang.
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2. Usia Responden
Berikut data mengenai usia responden anggota pembiayaan

musyarakah di Kopsyah BTM Surya Dana Campurdarat adalah sebagai

berikut:
Tabel 4.3 Usia Responden Pembiayaan Musyarakah

Nop Usia Jumlah Persentase

1. <20 0 0%

2. 21-30 10 13%

3. 31-40 38 49%

4, >40 30 38%
Total 78 100%

Sumber: Data Primer yang diolah, 2019

Berdasarkan tabel 4.3 di atas, keterangan tersebut menunjukkan
bahwa usia responden bermacam-macam, mulai dari usia 21-30 tahun
sebanyak 10 orang, 31-40 tahun sebanyak 49 orang dan usia 40 tahun
keatas yang menjadi anggota pembiayaan musyarakah di Kopsyah
BTM Surya Dana Campurdarat sebanyak 30 orang.

Seadngkan usia responden anggota pembiayaan murabahah di
Kopsyah BTM Surya Dana Campurdarat adalah sebagai berikut:

Tabel 4.4 Usia Responden Pembiayaan Murabahah

No.B Usia Jumlah Persentase

1. <20 0 0%

2. 21-30 8 10%

3. 31-40 30 39%

4, >40 40 51%
Total 78 100%

Sumber: Data Primer yang diolah, 2019

Berdasarkan tabel 4.4 di atas, keterangan tersebut menunjukkan

bahwa usia responden bermacam-macam, mulai dari usia 21-30 tahun



sebanyak 8 orang, 31-40 tahun sebanyak 30 orang dan usia 40 tahun
keatas yang menjadi anggota pembiayaan murabahah di Kopsyah BTM
Surya Dana Campurdarat sebanyak 40 orang.
Pendidikan Terakhir Responden

Berikut data mengenai pendidikan tera khir responden anggota
pembiayaan musyarakah di Kopsyah BTM Surya Dana Campurdarat
adalah sebagai berikut:

Tabel 4.5 Pendidikan Terakhir Responden Pembiayaan
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Musyarakah
No. Pendidikan Jumlah Persentase
1. SD/MI 10 13%
2. SMP/SLTP 36 46%
3. SMA/SLTA 24 31%
4. Perguruan Tinggi 8 10%
Total 78 100%

Sumber: Data Primer yang diolah, 2019

Berdasarkan tabel 4.5 di atas, memperlihatkan bahwa berbagai
macam pendidikan responden dapat bertransaksi di Kopsyah BTM
Surya Dana Campurdarat. Dari tabel tersebut, diperoleh informasi mulai
dari pendidikan SD/MI sebanyak 10 orang, SMP/SLTP sebanyak 36
orang, SMA/SLTA sebanyak 24 orang, dan Perguruan Tinggi sebanyak
8 orang.

Sedangkan pendidikan terakhir responden anggota pembiayaan
murabahah di Kopsyah BTM Surya Dana Campurdarat adalah sebagai

berikut:



Tabel 4.6 Pendidikan Terakhir Responden Pembiayaan
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Murabahah
No. Pendidikan Jumlah Persentase
1. SD/MI 13 17%
2. SMP/SLTP 15 19%
3. SMA/SLTA 34 44%
4. Perguruan Tinggi 16 20%
Total 78 100%

Sumber: Data Primer yang diolah, 2019
Berdasarkan tabel 4.6 di atas, memperlihatkan bahwa berbagai

macam pendidikan responden dapat bertransaksi di Kopsyah BTM
Surya Dana Campurdarat. Dari tabel tersebut, diperoleh informasi mulai
dari pendidikan SD/MI sebanyak 13 orang, SMP/SLTP sebanyak 15
orang, SMA/SLTA sebanyak 34 orang, dan Perguruan Tinggi sebanyak
16 orang
Pekerjaan Responden

Berikut merupakan data mengenai pekerjaan responden anggota
pembiayaan musyarakah:

Tabel 4.7 Pekerjaan Responden Pembiayaan Musyarakah

No. Pekerjaan Jumlah [ Persentase

1. Wiraswasta 43 55%

2. Petani 23 30%

3. PNS 4 5%

4, Lainnya 8 10%
Total 78 100%

Sumber: Data Primer yang diolah, 2019
Berdasarkan tabel 4.7 di atas, dijelaskan bahwa pekerjaan

responden sangat beragam, yaitu wiraswasta sebanyak 57 orang, petani
sebanyak 17 orang, PNS sebanyak 4 orang, dan lainnya sebanyak 8
orang. Pekerjaan lainnya disini dapat berupa karyawan swasta, ibu

rumah tangga dan lain sebagainya.



Sedangkan

data mengenai

pembiayaan murabahah adalah:

pekerjaan

responden
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anggota

Tabel 4.8 Pekerjaan Responden Pembiayaan Murabahah

No. Pekerjaan Jumlah [ Persentase

1. Wiraswasta 20 25%

2. Petani 45 58%

3. PNS 3 4%

4. Lainnya 10 13%
Total 78 100%

Sumber: Data Primer yang diolah, 2019
Berdasarkan tabel 4.8 di atas, dijelaskan bahwa pekerjaan

responden sangat beragam, yaitu wiraswasta sebanyak 20 orang, petani

sebanyak 45 orang, PNS sebanyak 3 orang, dan lainnya sebanyak 10

orang. Pekerjaan lainnya disini dapat berupa karyawan swasta, ibu

rumah tangga dan lain sebagainya.

Penghasilan Perbulan Responden

Berikut merupakan data mengenai penghasilan perbulan responden

anggota pembiayaan musyarakah:

Tabel 4.9 Penghasilan Perbulan Responden Pembiayaan Musyarakah

No. Pekerjaan Jumlah Persentase

1. <Rp.500.000 2 3%

2. Rp.500.000-Rp.1.000.000 10 13%

3. Rp.1.000.000-Rp.1.500.000 29 37%

4, >Rp.1.500.000 37 47%
Total 78 100%

Sumber: Data Primer yang diolah, 2019

Berdasarkan tabel 4.9 tersebut, menunjukkan bahwa pendapatan

yang diperoleh responden juga bermacam-macam. Mulai dari yang

terkecil

kurang dari

Rp.500.000 sebanyak 2 orang,

Rp.500.000-

Rp.1.000.000 sebanyak 10 orang, Rp.1.000.000-Rp.1.500.000 sebanyak
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29 orang, dan paling banyak berpenghasilan diatas Rp.1.500.000 sebanyak
37 orang.

Sedangkan penghasilan perbulan responden anggota pembiayaan
murabahah adalah sebagai berikut:

Tabel 4.10 Penghasilan Perbulan Responden Pembiayaan Murabahah

No. Pekerjaan Jumlah Persentase

1. <Rp.500.000 1 1%

2. Rp.500.000-Rp.1.000.000 8 10%

3. Rp.1.000.000-Rp.1.500.000 23 30%

4, >Rp.1.500.000 46 59%
Total 78 100%

Sumber: Data Primer yang diolah, 2019

Berdasarkan tabel 4.10 tersebut, menunjukkan bahwa pendapatan
yang diperoleh responden juga bermacam-macam. Mulai dari yang
terkecil kurang dari Rp.500.000 sebanyak 1 orang, Rp.500.000-
Rp.1.000.000 sebanyak 8 orang, Rp.1.000.000-Rp.1.500.000 sebanyak 23
orang, dan paling banyak berpenghasilan diatas Rp.1.500.000 sebanyak 46
orang.

C. Deskripsi Variabel Penelitian
Angket yang telah disebarkan oleh peneliti kepada responden yang terdiri
atas 24 pernyataan dan dibagi 3 kategori yaitu:

1. Delapan pernyataan digunakan untuk variabel brand image (X1).
2. Delapan pernyataan digunakan untuk variabel promosi(X2).

3. Delapan pernyataan digunakan untuk variabel pengambilan keputusan

().
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Hasil yang diperoleh dari jawaban responden sebagaimana akan

dipaparkan pada tabel berikut ini:

1.

Variabel Brand Image (X1)

Berikut adalah rangkuman hasil jawaban responden variabel brand

image pembiayaan musyarakah:

Tabel 4.11 Rangkuman Hasil Jawaban Responden

Variabel Brand Image Pembiayaan Musyarakah

Var | Indikator | Item Jawaban Responden
SS S RG TS STS
X1.1.1 |13 |17% |43 |55% |22 |28% |- | - |- | -
X1.1 X1.1.2 |37 | 47% |41 | 53% | - - - - -] -
X113 |37 |47% |35 |45% | 6 | 8% |- | - |-| -
X1 X1.2 X124 (42 |54% (34 |44% | 1 | 1% |1 1% |- | -
X125 |44 |57% |33 [42% | 1 | 1% |- | - -
X1.3.6 |50 | 64% |25 | 32% | - |- 213% |1]|1%
X1.3 X137 (49 | 63% |27 |{34% | 2 | 3% |- | - |- | -
X1.3.8 |45 |57% |27 |35% | 6 | 8% |- | - |- | -

Sumber: Data Primer yang Diolah, 2019

Berdasarkan tabel 4.11 di atas menunjukkan bahwa dari variabel
brand image (X1) dibagi menjadi 3 indikator. Indikator X1.1
dideskripsikan oleh item pernyataan pertama X1.1.1 (tabel 4.). Dimana
sebanyak 43 responden (55%) mayoritas menjawab setuju yang
menunjukkan bahwa responden setuju dengan produk pembiayaan
musyarakah yang bermanfaat untuk menunjang kegiatan ekonomi.
X1.1.2 sebanyak 41 respoden (53%) menjawab setuju yang menyatakan
bahwa pembiayaan musyarakah tersedia banyak plafond dan angsuran
sesuai dengan kebutuhan. Dan X1.1.3 sebanyak 37 respnden (47%)

menjawab sangat setuju mengenai pembiayaan musyarakah di Kopsyah




BTM Surya Dana memiliki margin lebih rendah daripada koperasi
lainya.

Kemudian indikator X1.2 di deskripsikan dengan 2 item
pernyataan, dimana X1.2.4 sebanyak 42 responden (54%) menjawab
sangat setuju bahwa merek (brand) produk pembiayaan musyarakah
BTM Surya Dana mudah diingat kapanpun dan dimanapun. X1.2.5
sebanyak 44 responden (57%) menjawab sangat setuju mengenai
mudahnya melengkapi persyaratn untuk dapan melakukan pembiayaan
musyarakah di BTM Surya Dana Campurdarat.

Indikator X1.3 dideskripsikan oleh 3 item pernyataan (tabel
4.11). Untuk item X1.3.6 sebanyak 50 responden (64%%) mayoritas
menjawab sangat setuju bahwa brand pembiayaan musyarakah BTM
Surya Dana memiliki logo yang isami. Sedangkan item X1.3.7 sebanyak
49 responden (63%) mayoritas menjawab sangat setuju bahwa
pembiayaan musyarakah memiliki citra yang baik dimata masyarakat
sekitar. Dan X1.3.8 sebanyak 45 responden ( 57%) menyatakan sangat
setuju bahwa pembiayaan musyarakah memiliki cirri khas tersendiri

dibandingkan produk lain.
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Sedangkan berikut adalah rangkuman hasil jawaban responden

variabel brand image pembiayaan murabahah:



Tabel 4.12 Rangkuman Hasil Jawaban Responden

Variabel Brand Image Pembiayaan Murabahah
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Var | Indikator | Item Jawaban Responden

SS S RG TS

X1.1.1 | 43 | 65% | 35 | 45%

X11 X1.1.2 |39 |50% [ 38 [49% |1 [ 1% |- | - |-
X1.1.3 42 |54% |35 [45% |1 [ 1% |- | - |-
X1 X1.2 X1.24 |42 |54% |35 [45% |1 [ 1% |- | - |-

X1.25 |44 | 56% | 34 | 44% | - - |- - |-

X1.3.6 [49 | 63% |29 |37% | - | - - - |-

X1.3 X137 |53 |68% |24 |31% |1 | 1% |-| - |-

X138 |53 |68% |24 |31% |1 |[1% |-| - |-

Sumber: Data Primer yang Diolah, 2019

Berdasarkan tabel 4.12 di atas menunjukkan bahwa dari variabel
brand image (X1) dibagi menjadi 3 indikator. Indikator X1.1
dideskripsikan oleh item pernyataan pertama X1.1.1 (tabel 4.12).
Dimana sebanyak 43 responden (65%) mayoritas menjawab sangt setuju
yang menunjukkan bahwa responden setuju dengan produk pembiayaan
musyarakah yang bermanfaat untuk menunjang kegiatan ekonomi.
X1.1.2 sebanyak 39 responden (50%) menjawab sangat setuju yang
menyatakan bahwa pembiayaan musyarakah tersedia banyak plafond
dan angsuran sesuai dengan kebutuhan. Dan X1.1.3 sebanyak 42
responden (54%) menjawab sangat setuju mengenai pembiayaan
musyarakah di Kopsyah BTM Surya Dana memiliki margin lebih rendah
daripada koperasi lainya.

Kemudian indikator X1.2 di deskripsikan dengan 2 item
pernyataan, dimana X1.2.4 sebanyak 42 responden (54%) menjawab
sangat setuju bahwa merek (brand) produk pembiayaan musyarakah

BTM Surya Dana mudah diingat kapanpun dan dimanapun. X1.2.5




sebanyak 44 responden (56%) menjawab sangat setuju mengenai
mudahnya melengkapi persyaratn untuk dapan melakukan pembiayaan
musyarakah di BTM Surya Dana Campurdarat.

Indikator X1.3 dideskripsikan oleh 3 item pernyataan (tabel
4.12). Untuk item X1.3.6 sebanyak 49 responden (63%) mayoritas
menjawab sangat setuju bahwa brand pembiayaan musyarakah BTM
Surya Dana memiliki logo yang isami. Sedangkan item X1.3.7 sebanyak
53 responden (68%) mayoritas menjawab sangat setuju bahwa
pembiayaan musyarakah memiliki citra yang baik dimata masyarakat
sekitar. Dan X1.3.8 sebanyak 53 responden ( 68%) menyatakan sangat
setuju bahwa pembiayaan musyarakah memiliki cirri khas tersendiri
dibandingkan produk lain.

. Variabel Promosi (X2)

Berikut adalah rangkuman hasil jawaban responden variabel
promosi pembiayaan musyarakah:

Tabel 4.13 Rangkuman Hasil Jawaban Responden
Variabel Promosi
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Var | Indikator | Item Jawaban Responden
SS S RG TS STS
% X2.1 X21.1|27[34% |49 |63% |2 | 3% |-| - |-| -
X212 |56 | 72% |21 |27% |1 | 1% |- | - |- | -
X2.2 X223 |47 160% |29 |37% |2 | 3% |- | - |-| -
X2 X224 (25 [32% [49[63% |4 | 5% |-| - |- -
X2,3 X235(125[32% |43 |55% |4 | 5% |4 5% |2|3%
X236 40 | 51% |25 (32% |7 | 9% |4 |5% |2 | 3%
X2.4 X247 55|70% | 8 | 10% |9 |12% |3 | 4% | 3 | 4%
X248 |38 [49% [35(45% |4 | 5% |[1|1% |- | -

Sumber: Data Primer yang Diolah, 2019




Berdasarkan tabel 4.13 di atas menunjukkan bahwa dari variabel
promosi (X2) dibagi menjadi 4 indikator. Indikator X2.1 dideskripsikan
oleh item pernyataan pertama X2.1.1 (tabel 4.13). Dimana sebanyak 49
responden (63%) mayoritas menjawab setuju yang menunjukkan bahwa
responden setuju dengan iklan pembiayaan musyarakah yang menarik
pada brosur, banner, maupun papan nama BTM Surya Dana. X2.1.2
sebanyak 56 respoden (72%) menjawab sangat setuju yang menyatakan
bahwa lengkapnya informasi yang tersedia pada brosur pembiayaan
musyarakah.

Kemudian indikator X2.2 di deskripsikan dengan 2 item
pernyataan, dimana X2.2.3 sebanyak 47 responden (60%) menjawab
sangat setuju bahwa karyawan menjelaskan produknya secara rinci dan
mudah dimengerti. X2.2.4 sebanyak 49 responden (63%) menjawab
setuju bahwa karyawan sangat membantu dalam memberikan jsa yang
dibutukan.

Indikator X2.3 dideskripsikan oleh 2 item pernyataan (tabel
4.13). Untuk item X2.3.5 sebanyak 43 responden (55%) mayoritas setuju
menjawab berminat melakukan pembiayaan musyarakah karena BTM
SuryaDana memberikan souvenir setiap akhir tahun kepada para
anggota. Sedangkan item X2.3.6 sebanyak 40 responden (51%)
mayoritas menjawab sangat setuju bahwa mereka berminat melakukan
pembiayaan musyarakah karena BTM SuryaDana memberikan bonus

setiap akhir tahun bagi anggota yang loyal.
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Indikator X2.4 dideskripsikan oleh 2 item pernyataan (tabel
4.13). Untuk item X2.4.7 sebanyak 55 responden (70%) mayoritas
menjawab sangat setuju bahwa mereka mengetahui produk pembiayaan
musyarakah melalui berbagai acara yang diadakan oleh BTM Surya
Dana. Sedangkan item X2.4.8 sebanyak 38 responden (49%) mayoritas
menjawab sangat setuju bahwa kegiatan amal yang dilakukan oleh BTM
Surya Dana memberikan nilai yang positif bagi anggota dan masyarakat.

Sedangkan berikut adalah rangkuman hasil jawaban responden

variabel promosi pembiayaan murabahah:

Tabel 4.14 Rangkuman Hasil Jawaban Responden

Variabel Promosi Pembiayaan Murabahah

Var | Indikator | Item Jawaban Responden

SS S RG TS STS

X2.1 X2.1.1|25|32% |53 | 68% | - - - - -] -

X2.1.2 166 | 85% | 12 | 15%

X2.2 X2.2.3 |51 | 65% | 27 | 35%

X2 X224 121 126% |55 [71% |2 3% |[-| - |- -
X2,3 | X235[27|35% [51(65% |- - |[-| - [-] -
X236 |51 [56% |25 [32% | 1| 1% [1]1% |- ]| -

X2.4 [ X247168(88% |8 [10% |1 1% [1|1% |- ]| -
X2.48 (35 [45% |42 |54% [ 1| 1% |- | - |-] -

Sumber: Data Primer yang Diolah, 2019
Berdasarkan tabel 4.14 di atas menunjukkan bahwa dari variabel
promosi (X2) dibagi menjadi 4 indikator. Indikator X2.1 dideskripsikan
oleh item pernyataan pertama X2.1.1 (tabel 4.14). Dimana sebanyak 53
responden (68%) mayoritas menjawab setuju yang menunjukkan bahwa
responden setuju dengan iklan pembiayaan musyarakah yang menarik

pada brosur, banner, maupun papan nama BTM Surya Dana. X2.1.2




sebanyak 66 responden (85%) menjawab sangat setuju yang menyatakan
bahwa lengkapnya informasi yang tersedia pada brosur pembiayaan
musyarakah.

Kemudian indikator X2.2 di deskripsikan dengan 2 item
pernyataan, dimana X2.2.3 sebanyak 51 responden (65%) menjawab
sangat setuju bahwa karyawan menjelaskan produknya secara rinci dan
mudah dimengerti. X2.2.4 sebanyak 55 responden (71%) menjawab
setuju bahwa karyawan sangat membantu dalam memberikan jasa yang
dibutukan.

Indikator X2.3 dideskripsikan oleh 2 item pernyataan (tabel
4.14). Untuk item X2.3.5 sebanyak 51 responden (65%) mayoritas setuju
menjawab berminat melakukan pembiayaan musyarakah karena BTM
SuryaDana memberikan souvenir setiap akhir tahun kepada para
anggota. Sedangkan item X2.3.6 sebanyak 51 responden (56%)
mayoritas menjawab sangat setuju bahwa mereka berminat melakukan
pembiayaan musyarakah karena BTM SuryaDana memberikan bonus
setiap akhir tahun bagi anggota yang loyal.

Indikator X2.4 dideskripsikan oleh 2 item pernyataan (tabel
4.14). Untuk item X2.4.7 sebanyak 68 responden (88%) mayoritas
menjawab sangat setuju bahwa mereka mengetahui produk pembiayaan
musyarakah melalui berbagai acara yang diadakan oleh BTM Surya

Dana. Sedangkan item X2.4.8 sebanyak 35 responden (45%) mayoritas
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menjawab sangat setuju bahwa kegiatan amal yang dilakukan oleh BTM

Surya Dana memberikan nilai yang positif bagi anggota dan masyarakat.

3. Variabel Pengambilan Keputusan ()

Berikut adalah rangkuman hasil jawaban responden variabel
pengambilan keputusan pembiayaan musyarakah:

Tabel 4.15 Rangkuman Hasil Jawaban Responden

Variabel Pengambilan Keputusan
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Var | Indikator | Item Jawaban Responden
SS S RG TS STS
Y.l Y.11 |32 41% |39 |50% | 7 | 9% |- | - |- | -
Y.1.2 |30 |39% |45 | 57% | - - |2]3% |1]1%
Y.2 Y.23[30|38% |38 |49% |10 |13% |- | - |- | -
Y Y.3 Y.3.4 (22 |28% |46 |59% | 7 | 9% [1|1% |2 | 3%

Y.3.5[35|45% |40 |51% | 3 | 4%

Y.4 Y4649 |63% |28 [36% | 1 | 1% |- | -

Y.5 Y5.7 (133 42% |38 [49% | 6 | 8% |1 |1%

Y.5.8 26 |33% |39 |50% |13 |17/% | - | -

Sumber: Data Primer yang Diolah, 2019

Berdasarkan tabel 4.15 di atas menunjukkan bahwa dari variabel
pengambilan keputusan (Y) dibagi menjadi 5 indikator. Indikator Y.1
dideskripsikan oleh item pernyataan pertama Y.1.1 (tabel 4.15). Dimana
sebanyak 39 responden (50%) mayoritas menjawab setuju yang
menunjukkan bahwa responden setuju dengan kebutuhan dana untuk
menambah modal usaha. Y.1.2 sebanyak 45 respoden (57%) menjawab
setuju yang menyatakan bahwa produk syariah sesuai dengan prinsip
syariah.

Kemudian indikator Y.2 di deskripsikan dengan 1 item

pernyataan, dimana Y.2.3 sebanyak 38 responden (49%) menjawab




setuju bahwa mereka mendapatkan informasi melalui
teman/saudara/keluarga yang pernah menggunakan pembiayaan
musyarakah.

Indikator Y.3 dideskripsikan oleh 2 item pernyataan (tabel 4.15).
Untuk item Y.3.4 sebanyak 46 responden (59%) mayoritas setuju
menjawab produk musyarakah bebas riba. Sedangkan item Y.3.5
sebanyak 40 responden (51%) mayoritas menjawab setuju bahwa mereka
memilih pembiayaan musyarakah karena ada kebutuhan yang
harusdipenuhi.

Indikator Y.4 dideskripsikan oleh 1 item pernyataan (tabel 4.15).
Item Y.4.6sebanyak 49 responden (63%) mayoritas menjawab sangat
setuju bahwa mereka memilih pembiayaan musyarakah karena sangat

sesuai dengan kebutuhan dan keinginannya .
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Indikator Y.5 dideskripsikan oleh 2 item pernyataan (tabel 4.15).

item Y.5.7 sebanyak 38 responden (49%) mayoritas menjawab setuju

bahwa mereka puas menggunakan produk pembiayaan musyarakah dan

berniat untuk menggunakanya kembali. Sedangkan Y.5.8 sebanyak 39

responden (50%) setuju dan berniat menyarankan produk pembiayan

musyarakah kepada orang lain.

Sedangkan pada tabel berikut ini adalah rangkuman hasil jawaban

responden variabel pengambilan keputusan pembiayaan murabahah:



Tabel 4.16 Rangkuman Hasil Jawaban Responden

Variabel Pengambilan Keputusan Pembiayaan Murabahah
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Var | Indikator | Item Jawaban Responden

SS S RG TS

©

Y.l Y.1.1 |24 | 30% | 45 | 58% 12% | - | -

Y.1.2 | 38 | 36% | 50 | 64%

Y.2 Y.2.3 |22 | 28% | 48 | 62% 10% | - | -

Y Y.3 Y.3.4]22]29% | 51 | 65% 6% |- | -

Y.4 Y.4.6 |53 | 69% | 24 | 30% 1% | - | -

Y.5 Y.5.7 |37 | 47% | 37 | 47% 6% | - | -

8
5
Y3534 |43% |41 |[53% | 3 | 4% | - | -
1
4
7

Y.5.8 |22 |28% | 49 | 63% 9% |- | -

Sumber: Data Primer yang Diolah, 2019

Berdasarkan tabel 4.16 di atas menunjukkan bahwa dari variabel
pengambilan keputusan (Y) dibagi menjadi 5 indikator. Indikator Y.1
dideskripsikan oleh item pernyataan pertama Y.1.1 (tabel 4.16). Dimana
sebanyak 45 responden (58%) mayoritas menjawab setuju yang
menunjukkan bahwa responden setuju dengan kebutuhan dana untuk
menambah modal usaha. Y.1.2 sebanyak 50 respoden (64%) menjawab
setuju yang menyatakan bahwa produk syariah sesuai dengan prinsip
syariah.

Kemudian indikator Y.2 di deskripsikan dengan 1 item
pernyataan, dimana Y.2.3 sebanyak 48 responden (62%) menjawab
setuju bahwa mereka mendapatkan informasi melalui
teman/saudara/keluarga yang pernah menggunakan pembiayaan
musyarakah.

Indikator Y.3 dideskripsikan oleh 2 item pernyataan (tabel 4.16).

Untuk item Y.3.4 sebanyak 51 responden (65%) mayoritas setuju




97

menjawab produk musyarakah bebas riba. Sedangkan item Y.3.5
sebanyak 41 responden (53%) mayoritas menjawab setuju bahwa mereka
memilih pembiayaan musyarakah karena ada kebutuhan yang
harusdipenuhi.

Indikator Y.4 dideskripsikan oleh 1 item pernyataan (tabel 4.16).
Item Y.4.6 sebanyak 53 responden (69%) mayoritas menjawab sangat
setuju bahwa mereka memilih pembiayaan musyarakah karena sangat
sesuai dengan kebutuhan dan keinginannya .

Indikator Y.5 dideskripsikan oleh 2 item pernyataan (tabel 4.16).
item Y.5.7 sebanyak 37 responden (47%) mayoritas menjawab setuju dan
sangat setuju bahwa mereka puas menggunakan produk pembiayaan
musyarakah dan berniat untuk menggunakanya kembali. Sedangkan Y.5.8
sebanyak 49 responden (63%) setuju dan berniat menyarankan produk

pembiayan musyarakah kepada orang lain.

D. Analisis Data

Setelah diketahui data-data diatas, dimana pada penelitian ini
pengumpulan data tersebut diperoleh dari angket yang diberikan kepada
anggota pembiayaan musyarakah di Kopsyah BTM Surya Dana Campurdarat
untuk menganalisis pengaruh variabel brand image dan variabel promosi
terhadap pengambilan keputusan memilih pembiayaan musyarakah seperti
yang telah dijelaskanpada bab sebelumnya. Maka selanjutnya dilakukan
analisis data dengan menggunakan program SPSS 16.0. Berikut deskripsi

statistik berdasarkan data yang telah diolah menggunakan program SPSS 16.0.
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Uji Validitas dan Reliablitas

a.

Uji Validitas

Uji validitas ini digunakan untuk mengetahui “apakah ada
pertanyaan-pertanyaan pada kuesioner yang harus dibuang/diganti
karena dianggap tidak relevan”.1*%  Dalam penelian ini jumlah
pernyataan yang diberikan sebanyak 24 pernyataan yang harus dijawab

oleh 78 responden pembiayaan musyarakah dan 78 responden

pembiayaan murabahah

Dari jumlah responden tersebut diketahui besar riapel adalah 0,2227

(df = n-2 = 78-2 = 76). Suatu instrumen penelitian dapat dikatakan

valid apabila nilai rhitung>rtabel dan sebaliknya, untuk analisis

menggunakan korelasi pearson product moment dengan SPSS versi

16.0. Jadi butir kuesioner tersebut dikatakan valid jika rhitung pada

person correlation lebih besar dari 0,2227.
Berikut hasil dari pengujian validitas pada kuesioner pembiayaan
musyarakah yang disebarkan pada Kopsyah BTM Surya Dana

Campurdarat sebagai berikut:
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Tabel 4.17 Hasil Uji Validitas Variabel Penelitian Pembiayaan

Musyarakah
Variabel Item/Kode Pearson R tabel Keputusan
Correlation N=78
Taraf
Signifikansi 5%
X1.1 0,467 0,2227 Valid
X1.2 0,728 0,2227 Valid
Brand Image X1.3 0,777 0,2227 Valid
(X1) X1.4 0,797 0,2227 Valid
X1,5 0,802 0,2227 Valid
X1.6 0,767 0,2227 Valid
X1.7 0,737 0,2227 Valid
X1.8 0,768 0,2227 Valid
X2.1 0,676 0,2227 Valid
X2.2 0,707 0,2227 Valid
Promosi X2.3 0,715 0,2227 Valid
(X2) X2.4 0,345 0,2227 Valid
X2.5 0,875 0,2227 Valid
X2.6 0,905 0,2227 Valid
X2.7 0,847 0,2227 Valid
X2.8 0,749 0,2227 Valid
Y.1 0,484 0,2227 Valid
Y.2 0,819 0,2227 Valid
Pengambilan Y.3 0,564 0,2227 Valid
Keputusan Y.4 0,791 0,2227 Valid
(Y) Y.5 0,651 0,2227 Valid
Y.6 0,644 0,2227 Valid
Y.7 0,820 0,2227 Valid
Y.8 0,684 0,2227 Valid

Sumber: Hasil Output SPP 16.0, 2019

Berdasarkan tabel di atas, seluruh item pernyataan pada variabel

brand image (X1), promosi (X2) dan pengambilan keputusan memilih

pembiayaan musyarakah (Y) adalah valid karena nilai

correlation lebih besar dari 0,2227

Sedangkan

hasil

dari

pengujian validitas

pembiayaan murabahah adalah sebagai berikut:

pearson

pada kuesioner
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Tabel 4.18 Hasil Uji Validitas Variabel Penelitian Pembiayaan

Murabahah
Variabel Item/Kode Pearson R tabel Keputusan
Correlation N=78
Taraf
Signifikansi 5%
X1.1 0,527 0,2227 Valid
X1.2 0,614 0,2227 Valid
Brand Image X1.3 0,596 0,2227 Valid
(X1) X1.4 0,744 0,2227 Valid
X1,5 0,733 0,2227 Valid
X1.6 0,629 0,2227 Valid
X1.7 0,688 0,2227 Valid
X1.8 0,604 0,2227 Valid
X2.1 0,589 0,2227 Valid
X2.2 0,437 0,2227 Valid
Promosi X2.3 0,707 0,2227 Valid
(X2) X2.4 0,341 0,2227 Valid
X2.5 0,748 0,2227 Valid
X2.6 0,691 0,2227 Valid
X2.7 0,517 0,2227 Valid
X2.8 0,663 0,2227 Valid
Y.1 0,376 0,2227 Valid
Y.2 0,630 0,2227 Valid
Pengambilan Y.3 0,282 0,2227 Valid
Keputusan Y.4 0,454 0,2227 Valid
(Y) Y.5 0,701 0,2227 Valid
Y.6 0,617 0,2227 Valid
Y.7 0,685 0,2227 Valid
Y.8 0,580 0,2227 Valid

Sumber: Hasil Output SPP 16.0, 2019
Berdasarkan tabel di atas, seluruh item pernyataan pada variabel
brand image (X1), promosi (X2) dan pengambilan keputusan memilih
pembiayaan murabahah (Y) adalah valid karena nilai pearson
correlation lebih besar dari 0,2227.

b. Uji Reliabilitas
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Reliabilitas instrumen adalah hasil pengukuran yang dapat
dipercaya. Reliabilitas instrumen diperlukan untuk mendapatkan data
sesuai dengan tujuan pengukuran. Untuk mencapai hal tersebut,
dilakukan uji reliabilitas dengan menggunakan metode Alpha

Cronbach’s diukur berdasarkan skala Alpha Crombach’s 0 sampai

1_150

Kemantapan alpha dapat diinterprestasikan sebagai berikut:*®
a. Nilai Alpa Cronbach 0,00 — 0.20 berarti kurang reliable
b. Nilai Alpa Cronbach 0,21 — 0.40 berarti agak reliable
c. Nilai Alpa Cronbach 0,41 — 0.60 berarti cukup reliable
d. Nilai Alpa Cronbach 0,61 — 0.80 berarti reliable
e. Nilai Alpa Cronbach 0,81 — 1.00 berarti sangat reliable
Berikut adalah hasil uji reliabilitas variabel penelitian pembiayaan
musyarakah yang dilakukan di Kopsyah BTM Surya Dana
Campurdarat:

Tabel 4.19 Hasil Uji Reliabilitas Variabel Penelitian Pembiayaan

Musyarakah
Variabel Cronbach’s Alpha Keterangan
Brand Image (X1) 0,869 Sangat Reliabel
Promosi (X2) 0,873 Sangat Reliabel
Pengambilan Keputusan (Y) 0,837 Sangat Reliabel

Sumber: Hasil Output SPP 16.0, 2019
Berdasarkan tabel di atas, menunjukkan bahwa nilai Cronbach’s

Alpha pada variabel X1 sebesar 0,869 , variabel X2 sebesar 0,873 dan

variabel Y sebesar 0,837. Karena nilai Cronbach’s Alpha berada

% 1bid, him. 97.
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diantara 0,81 — 1,00 maka seluruh item pada penelitian ini dikatakan

sangat reliabel atau terpercaya sebagai alat pengumpulan data dalam

penelitian.

Sedangkan hasil uji reliabilitas variabel penelitian pembiayaan

murabahah yang dilakukan di Kopsyah BTM Surya Dana Campurdarat

adalah sebagai berikut:

Tabel 4.20 Hasil Uji Reliabilitas VVariabel Penelitian Pembiayaan

Murabahah
Variabel Cronbach’s Alpha Keterangan
Brand Image (X1) 0,785 Reliabel
Promosi (X2) 0,731 Reliabel
Pengambilan Keputusan (Y) 0,641 Reliabel

Sumber: Hasil Output SPP 16.0, 2019

Berdasarkan tabel di atas, menunjukkan bahwa nilai Cronbach’s

Alpha pada variabel X1 sebesar 0,785 , variabel X2 sebesar 0,731 dan

variabel Y sebesar 0,641. Karena nilai Cronbach’s Alpha berada

diantara 0,61 — 0,80 maka seluruh item pada penelitian ini dikatakan

reliabel atau terpercaya sebagai

penelitian.
2. Uji Asumsi Klasik

a. Uji Normalitas

alat pengumpulan data dalam

Uji normalitas bertujuan untuk menguji data penelitian normal atau

tidak yang dilakukan menggunakan Kolmogorov-Smirnov,

dikatakan normal jika nilai signifikan lebih dari 0,05.

data
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Berikut hasil pengujian pembiayaan musyarakah menggunakan
Kolmogorov-Smirnov sebagai berikut:

Tabel 4.21 Hasil Uji Normalitas Data dengan Kolmogrov Smirnov
Pembiayaan Musyarakah

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized
Residual
N 78
Normal Parameters? Mean .0000000
Std. Deviation 2.50468432
Most Extreme Differences Absolute .063
Positive .043
Negative -.063
Kolmogorov-Smirnov Z .554
Asymp. Sig. (2-tailed) 919

a. Test distribution is Normal.
Sumber: Hasil Output SPP 16.0, 2019

Berdasarkan tabel di atas, normalitas residual data tersebut normal
karena nilai Signifikasi>Alpha yaitu sebesar 0,919>0,05.

Kemudian hasil pengujian pembiayaan murabahah menggunakan
Kolmogorov-Smirnov sebagai berikut:

Tabel 4.22 Hasil Uji Normalitas Data dengan Kolmogrov Smirnov
Pembiayaan Murabahah
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized
Residual
N 78]
Normal Parameters? Mean .0000000
Std. Deviation 2.09484436
Most Extreme Differences  Absolute .087
Positive .054
Negative -.087
Kolmogorov-Smirnov Z .764
Asymp. Sig. (2-tailed) .604

a. Test distribution is Normal.
Sumber: Hasil Output SPP 16.0, 2019

Berdasarkan tabel di atas, normalitas residual data tersebut normal

karena nilai Signifikasi>Alpha yaitu sebesar 0,604>0,05.
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Selanjutnya untuk uji normalitas data menggunakan kurva normal
probability plot, dengan ketentuan jika titik-titik pada grafik menyebar
dan terhimpit mengikuti sekitar garis diagonal maka data berdistribusi
normal. Hasil pengujian pembiayaan musyarakah dengan P-Plot adalah:

Tabel 4.23 Hasil Uji Normalitas Data Pembiayaan
Musyarakah dengan P-P Plot

NMormal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Wariable: Pengambilan Keputusan
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Sumber: Hasil Output SPP 16.0, 2019
Dari gambar di atas dapat diketahui uji normalitas data dengan
Normal Probability Plot berdistribusi normal.
Kemudian hasil pengujian pembiayaan murabahah dengan P-Plot
adalah sebgai berikut:
Tabel 4.24 Hasil Uji Normalitas Data Pembiayaan Murabahah
dengan P-P Plot

Mormal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Wariable: Pengambilan Keputusan

1.0

o
[}
|

o
]
|

==

EEET
o

Expected Cum Prob
i

o
i
|

o
o

T T T T
o o= 0.4 o 0. 1.0
Observed Cum Prob

Sumber: Hasil Output SPP 16.0, 2019

[a]
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Dari gambar di atas dapat diketahui uji normalitas data dengan

Normal Probability Plot berdistribusi normal.

b. Uji Multikolinearitas

Uji multikolinieritas dapat digunakan untuk melihat seberapa besar
keeratan hubungan antar variabel bebas.

Berikut adalah hasil pengujian multikolineritas pembiayaan
musyarakah adalah:

Tabel 4.25 Hasil Uji Multikolinearitas Pembiayaan Musyarakah

Coefficients?®

Collinearity Statistics
Model Tolerance VIF
1 (Constant)

Brand
Image .498 2.009
Promosi .498 2.009

a. Dependent Variable: Pengambilan Keputusan

Sumber: Hasil Output SPP 16.0, 2019

Berdasarkan tabel di atas, nilai tolerance masing-masing
variabel 0,498. Hal ini menunjukan nilai tolerance > 0,1. Kemudian
nilai VIF masing-masing variabel yaitu 2.009. Hal ini menunjukkan
bahwa nilai VIF < 10, sehingga dapat di simpulkan pada variabel
tidak terjadi multikolinieritas.

Kemudiann hasil pengujian multikolineritas pembiayaan

murabahah adalah sebagai berikut:
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Tabel 4.26 Hasil Uji Multikolinearitas Pembiayaan
Murabahah

Coefficients®

Collinearity Statistics

Model Tolerance VIF
1 (Constant)

Brand Image .835 1.198
Promosi .835 1.198
a. Dependent Variable: Pengambilan
Keputusan

Sumber: Hasil Output SPP 16.0, 2019

Berdasarkan tabel di atas, nilai tolerance masing-masing
variabel 0,835. Hal ini menunjukan nilai tolerance > 0,1. Kemudian
nilai VIF masing-masing variabel yaitu 1.198. Hal ini menunjukkan
bahwa nilai VIF < 10, sehingga dapat di simpulkan pada variabel
tidak terjadi multikolinieritas.

c. Uji Heteroskesdasitas

Uji heteroskesdositas pembiayaan musyarakah dalam penelitian

ini ditunjukkan pada grafik scatter plot sebagai berikut:

Tabel 4.27 Hasil Uji Heteroskesdasitas Pembiayaan Musyarakah

Scatterplot

Dependent Variable: Pengambilan Keputusan

Regression Studentized Residual
i
o
o
o
o

Regression Standardized Predicted Value

Sumber: Hasil Output SPP 16.0, 2019



107

Berdasarkan gambar di atas, terlihat titik-titik menyebar secara
acak, titik-titik tersebut menyebar di atas dan di bawah sekitar angka 0.
Sehingga disimpulkan bahwa tidak terjadi heteroskesdositas.

Kemudian Uji heteroskesdositas pembiayaan murabahah adalah:

Tabel 4.28 Hasil Uji Heteroskesdasitas
Pembiayaan Murabahah

Scatterplot

Dependent Variable: Pengambilan Keputusan

Regression Studentized Residual

-4

Regression Standardized Predicted Value

Sumber: Hasil Output SPP 16.0, 2019
Berdasarkan gambar di atas, terlihat titik-titik menyebar secara
acak, titik-titik tersebut menyebar di atas dan di bawah sekitar angka 0.
Sehingga disimpulkan bahwa tidak terjadi heteroskesdositas.

3. Uji Analisis Linear Berganda

Uji regresi digunakan untuk menguji pengaruh atau hubungan
antar variabel bebas. Dibawah ini merupakan hasil pengujian regresi linier
berganda pembiayaan musyarakah dengan menggunakan SPSS 16.0

sebagai berikut:



Tabel 4.29 Hasil Regresi Linear Berganda Pembiayaan

Musyarakah
Coefficients?
Standardiz
ed
Unstandardized Coefficient
Coefficients S

Model B Std. Error Beta T Sig.

1 (Constant) 8.733 2.942 2.968| .004
Brand 301 116 379 3.370] 001
Image
Promosi .339 .094 407 3.620 .001

a. Dependent Variable: Pengambilan Keputusan

Sumber: Hasil Output SPP 16.0, 2019

Dari tabel di atas, dapat dijelaskan persamaan regresi sebagai

berikut:

Y=a+blX1l+

Atau

b2X2

Y =8,733 + 0,391X1 + 0,339X2

Keterangan:

Y = Pengambilan Keputusan

X1= Brand Image

X2 = Promosi

Dari persamaan regresi di atas dapat disimpulkan bahwa:
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1) Nilai konstanta sebesar 8,733 menunjukkan bahwa jika brand image

(X1) dan promosi (X2) = 0 maka pengambilan keputusan memilih

pembiayaan musyarakah () akan sebesar 8,733satuan.

2) Nilai konstanta sebesar 0,391 menunjukkan bahwa jika brand image

(X1) mengalami kenaikan sebesar 1 satuan dan penerapan promosi
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(X2) tetap, maka keputusan menjadi anggota pembiayaan musyarakah

(Y) akan naik sebesar 0,391 satuan.

3) Nilai konstanta sebesar 0,339 menunjukkan bahwa jika penerapan

promosi (X2) mengalami kenaikan sebesar 1 satuan dan brand image

(X1) tetap, maka keputusan menjadi anggota pembiayaan musyarakah

(Y) akan naik sebesar 0,339 satuan.

Kemudian hasil pengujian

regresi

linier

berganda pembiayaan

murabahah dengan menggunakan SPSS 16.0 adalah sebagai berikut:

Tabel 4.30 Hasil Regresi Linear Berganda Pembiayaan

Murabahah

Coefficients®

Unstandardized Standardized

Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta T Sig.
1 (Constant) 15.740 4.220 3.730| .000
Brand Image .366 .098 .411|3.734] .000
Promosi .159 115 .152|1.386] .170

a. Dependent Variable: Pengambilan Keputusan

Sumber: Hasil Output SPP 16.0, 2019

Dari tabel di atas, dapat dijelaskan persamaan regresi sebagai

berikut:

Y =a+ blX1+ b2X2

Atau

Y =15,740 + 0,366X1 + 0,159X2

Keterangan:
Y = Pengambilan Keputusan
X1= Brand Image

X2 = Promosi
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Dari persamaan regresi di atas dapat disimpulkan bahwa:

1) Nilai konstanta sebesar 15,740 menunjukkan bahwa jika brand image
(X1) dan promosi (X2) = 0 maka pengambilan keputusan memilih
pembiayaan muabahah (Y) akan sebesar 15,740 satuan.

2) Nilai konstanta sebesar 0,366 menunjukkan bahwa jika brand image
(X1) mengalami kenaikan sebesar 1 satuan dan penerapan promosi
(X2) tetap, maka keputusan menjadi anggota pembiayaan murabahah
(Y) akan naik sebesar 0,366 satuan.

3) Nilai konstanta sebesar 0,159 menunjukkan bahwa jika penerapan
promosi (X2) mengalami kenaikan sebesar 1 satuan dan brand image
(X1) tetap, maka keputusan menjadi anggota pembiayaan murabahah
() akan naik sebesar 0,159 satuan.

4. Uji Hipotesis

a. Ujit (Parsial)
Uji t digunakan untuk menguji apakah ada pengaruh variabel

independen secara parsial terhadap variabel dependen, dengan tingkat

signifikansi 0,05. Dengan ketentuan HO diterima apabila sig.> alpha
atau thitung<ttabel artinya tidak ada pengaruh yang signifikan antara
variabel bebas dan terikat. Sedangkan HO ditolak apabila sig.<alpha
atau thitung>ttabel artinya ada pengaruh yang signifikan antara variabel

bebas dan terikat.
Berikut adalah hasil pengujian pada pembiayaan musyarakah yang

dilakukan dengan menggunakan SPSS 16.0 sebagai berikut:
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Tabel 4.31 Hasil Uji t Pembiayaan Musyarakah

Coefficients?

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta T Sig.
1 §C°”Sta”t 8.733| 2942 2.968| .004
Brand
Image 391 116 .379| 3.370 .001
Promosi .339 .094 .407| 3.620 .001

a. Dependent Variable: Pengambilan Keputusan

Sumber: Hasil Output SPP 16.0, 2019

Berdasarkan uji di atas, dapat dijelaskan sebagai berikut:

1) Nilai signifikansi pada variabel brand image (X1) adalah sebesar

2)

0,001 nilai tersebut di bawah alpha (0,05) maka Ha diterima dan
HO ditolak. Sedangkan nilai thitung variabel X1 sebesar 3,370 dan
nilai tave 1,992. Maka thitung (3,370)>tanei(1,992) maka HO ditolak.
Dapat disimpulkan bahwa brand image berpengaruh positif dan
signifikan terhadap pengambilan keputusan memilih pembiayaan
musyarakah.

Sehingga pada penelitian ini hipotesis yang berbunyi
“terdapat pengaruh signifikan brand image terhadap
pengambilan keputusan memilih pembiayaan musyarakah pada
Kopsyah BTM Surya Dana Campurdarat.” yaitu teruji.

Nilai signifikansi pada variabel penerapan promosi adalah

sebesar 0,001 nilai tersebut dibawah alpha (0,05) maka Ha

diterima dan HO ditolak. Sedangkan nilai thitung Vvariabel X2

sebesar 3,620 dan nilai  ttapel 1,992. Maka thitung
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(3,620)>ttabel(1,992) maka HO ditolak. Dapat disimpulkan bahwa

penerapan promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap

pengambilan keputusan memilih pembiayaan musyarakah.

Sehingga pada penelitian ini hipotesis yang berbunyi

“terdapat pengaruh signifikan penerapan promosi terhadap

pengambilan keputusan memilih pembiayaan musyarakah pada

Kopsyah BTM Surya Dana Campurdarat.” yaitu teruji.

Kemudian hasil pengujian pada pembiayaan murabahah yang

dilakukan dengan menggunakan SPSS 16.0 sebagai berikut:

1)

Tabel 4.32 Hasil Uji t Pembiayaan Murabahah

Coefficients?

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1(Constant) 15.740 4.220 3.730 .000
Brand Image .366 .098 411 3.734 .000
Promosi .159 115 .152| 1.386 .170

a. Dependent Variable: Pengambilan Keputusan

Sumber: Hasil Output SPP 16.0, 2019

Berdasarkan uji di atas, dapat dijelaskan sebagai berikut:

Nilai signifikansi pada variabel brand image (X1) adalah sebesar

0,000 nilai tersebut di bawah alpha (0,05) maka Ha diterima dan

HO ditolak. Sedangkan nilai tniung Variabel X1 sebesar 3,734 dan

nilai tianer 1,992. Maka thitung (3,370)>ttanel(1,992) maka HO ditolak.

Dapat disimpulkan bahwa brand image berpengaruh positif dan

signifikan terhadap pengambilan keputusan memilih pembiayaan

murabahah.



113

Sehingga pada penelitian ini hipotesis yang berbunyi

“terdapat pengaruh signifikan brand image terhadap

pengambilan keputusan memilih pembiayaan murabahah pada
Kopsyah BTM Surya Dana Campurdarat.” yaitu teruji.

2) Nilai signifikansi pada variabel penerapan promosi adalah

sebesar 0,170 nilai tersebut diatas alpha (0,05) maka Ha ditolak

dan HO diterima. Sedangkan nilai thitung variabel X2 sebesar 1,386

dan nilai ttabel 1,992. Maka thitung (1,386)<ttabel(1,992) maka HO

diterima. Dapat disimpulkan bahwa penerapan promosi tidak
berpengaruh signifikan terhadap pengambilan keputusan
memilih pembiayaan murabahah.
Sehingga pada penelitian ini hipotesis yang berbunyi
“terdapat pengaruh signifikan penerapan promosi terhadap
pengambilan keputusan memilih pembiayaan murabahah pada
Kopsyah BTM Surya Dana Campurdarat.” yaitu tidak teruji.
b. Uji F (Simultan)
Uji F digunakan untuk menguji pengaruh variabel independen
secara bersama-sama atau secara serentak. Berikut ini adalah hasil
pengujian pembiayaan musyarakah dengan menggunakan SPSS

16.0:
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Tabel 4.33 Hasil Uji F Pembiayaan Musyarakah

ANOVAD
Sum of Mean
Model Squares Df Square F Sig.
1 Regressil 546304 2| 270.197|41.951| .0002

on

Residual| 483.055 75 6.441

Total 1023.449 77
a. Predictors: (Constant), Promosi, Brand
Image

b. Dependent Variable: Pengambilan
Keputusan

Sumber: Hasil Output SPP 16.0, 2019

Berdasarkan tabel di atas, dapat diketahui bahwa nilai Fhitung

sebesar 41,951 dengan tingkat signifikansi 0,000. Dengan demikian

nilai Sig.< Alpha sebesar 0,000<0,05, berarti menolak HO dan
menerima Ha. Ftapel dapat dapat dicari pada tabel statistik pada
signifikansi 0,05, dengan dfl=k-1 atau 3-1=2 dan df2=n-k atau 78-

3=75 diketahui nilai Ftapel sebesar 3,12. Sehingga disimpulkan

bahwa Fhitung>Ftabel (41,951>3,12) yang berarti menolak HO dan

menerima Ha. Maka terdapat hubungan atau pengaruh secara
simultan antara brand image (X1) dan promosi (X2) terhadap

pengambilan keputusan memilih pembiayaan musyarakah ().

Dengan demikian pada penelitian ini hipotesis yang berbunyi
“terdapat pengaruh simultan brand image dan promosi terhadap
pengambilan keputusan memilih pembiayaan musyarakah di

Kopsyah BTM Surya Dana Campurdarat” yaitu teruji.
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Kemudian hasil pengujian pembiayaan murabahah yang
dilakukan dengan menggunakan SPSS 16.0 sebagai berikut:

Tabel 4.34 Hasil Uji F Pembiayaan Murabahah

ANOVAP
Model Sum of Squares | df Mean Square F Sig.
1Regression 108.313 2 54.157| 12.020( .0002
Residual 337.905| 75 4.505
Total 446.218( 77

a. Predictors: (Constant), Promosi, Brand Image

b. Dependent Variable: Pengambilan Keputusan

Sumber: Hasil Output SPP 16.0, 2019

Berdasarkan tabel di atas, dapat diketahui bahwa nilai Fhitung

sebesar 12,020 dengan tingkat signifikansi 0,000. Dengan demikian

nilai Sig.< Alpha sebesar 0,000<0,05, berarti menolak HO dan
menerima Ha. Ftapel dapat dapat dicari pada tabel statistik pada
signifikansi 0,05, dengan dfl=k-1 atau 3-1=2 dan df2=n-k atau 78-

3=75 diketahui nilai Ftapel sebesar 3,12. Sehingga disimpulkan

bahwa Fhitung>Ftabel (12,020>3,12) yang berarti menolak HO dan

menerima Ha. Maka terdapat hubungan atau pengaruh secara
simultan antara brand image (X1) dan promosi (X2) terhadap

pengambilan keputusan memilih pembiayaan murabahah ().

Dengan demikian pada penelitian ini hipotesis yang berbunyi
“terdapat pengaruh simultan brand image dan promosi terhadap
pengambilan keputusan memilih pembiayaan murabahah di

Kopsyah BTM Surya Dana Campurdarat” yaitu teruji.

5. Uji Koefisien Determinasi
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Uji koefisien determinasi digunakan untuk mengetahui besarnya
variasi variabel independen dalam menerangkan variabel dependen. Hasil
uji koefisien determinasi pembiayaan musyarakah adalah sebagai berikut:

Tabel 4.35 Hasil Uji Koefisien Determinasi Pembiayaan Musyarakah
Model Summary®

Adjusted R Std. Error of the
Model R | R Square Square Estimate

1 7272 .528 .515 2.53786
a. Predictors: (Constant), Promosi, Brand Image

b. Dependent Variable: Pengambilan Keputusan
Sumber: Hasil Output SPP 16.0, 2019

Berdasarkan tabel diatas, didapat nilai Adjusted R square = 0,515=
51,5% , artinya variabel X1 dan X2 mempengaruhi y sebesar 51,5% dan
sisanya sebesar 48,5% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak dijelaskan
dalam penelitian ini.

Selanjutnya hasil uji koefisien determinasi pembiayaan murabahah
adalah sebagai berikut:

Tabel 4.36 Hasil Uji Koefisien Determinasi Pembiayaan
Murabahah

Model Summary®

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate

1 4932 .243 .223 2.12259
a. Predictors: (Constant), Promosi, Brand Image

b. Dependent Variable: Pengambilan Keputusan
Sumber: Hasil Output SPP 16.0, 2019

Berdasarkan tabel diatas, didapat nilai Adjusted R square = 0,223=
22,3% , artinya variabel X1 dan X2 mempengaruhi y sebesar 22,3% dan
sisanya sebesar 77,7% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak dijelaskan

dalam penelitian ini.



