
DAFTAR PUSTAKA

Adam, Muhammad. 2015. Manajemen Pemasaran Jasa. Bandung : Alfabeta.

Alma, Buchari. 2006. Kewirausahaan. Bandung: Alfabeta.

Arinkunto, Suharsimi. Prosedur Penelitian. Jakarta: Rineke Cipta.

Assauri, Sofjan. 1999. Manajemen Pemasaran Dasr, Konsep, dan Strategi.
Jakarta: PT Raja Grafindo Persada.

Assauri, Sofjan. 2004. Manajemen Pemasaran. Jakarta: Raja Grafindo Persada.

Assauri, Sofjan. 2015. Manajemen Pemasaran. Jakarta : PT Raja Grafindo
Persada.

Aziz, Muhammad.  2012. Dasar dan Strategi. Bandung: Alfabeta.

Bungin, Burhan. 2005. Metodologi Penelitian Sosial: Format Kuantitatif dan
Kualitatif. Surabaya: Airlangga University.

Firdaus, Muhammad dkk. 2012. Dasar & Strategi Pemasaran Syariah. Jakarta
Renaisan Anggota IKAPI.

Gunawan, Imam. 2013. Metode Penelitian Kualitatif: Teori dan Praktik.
Jakarta: Bumi Aksara.

Hurriyati, Ratih. 2005. Bauran Pemasaran dan Loyalitas Konsumen. Bandung:

Alfabeta.

Kasmir. 2007. Kewirausahaan. Jakarta: PT Raja Grafindo Persada. Kasmir. 2007.

Kewirausahaan. Jakarta: PT Raja Grafindo Persada.



Moleong, Lexy J. 2005. Metodologi Penelitian Kualitatif. Bandung: Remaja
Rosda Karya.

Pawito. 2007. Penelitian Komunikasi Kualitatif. Yogyakarta: PT. Lkis Pelangi
Aksara.

Saefullah, Asep. 2011. Kewirausahaan. Yogyakarta : C.V ANDI OFFSET.

Shalihin, Ismail. 2012. Manajemen Strategik. Jakarta: Erlangga.

Subagyo, P. Joko. 1997. Metode Penelitian Dalam Teori dan Praktek. Jakarta :
Rineka Cipta.

Sudaryono. 2016. Manajemen Pemasaran Teori Dan Implementasi. Yogyakarta :
C.V ANDI OFFSET.

Sugiyono. 2012. Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif dan R&D. Bandung:
Alfabeta.

Sugiyono. 2015. Metode Penelitian Kuantitaif Kualitatif dan R&D.
Bandung:Alfabeta.

Sugiyono. 2015. Memahami Penelitian Kualitatif. Bandung: CV. Alfabeta.

Swasta, Basu dan Irwan. 2005. Manajemen Pemasaran Modern. Yogyakarta :
Liberty.

Tjiptono, Fandy. 2015. Strategi pemasaran edisi keempat. Yogyakarta: ANDI.

Tjiptono, Fandy dan Anastasia Diana. 2016. Pemasaran Esensi & Aplikasi.
Yogyakarta : CV ANDI OFFSET.

Winardi, J. 2004. Entrepreneur dan Entrepreneurship. Jakarta: Kencana.

Bahwiyanti, Jaya dan Sugiannor. Maret 2018. Strategi Pemasaran Untuk
Meningkatkan Penjualan Pada CV. Paris Banjarbaru, Jurnal ilmiah
ekonomi bisnis JIEB, Jilid 4, No 1.



Ichwanda, Fitriyah Inayah  et. all. Juli 2015Analisis Strategi Pemasaran Untuk
Meningkatkan Volume Penjualan Ekspor (Studi Pada PT Petrokimia
Gresik). Jurnal Administrasi Bisnis (JAB) Vol. 24 No. 1.

Kusuma, Aria et. all. November 2014. Peranan bauran promosi terhadap
peningkatan Volume penjualan pada Dealer Sepeda Motor Honda PT
Nusantara Surya Sakti Bululawan., Jurnal Administrasi Bisnis (JAB) Vol.
16 No. 1.

Machfudz, Masyhuri. 2004. Metodologi Penelitian Ekonomi Aplikasi pada
Manajemen Sumberdaya Manusia, Keuangan (Perbankan), dan
Manajemen Pemasaran, serta Integrasi Keislaman. Malang: Genius
Media.

Makmur dan Suprijal.  Januari 2015. Strategi Pemasaran Dalam Meningkatkan
Volume Penjualan (Studi Pada S-Mart Swalayan Pasir Pengaraian).
Jurnal Ilmiah Cano Ekonomos Vol .3 No.1.

Susilo, Ade dan Reni Rengganis. 2014. Pengaruh Bauran Pemasaran Jasa
Terhadap Proses Keputusan Pembelian Pada Produk Operator Seluler
Im3 (Studi Kasus Pada Mahasiswa Fakultas Komunikasi Dan Bisnis
Telkom Universit. Jurnal Fakultas Komunikasi dan Bisnis Universitas
Telkom.

Sylvia, Rika, et. all. Maret 2019. Penerapan Bauran Pemasaran Untuk
Meningkatkan Omset Penjualan Pada  UD. Rahmani Sasirangan
Kabupaten Banjar. Dinamika Ekonomi Jurnal Ekonomi dan Bisnis
Vol.12 No.1.

Wawancara dengan Bapak Wito Ekadono selaku pemilik gerai Nuansa Cell, pada
tanggal 5 Agustus 2019

Wawancara dengan Bapak Malik selaku pemilik gerai Nazil Cell, pada tanggal 12
Agustus 2019


