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Yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama

NIM

Jurusan

Semester
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: Ekonomi Syariah

: D( (sembilan)

Menyatakan bahwa skripsi dengan judul 'strategi Public RelationsRumah Makan

Dapur Solo Tulungagung Dalam Meningkatkan Citra Perusahaan perspektif Etika

Bisnis Islam" ini secara keseluruhan adalah hasil penelitianlkarya saya sendiri,

kecuali pada bagian-bagran yang dirujuk sumbernya, dan bebas dari plagiarisme.
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saya siap ditindak sesuai dengan ketentuan yang berlaku.
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