
DAFTAR PUSTAKA  
 

 

 

Ahmadiansyah , Reza . 2010. “Persepsi Mahasiswi Stain Salatiga Tentang 

Busana Muslimah”. Salatiga: Skripsi Tidak Diterbitkan 
 
Amir, Taufiq M. 2015. “ Dinamika Pemasaran (Jelajahi & Rasakan)”. Jakarta: 

PT. Raja Grafindo Persada.  

 

Akbar , Seiady Purnomo dan Hasaini Usman. 2010. “Metodologi Penelitian 

Sosial”.  Jakarta: PT.Bumi Aksara.  
 

Alma ,Buchari. 2005. “Kewirausahaan”. Bandung: Alfabeta. 
 

 

Amstrong, Kotler . 2001. “Prinsip – PrinsipPemasaran, Ed VIII „‟. Jakarta :Erlangga.  

 

Anggipora.2007. „‟ Dasar-dasar pemasaran Edisi revisi’’. Jakarta: PT. Grafindo 
Persada 
 
Aprizal , Hendry. 2012. “ Analisis Efevtifitas Segmentasi Pasar Terhadap 

Peningkatan Volume Penjualan pada PT.SEMEN Tonasa”. Pangkep: 

Universitas Hasanudin.  
 
 

Arikunto,  Suharsimi . 2005. “Manajemen Penelitian”. Jakarta: Rineka Cipa 

 

Caroline, Laura Lahindah. “Analisa Dan Usulan Strategi Pemasaran Dengan 

Metode Analisis Swot (Studi Kasus Pada Umkm Pakan Ikan Waringin 

Bandung)”. Jurnal Manajemen 

 

Charles W. Lamb, Joseph F dkk. 2001. „‟Pemasaran Edisi Pertama‟‟. Jakarta : Salemba 

Empat. 

Fandy, Tjiptono dkk. 2015. “Pemasaran strategik. Edisi 1”. Jakarta: andi offset. 

 

Febrianto  Galuh, Hendra. 2016. “Strategi Pemasaran Pada Mini Market Ahad 

Dalam Meningkatkan Volume Penjualan Ditinjau Dari Perspektif Ekonomi 

Islam”.  Jakarta: Skripsi Tidak Diterbitkan.  
 

 



Furchan , Arif. 1992. „‟ Pengantar Metodologi Penelitian Kualitatif‟‟. Surabaya: 

Usaha Nasional.  
 
 

Hapsari  Dyah, Ayu dan Mohammad Iqbal. 2019.  “Analisis Segmentasi Pasar 

Fhasion Wanita Berdasarkan Motif Pembelian dan Shopping Lifestyle 

(survei pada konsumen Fhasion item wanita di Kota Surabaya dan 

Malang)”, Jurnal administrasi Bisnis (JAB), Vol. 64 No. 2. Malang: 

Universita Brawijaya.  http://administrasibisnis.studentjournal.ub.ac.id 

diakses pada 12 juli.  

 

Hulu , Ameliana . 2019. “pengaruh Segmentasi Pasar Terhadap Volume 

Penjualan di UD. Selvin Kecamatan Gomo Kabupaten Nias Selatan”.  Nias: 

STIE Nias Selatan Telukdalam 

http://skripsistie.files.wordpress.com/2018/03/ameliana-hulu diakses pada 11 

januari.  

 

IlmiBahari,  Ahmad . 2013. “Analisis Pengaruh Segmentasi Pasar Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Telkom Speedy di Pt. Telekomunikasi 

Indonesia Cabang Kediri”. Malang: Universitas Islam Negeri Maulana 

Malik Ibrahim.  
 

Jafar,  Mutmainna. 2012. “Analisi Pengaruh Segmentasi Pasar Terhadap 

Peningkatan  Penjualan Pipa pada PT.Rajawali Jaya Sakti”. Makasar: 

Universitas Hasanudin.  

Kasmir. 2004. “Pemasaran Bank”.Jakarta: Prenada Media.  

 

Kasmir. 2011. “Kewirausahaan”. Jakarta: PT Raja Grafindo.  
 

Kotler, philip  dan A.B Susanto. 2008. “Manajemen Pemasaran di 

Indonesia”. Jakarta: Salemba. 

   
Kotler , Philip  dan Keller. 2008. “Manajemen pemasaran. Edisi 1. Jilid 1. 

Alih bahasa; Bob sabran”. Jakarta: Erlangga.  

Kotler , Philip . 2016. “Manajemen pemasaran Alih bahasa; Benyamin Molan. Edisi 

11. Jilid 1”. Jakarta: Intan Sejati Klaten.  

 

Marzuki. 2014. “Metodologi Riset”‟. Yogyakarta: BPEE UII Yogyakarta.  

 

Monssan. 2014. “Manajemen media penyiaran”,. Jakarta: Kencana. 

http://administrasibisnis.studentjournal.ub.ac.id/
http://administrasibisnis.studentjournal.ub.ac.id/
http://skripsistie.files.wordpress.com/2018/03/ameliana-hulu


 

Mulyana , Deddy. 2010. “Metodologi Penelitian Kualitatif”‟. Bandung : PT. 

Remaja Rosdakarya.  

 

Ni Luh Putu Novi Aryani. 2017. “Analisis Segmentasi Dalam Menentukan Pasar 

Sasaran Utama Pada PT. Pacto Bali Travel”.  Jurnal Vol. 1 No. 1.  

Denpasar: IHDN Denpasar. dalam 

http://ejournal.ihdn.ac.id.index.php/JPAH 

 

Purnama ,Lingga. 2001. “Strategic Marketing Plan”. Jakarta: Gramedia Pustaka. 

Rangkuti, Freddy. 2014. “Analisis SWOT:Teknik Membedah Kasus Bisnis”. Jakarta: 

PT. Gramedia Pustaka.  

Setiadi  J, Nugroho.2016.  “Perilaku Konsumen: Konsep Dan Implikasi Untuk 

Strategi Dan Penelitian Pemasaran “. Jakarta : Prenada Media 

 
 

Suprayanto Dan Rosad. 2015. “ Manjemen Pemasaran „‟. Bogor : IN MEDIA.  

 

Subagiyo, Rochmat . 2017. “Metode Penelitian Ekonomi Islam: Konsep dan 

Penerapan”. Jakarta:Alim‟s Publishing.  

 

Sugiyono. 2016. “Memahami Penelitian Kualitatif,”. Bandung: Alfabeta 
  

Sya‟rawi, Mutawalli Muhammad. 2004. “Fiqih Wanita”. Jakarta: Al Maktabahat 

Taiqifiyah.  

 

 

Tanseh , Ahmad . 2006. “Dasar-dasar Penelitian”. Surabaya:Elkaf. 
 

 

Tika, Pabundu Moh.. 2006. “Metodologi Riset Bisnis”.  Jakarta: PT.Bumi 

Aksara. 

 

Tjipto, Fandy dkk. 2008. “Pemasaran Strategik”. Yogyakarta:CV. Andi Offset. 
 

Tjiptono, Pandy. 2005. “Pemasaran Jasa”. Malang: Bayu Media Publishing.  

 

Widjaya Gunawan ,Pieter . 2007. “Analisis Segmenting, Targeting, Positioning 

Dan          Marketing Mix Pada Pt.Murni Jaya”.  Jurnal AGORA Vol.5, 

No. 1. 
 

 

http://ejournal.ihdn.ac.id.index.php/JPAH


 Winardi. 2016.  “Entrepreneur Dan Enterpreneurship”. Jakarta:Kencana:2016.
 

 
  

 

Yupita. 2018.  “Analisis Segmentasi Pasar Toko Aksesoris Wanita Hearts 

Yogyakarta”, Jurnal
 
Vol. 3 No. 2. Yogyakarta: Universitas Sanata Drama 

Yogyakarta. http://administrasibisnis.studentjournal.usd.ac.id diakses pada 12 

juli 2019
 

 

 

  

 

  
  
   
 
 
 

 

 

  

 
 

  

 

 

 

 

http://administrasibisnis.studentjournal.usd.ac.id/

