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Perkembangan teknologi yang semakin canggih memberikan dampak pada
berbagai sektor industri. Pertumbuhan ekonomi yang meluas baik pasar dalam
negeri maupun pasar luar negeri bersaing dengan ketat, sehingga kegiatan ekspor
impor barang tidak dapat dibendung lagi. Banyaknya barang dan jasa yang
ditawarkan membuat konsumen memerlukan jaminan atas produk yang beredar.
Jaminan ini tidak hanya pada produk makanan saja tetapi juga pada produk lain
salah satunya kosmetik. Kosmetik aman yang beredar di pasaran dapat dilihat
dengan adanya label halal, berdasarkan hal tersebut peneliti ingin membahas
tentang persepsi mahasiswi IAIN Tulungagung tentang label halal pada kosmetik.

Rumusan masalah dalam penelitian ini adalah : (1) Bagaimana persepsi
mahasiswi IAIN Tulungagung tentang label halal pada kosmetik? (2) Bagaimana
implikasi persepsi mahasiswi IAIN Tulungagung tentang label halal terhadap
pemilihan produk kosmetik? Tujuan dalam penelitian ini (1) Untuk mengetahui
persepsi mahasiswi IAIN Tulungagung tentang label halal pada kosmetik dan (2)
Untuk mengetahui implikasi persepsi Mahasiswi IAIN Tulungagung tentang label
halal terhadap pemilihan produk kosmetik.

Jenis penelitian ini adalah penelitian empiris atau sosiologis. Sumber data
diambil dari data primer yakni melalui wawancara dan data sekunder diperoleh
secara tidak langsung dari sumbernya. Teknik pengumpulan data dikumpulkan
berdasarkan wawancara, observasi dan dokumentasi. Teknik analisis data dengan
menggunakan descriptive analysis. Pengecekan keabsahan data menggunakan
teknik triangulasi.

Hasil dari penelitian ini menyatakan bahwa (1) Persepsi mahasiswi IAIN
Tulungagung tentang label halal pada kosmetik terdapat 3 pendapat, yaitu:
sebagai tanda suatu kosmetik tidak mengandung unsur haram dan aman
digunakan bagi konsumen, produk yang sudah mendapat ijin BPOM, label yang
diperoleh dari MUI (2) Persepsi mahasiswi IAIN Tulungagung tidak berimplikasi
terhadap pemilihan produk kosmetik. Keterlibatan mahasiswi untuk memilih
produk kosmetik, dipengaruhi 4 faktor yaitu: sebagai bentuk ekspresi diri (self
expressive), aspek hedonisme (hedonic importance), relevansi praktis (practical
relevance) dan resiko pembelian (purchase risk), sehingga label halal pada
produk kosmetik jarang diperhatikan oleh para mahasiswi.
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The development of increasingly sophisticated technology has an impact
on various industrial sectors. Widespread economic growth both in the domestic
and foreign markets compete fiercely, so that the export and import of goods
cannot be stopped. The number of goods and services offered makes consumers
need guarantees for the products in circulation. This guarantee is not only for food
products but also for other products, one of which is cosmetic. Safe cosmetics on
the market can be seen with the presence of halal labels, based on this researchers
want to discuss about the perception of students of State Islamic Institute of
Tulungagung about halal labels on cosmetics.

The formulations of the problem in this research are: (1) What is the
perception of State Islamic Institute of Tulungagung students about halal labels on
cosmetics? (2) What are the implications of the perception of State Islamic
Institute of Tulungagung students about halal labels on the selection of cosmetic
products? The objectives of this research were (1) to find out the perception of
State Islamic Institute of Tulungagung students about halal labels on cosmetics (2)
to find out the implications of State Islamic Institute of Tulungagung students
perception about halal labels on cosmetics.

This type of research is empirical or sociological research. The data source
is taken from primary data through interviews and secondary data obtained
indirectly from the source. Data collection techniques are collected based on
interviews, observation and documentation. Data analysis techniques using
descriptive analysis. Checking the validity of the data using triangulation
techniques.

The results of this research stated that (1) Perception of State Islamic
Institute of Tulungagung students about halal labeling on cosmetics, there were 3
opinions, namely: as a sign that cosmetics do not contain illicit substances and are
safe to use for consumers, products that have received BPOM permission, labels
obtained from MUI (2) Perception of State Islamic Institute of Tulungagung
students does not have implications for the selection of cosmetic products. The
involvement of female students in choosing cosmetic products is influenced by 4
factors: self-expression, aspects of hedonic importance, practical relevance and
purchase risk, so that the halal label on cosmetic products is rarely considered by
female students.
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