BAB VI

PENUTUP

A. Kesimpulan

1. Toko grosir hijab di Kecamatan Wonodadi Kabupaten Blitar yaitu toko
grosir hijab MARSHA dan toko grosir hijab ENDAH telah menerapkan
strategi marketing mix 7p yang meliputi strategi product (produk), strategi
price (harga), strategi place (tempat), strategi promotion (promosi),
strategi people (sumber daya manusia), strategi physical evidence
(lingkungan fisik), dan strategi process (proses) dalam menjalankan
bisnisnya.

2. Penerapan marketing mix pada toko hijab di Kecamatan Wonodadi
Kabupaten Blitar meliputi strategi product (produk), strategi price (harga),
strategi place (tempat), strategi promotion (promosi), strategi people
(sumber daya manusia), strategi physical evidence (lingkungan fisik), dan
strategi process (proses) memberikan dampak yang baik terhadap bisnis
hijab di Kecamatan Wonodadi terutama dalam peningkatan volume
penjualan hijab.

3. Analisis SWOT pada strategi marketing mix toko grosir hijab di
Kecamatan Wonodadi Kabupaten Blitar yaitu toko grosir hijab MARSHA
dan toko grosir hijab ENDAH berorientasi pada pertumbuhan atau agresif
dengan menggunakan strategi SO yaitu memanfaatkan kekuatan yang

dimiliki perusahaan agar peluang yang ada bisa dimanfaatkan.



B. Saran

Skripsi dengan judul “Strategi Marketing Mix Pada Bisnis Hijab Di

Kecamatan Wonodadi Kabupaten Blitar” peneliti memberikan saran kepada

pihak-pihak yang terkait berdasarkan permasalahan yang terjadi antara lain :

1.

Bagi Pemerintah Desa Setempat

Senantiasa memberikan dukungan dan motivasi terhadap para pebisnis
baik yang berbisnis dibidang fashion maupun bidang-bidang yang lain,
sehingga mampu meningkatkan semangat berwirausaha dikalangan
masyarakat serta mampu memberikan tambahan pendapatan bagi
masyarakat dan pemerintahan setempat.

Bagi Toko Hijab
Pelaku usaha seharusnya lebih memperluas jaringan pemasarannya
kepada reseller-reseller di beberapa wilayah lainnya sehingga permintaan
akan produk hijab dapat meningkat daripada sebelumnya. Promosi yang
digunakan pun juga perlu ditingkatkan melalui pemanfaatan secara
optimal teknologi yang ada. Inovasi dari pemasaran juga perlu
diperhatikan karena diera sekarang banyak jumlah pesaing yang lain

dengan produk sama dan lebih maju.



