
 
 

137 
 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Adiwijaya, Micahel. 2010. 8 Jurus Jitu Mengelola Bisnis Ritel Ala Indonesia. 
Jakarta: PT Elex Media Komputindo. 

 

Anonim, Candi Penataran, https://id.wikipedia.org/wiki/Candi_Penataran, diakses 
pada 13 Desember 2019 15:19 WIB. 

 

Anshori, Muslich. Iswati Sri. 2009. Metodologi Penelitian Kuantitatif. Surabaya: 
Airlangga University Press. 

 

Ansofino, Jolianis, dkk. 2016. Ekonometrika. Yogyakarta: DEEPUBLISH. 
 

Assauri, Sofjan. 2014. Manajemen Pemasaran: Dasar, Konsep & Strategi. Jakarta: 
Rajawali Press. 

 

Badri, Muhammad Arifin. 2012. Majalah Pintar Pengusaha Muslim: Iklan 

Terlarang, t.t.p.,: Yayasan Bina Pengusaha Muslim. 

 

Budianto, Apri. 2015. Manajemen Pemasaran. Yogyakarta: Penerbit Ombak. 

 

Damarin, Astrid. “Peran Sektor Pariwisata Dalam Pembangunan Perekonomian Di 
Indonesia: Pendekatan Social Accounting Matrix (Sam)”. Institut 
Pertanian Bogor. Skripsi Tahun 2016. 

 

Departemen Agama RI. 2001. Al-Qur’an dan Terjemahan. Surabaya: PT. CV 
Sahabat Ilmu. 

 

Fatihudin, Didin dan Anang Firmansyah. 2019. Pemasaran Jasa: Strategi 
Mengukur Kepuasan dan Loyalitas Pelanggan. Yogyakarta: 
DEEPUBLISH. 

 

Hanif, Asya, dkk. “Pengaruh Citra Destinasi terhadap Kepuasan Wisatawan serta 
Dampaknya terhadap Loyalitas Wisatawan”. Jurnal Administrasi Bisnis 
(JAB) Vol. 38 No. 1 September 2016.  

 



138 
 

Hania, Arizqy. dkk. “Pengaruh Bauran Promosi terhadap Keputusan Berkunjung 
dengan Citra Destinasi sebagai Variabel Mediasi”. Jurnal Administrasi 
Bisnis (JAB) Vol. 40 No.1 November 2016. 

 

Haryadi, Adi. 2005. Kiat membuat Promosi Penjualan secara Efektif dan 
Terencana. Jakarta: PT Elex Media Komputindo. 

 

Hardiyanti, Tuti “Pengaruh Fasilitas, dan Lokasi terhadap Keputusan Pembelian 
pada Pemandian Alam Sejuk Mariah Jambi”. Jurnal MAKER. ISSN: 
2502-4434 Vol. 3, No. 1 Juni 2017. 

 

Hasan, Iqbal. 2006. Analisis Data Penelitian dengan Statistik. Jakarta: PT Bumi 
Aksara. 

 

Hermawan, Asep. Yusran Leila Husna. 2017. Penelitian Bisnis Pendekatan 
Kuantitatif. Depok: KENCANA. 

 

Hidayat, Pratiwi.  2016. Cabin Notes: Cerita Inspiratif Seorang Pramugari. 
Jakarta: PT Gramedia Pustaka Utama. 

 

Huda, Kamal Musthofa, dkk. “Pengaruh Citra Destinasi, Produk Wisata Dan Word 

Of Mouth Terhadap Keputusan Berkunjung Ke Wisata Coban Jahe” e – 

Jurnal Riset Manajemen, Prodi Manajemen, Universitas Islam Negeri 

Malang. 

 

Huda, Nurul. Dkk. 2017. Pemasaran Syariah. Jakarta: KENCANA. 

 

Ismail, Fajri. 2018. Statistika untuk Penelitian Pendidikan dan Penelitian. Jakarta: 
PrenadaMedia Grup. 

 

Ismayanti. 2010. Pengantar Pariwisata. Jakarta: PT Grasindo. 
 

Juliandi, Azuar. Manurung Sprinal Irfan. 2014. Metodologi Penelitian Bisnis. 
Medan: UMSU Press. 

 

Kiswanto, Anjar Hari. “Pengaruh Harga, Lokasi Dan Fasilitas Terhadap Keputusan 
Berkunjung Wisatawan Di Objek Wisata Dampo Awang Beach. 



139 
 

Rembang”. Skripsi Program Studi Manajemen, Universitas Negeri 
Semarang, Tahun 2011. 

 

Misbahuddin dan Iqbal Hasan. 2013. Analisis Data Penelitian dengan Statistik. 
Jakarta: PT Bumi Aksara. 

 

Morissan. 2010. Periklanan: Komunikasi Pemasaran Terpadu. Jakarta: 
PRENADAMEDIA GRUP. 

 

Nawari. 2010. Analisis Regresi. Jakarta: PT Elex Media Komputindo. 
 

Noor, Juliansyah. 2017. Metodologi Penelitian. Jakarta: KENCANA. 
 

Patria, Potensi Wisata Blitar, http://wisatablitar.blogspot.com/2009/05/candi-
penataran.html, diakses pada 29 Mei 2019 10:33 WIB. 

 

Philip, Kotler and Gary Amstrong. 2012. Prinsip-Prinsip Pemasaran Jilid I. Jakarta: 
Erlangga.  

 

PPKN, Dosen. Pengertian Fasilitas, Macam dan Contohnya, 
https://dosenppkn.com/pengertian-fasilitas/, diakses pada 13 Desember 
2019 16:07 WIB. 

 

Rai, Gusti Bagus. 2014. Pengantar Industri Pariwisata. Yogyakarta: Deepublish. 
 

Rizki, Dian. Sunarti, “Pengaruh Motivasi Terhadap Keputusan Berkunjung 
Wisatawan Di Ekowisata Mangrove Wonorejo Surabaya”. Jurnal 
Administrasi Bisnis (JAB) Vol. 55 No. 1 Februari 2018. 

 

Sammeng, Mappi Andi. 2001. Cakrawala Pariwisata. Jakarta: Balai Desa Pustaka. 
 

Satria, Dias. Angga Erlando. 2018. Ekonomi Festival. Malang, UB Press. 

 

Septika, Sandra dan Sunarti. “Pengaruh Bauran Promosi terhadap Keputusan 

Berkunjung Wisatawan Museum Malang Tempo Doloe”. Jurnal 

Administrasi Bisnis (JAB)|Vol. 62 No. 1 September 2018. 

 



140 
 

Siregar, Syofiyan. 2013. Metode Penelitian Kuantitatif: Dilengkapi Perbandingan 
Perhitungan Manual & SPSS. Jakarta: Kencana. 

 

Sudarwati, Eny Kustiyah, dkk. “Pengaruh Lokasi, Fasilitas dan Pelayanan terhadap 
Keputusan Berkunjung di Taman Satwa Taru Jurug Solo”. Jurnal 
Manajemen Bisnis Indonesia, Vol. 4, Nomor 2, Feb 2017. 

 

Sugiyono. 2007. Metode Penelitian Bisnis. Bandung: CV Alfabeta. 
 

Sumayang, Lalu. 2003. Dasar-Dasar Manajemen Produksi Operasi. Jakarta: 

Salemba Empat. 

 

Supriadi, Bambang. Nanny Roedjinandari. 2017. Perencanaan dan Pengembangan 

Destinasi Pariwisata. Malang: Universitas Malang. 

 

Suwena, I Ketut, WIdyatmaja I Gusti Ngurah. 2017. Pengetahuan Dasar Ilmu 
Pariwisata. Denpasar: Pustaka Larasan. 

 

Teguh, Muhammad. 2014. Metode Kuantitatif untuk Analisis Ekonomi dan Bisnis. 
Jakarta: Rajawali Press. 

 

Umar Husein. 2003. Metode Riset Bisnis. Jakarta: Gramedia Pustaka Utama. 
 

 ________. 2013. Desain Penelitian Manajemen Strategik. Jakarta: Rajawali Press. 
 

W. Lamb Charles. Joseph. Hair, dkk. 2001. Pemasaran. Jakarta: Salemba Empat. 
 

Firmansyah, Anang M. 2018. Perilaku Konsumen: Sikap dan Pemasaran. 
Yogyakarta: DEEPUBLISH. 

 

Yazid. 2003. Pemasaran Jasa Konsep dan Implementasi. Yogyakarta: EKONISIA.  
 
 

 


