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PERNYATAAN KEASLIAN TULISAN  

  

 

Yang bertanda tangan di bawah ini: 

 

Nama : Reza Permata Wulandari 

NIM : 17401163362 

Jurusan   :   Perbankan Syariah 

Semester : VIII (delapan) 

  

menyatakan bahwa skripsi dengan judul “Pengaruh Faktor Satisfaction, Emotional 

Bonding, Trust, Choice Reduction and Habit, History with Company terhadap 

Customer Loyalty di Kopontren Al Barkah dan KSPPS BMT PETA Cabang 

Blitar” ini secara keseluruhan adalah hasil penelitian/karya saya sendiri, kecuali 

pada bagian-bagian yang dirujuk sumbernya, dan bebas dari plagiarisme. Jika di 

kemudian hari terbukti bukan karya sendiri atau melakukan plagiasi, maka saya 

siap ditindak sesuai dengan ketentuan yang berlaku. 

  

 

         Tulungagung, 27 Mei 2020 

 

           Saya yang menyatakan, 

          
          Reza Permata Wulandari 

         NIM. 17401163362 
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