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BAB VI 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan pembahasan hasil penelitian yang telah 

dilakukan terkait dengan pengaruh product, price, promotion dan 

place terhadap minat anggota memilih pembaiyaan pada 

Kopontren Al Barkah Wonodadi Blitar dan Kopsyah Podojoyo 

Srengat Blitar, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut : 

1. Variabel Product mempunyai pengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat anggota memilih pembaiyaan pada Kopontren 

Al Barkah Wonodadi Blitar dan Kopsyah Podojoyo 

2. Variabel Price mempunyai pengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat anggota memilih pembaiyaan pada Kopontren 

Al Barkah Wonodadi Blitar dan Kopsyah Podojoyo 

3. Variabel Promotion mempunyai pengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat anggota memilih pembaiyaan pada 

Kopontren Al Barkah Wonodadi Blitar dan Kopsyah Podojoyo 

4. Variabel Place mempunyai pengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat anggota memilih pembaiyaan pada Kopontren 

Al Barkah Wonodadi Blitar dan Kopsyah Podojoyo 

5. Secara bersama-sama variabel product, price, promotion dan 

place mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap 
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minat anggota memilih pembaiyaan pada Kopontren Al 

Barkah Wonodadi Blitar dan Kopsyah Podojoyo. 

B. Saran  

Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan yang telah disajikan, 

maka selanjutnya peneliti menyampaikan saran yang kiranya dapat 

memberikan hal yang bermanfaat kepada pihak-pihak yang terlibat atas 

penelitian ini. Adapaun saran-saran yang akan disampaikan oleh 

peneliti adalah sebagai berikut: 

1. Bagi pihak lembaga 

Penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat bagi lembaga 

terkait sebagai sumbangan pemikiran, saran, informasi serta bahan 

masukan agar Kopontren Al Barkah Wonodadi Blitar lebih 

meningkatkan dimensi Produk yang nantinya dapat menarik minat 

nasabah untuk melakukan  pembiayaan dan nantinya diharapkan 

untuk mempertahankan dimensi promosi untuk menjaga 

keperayaan nasabah. Sedangkan untuk lembaga Kopsyah Podojoyo 

Srengat Blitar diharapkan untuk meningkatkan dimensi promosi 

dan mempertahankan dimensi produk. 

1. Bagi masyarakat 

Penelitian ini dapat di jadikan sebagai bahan pertimbangan 

masyarakat agar lebih mencermati product,price, promotion dan 

place yang diberikan oleh lembaga. Dan semoga penelitian ini 

dapat memberikan informasi yang tepat untuk calon anggota yang 
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hendak menabung serta memudahkan masyarakat mengenal 

produk-produk yang ditawarkan oleh lembaga terkait. 

2. Bagi Pihak Akademik 

Penelitian ini dapat dijadikan sebagai bahan referensi dan 

dokumentasi bagi pihak kampus sebagai bahan acuan bagi peneliti 

yang akan datang selain jurnal dan buku. Selain itu, diharapkan 

bagi pihak kampus lebih menambah koleksi referensi baik berupa 

jurnal maupun buku-buku mengenai faktor-faktor yang 

mempengaruhi loyalitas nasabah. 

3. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Hasil penelitian ini dapat digunakan sebagai bahan 

pertimbangan untuk melakukan penelitian terutama berkaitan 

dengan faktor- faktor yang mempengaruhi minat anggota. 

Untuk peneliti selanjutnya dapat diperluas lagi variabel-

variabel yang mempengaruhi minat anggota. Selain itu juga dapat 

menggunakan variabel-variabel yang lebih banyak dan lebih 

variatif dari penelitian ini, agar penelitian ini semakin berkembang. 

 


