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BAB VI 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan  

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan terkait dengan “Pengaruh 

Fasilitas, Harga dan Lokasi terhadap Kepuasan Berkunjung Wisatawan Di Obyek 

Wisata Hutan Mangrove Pancer Trenggalek”, maka dapat ditarik kesimpulan 

sebagai berikut: 

1. Berdasarkan dari hasil uji-t yang telah dilakukan, maka dapat diketahui 

bahwa fasilitas secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

kepuasan berkunjung di wisata hutan mangrove. Dengan hasil perhitungan 

koefisien regresi diperoleh dengan nilai thitung > ttabel yaitu 2,398 > 1,986 dan 

sig. 0,019 < 0,05 maka H0 ditolak dan terima H1. 

2. Berdasarkan dari hasil uji-t yang telah dilakukan, maka dapat diketahui 

bahwa harga secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

kepuasan berkunjung di wisata hutan mangrove. Dengan hasil perhitungan 

koefisien regresi diperoleh dengan nilai thitung > ttabel yaitu 2,628 > 1,986 dan 

sig. 0,010 < 0,05 maka H0 ditolak dan terima H2. 

3. Berdasarkan dari hasil uji-t yang telah dilakukan,  maka dapat diketahui 

bahwa harga secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

kepuasan berkunjung di wisata hutan mangrove. Dengan hasil perhitungan 

koefisien regresi diperoleh dengan nilai thitung > ttabel yaitu 7,022 > 1,986 dan 

sig. 0,000 < 0,05 maka H0 ditolak dan terima H3. 
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4. Berdasarkan dari hasil uji-F yang telah dilakukan, maka dapat diketahui 

bahwa ada pengaruh secara simultan antara fasilitas, harga dan lokasi 

terhadap kepuasan berkunjung wisatawan di obyek wisata hutan mangrove 

pancer Trenggalek. Hal ini ditunjukkan dengan H0 ditolak dan terima Ha. 

Karena Fhitung lebih besar dari Ftabel yaitu 57,178 > 2,70 atau signifikansi F 

0,000 lebih kecil dari nilai α = 0,05.  

 

B. Saran  

Berdasarkan kesimpulan dari hasil penelitian ini maka penulis 

menyarankan sebagai berikut: 

1. Bagi wisata Hutan Mangrove Pancer Trenggalek 

Dari hasil analisis dan pembahasan yang telah diuraikan diatas, maka untuk 

meningkatkan kepuasan berkunjung wisatawan di obyek wisata hutan 

mangrove perlu mempertahankan atau meningkatkan variabel-variabel 

pemasaran yang sudah dinilai baik oleh para pengunjung. Variabel fasilitas 

ini sangat mempengaruhi kepuasan berkunjung. Oleh karena itu, wisata hutan 

mangrove harus lebih meningkatkan kreativitas maupun inovasi terhadap 

fasilitas yang terdapat dilokasi obyek wisata. Misalnya menambah spot-spot 

foto, membuat spot foto yang lebih unik dan menarik.  

2. Bagi Akademis 

Dari hasil penelitian ini diharapakan dapat menjadi tambahan referensi 

keilmuan dibidang ekonomi syariah yang dapat dijadikan acuan penelitian 
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atau penyelesaian tugas yang akan datang selain jurnal dan buku yang telah 

disediakan di perpustakaan. Namun, peneliti menyadari bahwa masih banyak 

kekurangan dalam teori-teori yang mendukung penelitian, sehingga perlu 

adanya penelitian lanjutan yang lebih mendalam agar hasil yang diberikan 

bisa sesuai dengan kondisi lapangan yang sesungguhnya. 

3. Bagi Penelitian Selanjutnya  

Hasil penelitian ini diharapkan mampu menjadi bahan referensi bagi peneliti 

selanjutnya dalam kajian yang sama dengan variabel yang berbeda. Bagi 

peneliti selanjutnya diharapkan dapat memperluas dan menambah variabel 

penelitian lainnya yang mempunyai pengaruh kuat terhadap kepuasan 

pengunjung wisatawan. 




