BAB IV

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisi data dan pembahasan yang sudah diuraikan

dapat disimpulkan sebagai berikut:

1. Strategi Pemasaran dalam  Meningkatkan  Perekonomian

Masyarakat Pada Usaha Kerajinan Cobek Dusun Mojo.

Merupakan strategi yang digunakan untuk memperkenalkan
produk baru yang diproduksi kepada konsumen atau pelanggan
baru, serta menambah jumlah pelanggan baru dari luar wilayah.
Tahap-tahap yang dilakukan dalam kegiatan pemasaran, yaitu
mempromosikan sebuah bahan baku, penerimaan pemesanan
dalam jumlah besar dan kecil. Menjaga kualitas produk juga
senantiasa dilaksanakan guna meyakinkan pelanggan bahwa

produk yang diproduksi memang layak.

2. Dampak Yang Ditimbulkan Saat Penerapan Strategi Pemasaran
Pada Sentra Industri Cobek Dusun Mojo Kabupaten Tulungagung

Dalam Meningkatkan Perekonomian Masyarakat

Dalam penerapan strategi memiliki beberapa dampak yang
ditimbulkan yaitu menciptakan lapangan pekerjaan bagi

masyarakat Dusun Mojo, meningkatkan pendapatan masyarakat
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B. Saran
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123

yang awalnya hanya pengangguran sekarang dapat menambah
penghasilan keluarga dari proses penambahan tingkat daya beli
konsumen karena adanya ketrampilan inovasi produk yang
dilakukan. Dalam peningkatkan pendapatan masyarakat juga
menggunakan strategi pemasaran 4P (product, price, place, and

promotion).

Bagi Pengusaha “Sentra Industri Cobek” Dusun Mojo

Untuk pemilik usaha seperti yang dikatakan, bahwa tidak
adanya masalah dalam perihal saingan usaha karena masing-
masing pelaku usaha sudah memiliki pembeli masing-masing,
akan tetapi pemilik usaha juga tetap harus memiliki sikap berjaga-
jaga dalam hal menjaga kualitas barang, penetapan harga agar

tetap bisa mempertahankan pelanggan.

Bagi Peneliti Selanjutnya

Pada peneliti selanjutnya diharapkan dijadikan sebuah acuan
guna meningkatkan pengetahuan strategi pemasaran dalam
menambah tingkat kreatifitas dan inovasi yang lain guna

menyempurnakan penelitian ini.



