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BAB V

PEMBAHASAN

Setelah peneliti melakukan penelitian langsung dengan menyebar angket
yang diajukan kepada penghuni Perumahan Satria Residence Tulungagung.
Kemudian peneliti mengolah data hasil jawaban angket yang telah diisi oleh
responden. Dalam pengolahan data hasil jawaban angket tersebut peneliti
menggunakan aplikasi SPSS 18.0 maka tujuan yang akan dikemukakan oleh

peneliti adalah untuk menjelaskan:

A. Pengaruh Pendapatan Konsumen terhadap Keputusan Pembelian
Perumahan Satria Residence Kabupaten Tulungagung

Hasil pengujian hipotesis menyimpulkan bahwa pendapatan konsumen
secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap pembelian perumahan
Satria Residence Kabupaten Tulungagung. Hal ini menujukan bahwa pendapatan
konsumen yang diperoleh mempengaruhi keputusan konsumen dalam pembelian,
besar kecilnya pendapatan berpengaruh pada kemampuan daya beli seseorang
termasuk dalam membeli sebuah rumah atau hunian, disamping itu kemampuan
pendapatan juga menjadi faktor utama konsumen ingin membeli rumah, baik
secara tunai maupun kredit.

Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Maria

Situmorang yang berjudul “Pengaruh Harga dan Pendapatan Konsumen Terhadap
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Permintaan Rumah Tipe 36 Pada PT. Arescho Dharma Medan”®. Hasil penelitian
tersebut menunjukan bahwa pendapatan konsumen berpengaruh positif dan
signifikan terhadap permintaan rumah tipe 36.

Hasil penelitian ini sesuai dengan teori yang dikemukakan oleh Sadono
Sukirno bahwa pendapatan merupakan salah satu faktor terpenting yang
mempengaruhi sebuah permintaan yang menyatakan semakin tinggi pendapatan
maka semakin tinggi permintaan.’°Ada juga teori yang dikemukakan oleh Annisa
Budi Utami bahwa jika terdapat kenaikan pendapatan maka akan mengakibatkan
permintaan rumah akan lebih meningkat.**

B. Pengaruh Harga terhadap Keputusan Pembelian Perumahan Satria
Residence Kabupaten Tulungagung

Hasil pengujian hipotesis menyimpulkan bahwa harga secara parsial
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian Perimahan
Satria Residence Kabupaten Tulungagung. Hal ini menunjukan bahwa harga
memiliki pengaruh karena pada saat konsumen tertarik untuk membeli rumah
konsumen akan menilai kemampuannya untuk membayar rumah tersebut,
kemampuan membayar uang muka, pertimbangan jangka waktu kredit yang

diberikan, memahami spesifikasi bangunan yang sesuai dengan harga rumah, serta

menyesuaikan manfaat atau kegunaan rumah dengan harganya.

%Maria Kristina Situmorang, Pengaruh Harga dan Pendapatan Konsumen Terhadap
Permintaan Rumah Tipe 36 Pada PT. Aresco Dharma Medan, Maneggio: Junal llmiah Magister
Manajemen Vol. 1 No. 1 September, hal. 99.

1%9sadono Sukirono, Pengantar Teori Makro Ekonomi, (Jakarta: PT. Raja Grafindo
Persada,2003), hal. 49.

Annisa Budi Utami, Pengaruh Harga, Pendapatan Dan Lokasi Terhadap Keputusan
Pembeian Rumah Di D’Kranji Residence Tahap II Bekasi Barat, Epigram, Vol. 12 No. 2
Oktober,2012, hal. 96.
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Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Ismi
Mahardini yang berjudul “Analisis Pengaruh Harga, Pendapatan, Lokasi, Dan
Fasilitas Terhadap Permintaan Rumah Sederhana (Studi Perumahan Puri Mas
Semarang)”. Dari hasil penelitian tersebut menunjukan bahwa harga berpengaruh
positif dan signifikan terhadap permintaan rumah sederhana.

Hasil penelitian ini sesuai dengan teori yang dikemukakan oleh
Prihandoyo dan Imam Arrywibowo bahwa harga adalah sejumlah uang yang
dibebankan atas suatu produk atau jasa atau bisa juga nilai yang ditukar konsumen
atas manfaat-manfaat karena memiliki atau menggunakan produk atau jasa seperti
nilai rumah, kesesuaian rumah dengan fungsi yang diinginkan, sistem
pembayaran, dan prospek kenaikan nilai rumah.'%

C. Pengaruh Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian Perumahan Satria
Residence

Hasil pengujian hipotesis menyimpulkan bahwa lokasi secara parsial
berpengaruh positif dan signifikan terhahadap keputusan pembelian Perumahan
Satrai Residence Kabupaten Tulunagung. Hal ini menunjukan bahwa lokasi
memiliki tempat yang strategis, kenyamanan dan akses yang dapat dijangkau, dan
juga menjadi pertimbangan konsumen dalam menentukan hunian, konsumen akan
membandingkan lokasi perumahan yang lain yang saling berdekatan dengan titik
lokasi mereka melakukan aktifitas dan pekerjaan setiap harinya.

Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Vania

Senggatang yang berjudul “Pengaruh Lokasi, Promosi, Dan Persepsi Harga

192 prihandoyo dan Imam Arrywibowo, Analisis Pengaruh Harga, Lokasi, Bangunan, Dan
Lingkungan Terhadap Keputusan Konsumen Membeli Rumah, Jurnal Ekonomi dan Bisnis, Vol. 1
No. 2 September hal. 8
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Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada Perumahan Kawanua Emerald

City Manado”. Hasil penelitian menunjukan bahwa lokasi berpengaruh positif dan

signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen pada Perumahan Kawanua

Emerald City Manado.'%

Hasil ini sesuai dengan teori yang dikemukakan oleh Edy Suryawardana
dan Tri Endang Yani bahwa faktor lokasi dengan atributnya yang berdekatan
dengan semua layanan darurat penting, dan aksesibilitas transportasi menambah
kekuatan konsumen untuk memutuskan pembelian suatu produk yaitu
perumahan.'%

D. Pengaruh Pendapatan Konsumen, Harga, Dan Lokasi terhadap
Keputusan Pembelian Perumahan Satria Residence Kabupaten
Tulungagung

Hasil pengujian hipotesis menyimpulkan bahwa ada pengaruh secara
simultan (bersama-sama) antara pendapatan konsumen, harga, dan lokasi terhadap
keputusan pembelian Perumahan Satria Residence Kabupaten Tulungagung.

Berdasarkan hasil penelitian ini, pendapatan konsumen, harga, dan lokasi
berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
Perumahan Satria Residence Kabupaten Tulungagung. Yang berarti bahwa

pendapatan konsumen yang beragam merupakan faktor penentuan daya beli,

harga yang ditawarkan dan kredit yang diberikan mempengaruhi pertimbangan,

%y/ania Senggatang, Pengaruh Lokasi, Promosi, Dan Persepsi Harga Terhadap
Keputusan Pembelian Konsumen Pada Perumahan Kawan Emerald City Manado, Jurnal Emba
Vol. 7 No. 1 Januari 2019, hal. 881.

1%Edy Suryawardana dan Tri Endang Yani, Analisis Faktor-Faktor Pertimbangan
Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Produk Hunian Di Kecamatan Tembalang Kota
Semarang, Jurnal Dinamika Sosial Budaya, Volume 19, Nomor 1, Juni 2017, hal. 28.
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serta manfaat dari harga tanah itu sendiri, lokasi yang mudah dijangkau dan
strategis, serta kawasan bebas banjir juga menjadi pertimbangan konsumen dalam
keputusan pembelian rumah.

Hasil penelitian ini sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Annisa
Budi Utami yang berjudul “Pengaruh Harga, Pendapatan Dan Lokasi Terhadap
Keputusan Pembeian Rumah Di D’Kranji Residence Tahap II Bekasi Barat™. Dari
hasil penelitian menyimpulkan bahwa variabel harga, pendapatan, dan lokasi
berpengaruh secara parsial dan simultan terhadap keputusan pembelian.'®

Hasil ini sesuai dengan penelitian yang dilakukan oleh Ismi Mahardini,
yang berjudul “Analisis Pengaruh Harga, Pendapatan, Lokasi, dan Fasilitas
terhadap Permintaan Rumah Sederhana (Studi Kasus Perumahan Puri Dinar Mas
Semarang)”. Hasil penelitian ini menyimpulkan bahwa harga, pendapatan, lokasi,

dan fasilitas berpengaruh siginifikan terhadap permintaan rumah sederhana.'%

%Annisa Budi Utami, Pengaruh Harga, Pendapatan Dan Lokasi Terhadap Keputusan
Pembeian Rumah Di D’Kranji Residence Tahap Il Bekasi Barat, Epigram, Vol. 12 No. 2
Oktober,2012, hal. 94.

1%1smi Mahardini, Analisis Pengaruh Harga, Pendapatan, Lokasi Dan Fasilitas Terhadap
Permintaan Rumah Sederhana (Studi Kasus Perumahan Puri Dinas Mas Semarang), Diponegoro
Journal Of Economics Volume 1 No. 1 Tahun 2012, hal. 6.



