
 
 

 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Alam. 2006. Ekonomi. Jakarta : Erlangga. 

Ali. 2008. Hukum Perbankan Syariah. Jakarta : Sinar Grafika. 

Arifin, Johan. 2009. Etika Bisnis Islam. Semarang : Walisongo Press. 

Arikunto. 2010. Prosedur Penelitian suatu Pendekatan Praktek. Jakarta : Rineka 

Cipta.  

Assauri, Sofjan. 2007. Manajemen Pemasaran. Jakarta : Raja Grafindo. 

________. 2007. Manajemen Pemasaran (Dasar, Konsep, dan Strategi). Jakarta : 

PT Raja Grafindo Persada.  

________. 2011. Manajemen Pemasaran, Ed.11. Jakarta : Rajawali Pers.  

________. 2015. Manajemen Pemasaran. Jakarta : PT Raja Grafindo Persada. 

Boediono. 2015. Ekonomi Mikro. Yogyakarta : BPFE. 

Fatoni, Abdurrahman. 2006. Metodologi Penelitian dan Teknik Penyusunan 

Skripsi. Jakarta : Rineka Cipta. 

Fuad, M. , Christin H, Nurlela, Sugiarto, Paulus. 2000. Pengantar Bisnis. Jakarta : 

Gramedia Pustaka Utama. 

Gitosudarmo, Indriyo. 2014. Manajemen Pemasaran. Yogyakarta : BPFE. 

Jusmaliani. 2005. Kebijakan Ekonomi dalam Islam. Yogyakarta : Kreasi Wacana. 

________, dkk. 2008. Bisnis Berbasis Syari’ah. Jakarta : Bumi Aksara.  

Kansil, C.S.T dan Christine S. Kansil. 2008. Pokok-pokok Pengetahuan Hukum 

Dagang Indonesia. Jakarta : Sinar Grafika. 

Karim, Adiwarman. 2007. Ekonomi Mikro Islam Edisi Kelima. Jakarta : PT. Raja 

Grafindo Persada.  

Kasmir. 2006. Kewirausahaan. Jakarta : PT Raja Grafindo Persada. 

________. 2006. Study Kelayakan Bisnis. Jakarta : PT. Raja Grafindo Persada. 

Kertajaya, Hermawan dan Muhammad Syakir Sula. 2006. Syariah Marketing. 

Bandung : PT. Mizan Pustaka. 

Kotler, Philip & A.B Susanto. 2000. Manajemen Pemasaran di Indonesia 

Analisis, Perencanaan, Implemetasi dan Pengendalian. Jakarta : 

Salemba Empat. 



 

 

________ dan Gary Amstrong. 2008. Prinsip-prinsip Pemasaran. Jakarta : 

Erlangga. 

________ dan Kevin Lane Keller. 2008. Manajemen Pemasaran, Ed. 12 Jilid 1. 

Yogyakarta : PT. INDEKS. 

Kountoro, Ronny. 2004. Metode Penelitian untuk Penulisan Skripsi dan Tesis. 

Jakarta : PT PPM. 

Lifany, Citra Anugrah. 2016. Bentuk dan Jenis Pasar dalam Perekonomian. 

Cikarang : Jurnal Tidak Diterbitkan. 

Lubis, Suhrawardi K. 2000. Hukum Ekonomi Islam. Jakarta : Sinar Grafika. 

Malano, Herman. 2011. Selamatkan Pasar Tradisional. Jakarta : PT Gramedia 

Pustaka Utama. 

Marzuki. 2000. Metodologi Riset. Yogyakarta : BPFE-UII. 

Mauludi, Ali. 2016. Teknik Belajar Statistika 2. Jakarta : Alim’s Publishing. 

Moleong, Lexy J. 2008. Metode Penelitian Kualitatif. Bandung : Remaja 

Rosdakarya. 

Nasution, Mustafa Edwin. 2014.  Pengenalan Eksklusif Ekonomi Islam. Jakarta : 

Prenada Media Group. 

P3EI, (Pusat Pengkajian dan Pengembangan Ekonomi Islam). 2011. Ekonomi 

Islam. Jakarta : PT. Raja Grafindo Persada. 

Peraturan Presiden RI.112. 2007. Penataan dan Pembinaan Pasar Tradisional, 

Pusat Perbelanjaan dan Toko Modern. www.bpkp.go.id, Diakses pada 

Jumat, 12 Juli 2019 pukul 21.13 WIB. 

Rahman, Randi. 2017. Strategi Pemasaran dalam Perspektif Ekonomi Islam 

(Studi Kasus pada Usaha Budi Daya Ikan Lele Mitra Multi Tani Lestari 

di Desa Lembusa Kecamatan Konda Kabupaten Konawe Selatan). 

Kendari-Institut Agama Islam Negeri Kendari : Skripsi Tidak 

Diterbitkan. 

Ridhawati, Ria Resti. 2015. Analisis Strategi Marketing Syariah dalam 

Menghadapi Persaingan Bisnis pada Toko Rabbani Semarang. 

Semarang-Universitas Islam Negeri Walisongo : Skripsi Tidak 

Diterbitakan. 

Rismayani. 1999. Manajemen Pemasaran Cet. 6. Bandung : Mizan. 

Saputra, Mohamad Galih. 2019. Analisis Strategi Pemasaran Produk Tas 

Perspektif Syariah Marketing (Studi Kasus pada Home Industry Villa Tas 

Jaya Banjarwaru, Kecamatan Nusawungu, Kabupaten Cilacap, Jawa 

http://www.bpkp.go.id/


 

 

Tengah. Purwokerto-Institut Agama Islam Negeri Puwokerto : Skripsi 

Tidak Diterbitkan.  

Simamora, Henry. 2000. Manajemen Pemasaran Internasional. Jakarta : Salemba 

Empat. 

Subagiyo, Rokhmat. 2016. Ekonomi Mikro Islam. Jakarta : Alim’s Publishing. 

________. 2017. Metode Penelitian Ekonomi Islam. Jakarta : Alim’s Publishing. 

Sudarmo, Indriyo Gito. 2014. Manajemen Pemasaran. Yogyakarta : BPFE 

Yogyakarta. 

Sugiyono. 2009. Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D. Bandung : 

Alfabeta. 

________. 2014. Metode Penelitian Kombinasi, (Mixed Methods). Bandung : 

Alfabeta. 

Suindrawati. 2015. Strategi Pemasaran Islami dalam Meningkatkan Penjualan 

(Studi Kasus di Toko Jesy Busana Muslim Bapangan Mendenrejo Blora. 

Semarang-Universitas Islam Negeri Walisongo : Skripsi Tidak 

Diterbitakan. 

Sujatmiko, Eko. 2014. Kamus IPS, Cet. 1. Surakarta : Aksara Sinergi Media. 

Sukirno, Sadono. 2013. Mikroekonomi Teori Pengantar. Jakarta : PT Raja 

Grafindo Persada. 

Sunarto. 2006. Manajemen Pemasaran 2. Yogyakarta : UST Press. 

Suryadarma, Daniel, dkk. 2007. Dampak Supermarket terhadap Pasar. Jakarta : 

Gramedia Pustaka Utama. 

Swastha, Basu dan Ibnu Sukotjo W. 2002. Pengantar Bisnis Modern. Yogyakarta 

: Liberty. 

________ dan Irawan. 2008. Manajemen Pemasaran Modern. Yogyakarta : 

Liberty. 

Ulyati, Nur Faeni. 2015. Strategi Pemasaran Pedagang Pasar Tradisional dalam 

Perspektif Ekonomi Islam. Semarang-Universitas Islam Negeri 

Walisongo : Skripsi Tidak Diterbitkan. 

Usman, Husaini dan Purnomo Setiady Akbar. 2009. Metodologi Penelitian Sosial. 

Jakarta : Bumi Aksara. 

Wahjono, Sentot Imam. 2010. Bisnis Modern. Yogyakarta : Graha Ilmu. 

Wawancara dengan Bapak Sugito (pembeli), tanggal 24 Februari 2020. 



 

 

Wawancara dengan Bapak Tony Ratnatriwanto, Kepala Subag TU Pasar 

Campurdarat Tulungagung, tanggal 14 Februari 2020. 

 

Wawancara dengan Ibu Astiani (pembeli), tanggal 24 Februari 2020. 

Wawancara dengan Ibu Harini Setyaningrum (pembeli), tanggal 24 Februari 2020. 

Wawancara dengan Ibu Herlin Widayati (pedagang pracang), tanggal 24 Februari 

2020. 

 

Wawancara dengan Ibu Ririn Wahyuni (pembeli), tanggal 24 Februari 2020. 

Wawancara dengan Ibu Siti Fatimah (pedagang pracang), tanggal 17 Februari 

2020.  

Wawancara dengan Ibu Sri Wiyani (pedagang ikan), tanggal 24 Februari 2020. 

Wawancara dengan Ibu Sunarti (penjual sayur), tanggal 24 Februari 2020. 

Wawancara dengan Ibu Suparti (pedagang buah), tanggal 16 Februari 2020. 

Wawancara dengan Ibu Supatmi (pedagang buah), tanggal 17 Februari 2020. 

Wawancara dengan Ibu Tukimah (penjual ikan), tanggal 24 Februari 2020. 

Yulianto, Rifqi. 2014. Analisis Strategi Pemasaran Berbasis Syariah : 

Pendekatan Marketing Mix (Studi pada Hotel Grand Kalpataru Syariah 

Malang). Malang-Universitas Islam Negeri Maulana Malik Ibrahim : 

Skripsi Tidak Diterbitkan. 

 

Yusuf, M. Fika Fitrian. 2017. Analisis Strategi Pemasaran Pedagang Pasar 

Tradisional dalam Perspektif Ekonomi Islam di Pasar Ngemplak 

Tulungagung. Tulungagung-Institut Agama Islam Negeri Tulungagung : 

Skripsi Tidak Diterbitkan. 

 

Anonym, https://tafsirweb.com/1561-surat-an-nisa-ayat-29.html. Diakses pada 

hari Jumat, 12 Juli 2019 pukul 20.21 WIB.  

 

Anonym, https://tafsirweb.com/2286-surat-al-anam-ayat-162.html, Diakses pada 

Jumat, 4 Oktober 2019 pukul 19.23 WIB. 

 

Anonym, https://tafsirq.com/7-al-araf/ayat-157. Diakses pada hari Selasa, 19 Mei 

2020 pukul 19.21 WIB. 

 

 

 

 

  

 

https://tafsirweb.com/1561-surat-an-nisa-ayat-29.html
https://tafsirweb.com/2286-surat-al-anam-ayat-162.html
https://tafsirq.com/7-al-araf/ayat-157



