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BAB VI 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan peneliti melalui 

penyebaran kuesioner kepada para responden serta berdasarkan hasil 

pengolahan data mengenai pengaruh persepsi kemanfaatan, persepsi 

kemudahan, dan daya tarik promosi terhadap minat dalam menggunakan e-

money studi kasus pada Mahasiswa IAIN Tulungagung, maka dapat ditarik 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Persepsi Kemanfaatan (X1) berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

minat dalam menggunakan e-money pada mahasiswa Institut Agama Islam 

Negeri Tulungagung. Hal ini menunjukkan semakin tinggi manfaat yang 

diperoleh mahasiswa, maka semakin tinggi pula minat mahasiswa dalam 

menggunakan e-money. 

2. Persepsi Kemudahan (X2) berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

minat dalam menggunakan e-money pada mahasiswa Institut Agama Islam 

Negeri Tulungagung. Hal ini menunjukkan bahwa ketika kemudahan  

yang dirasakan mahasiswa dalam menggunakan e-money mengalami 

kenaikan, maka minat mahasiswa dalam menggunakan e-money juga akan 

meningkat. 

3. Daya Tarik Promosi (X3) berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

minat dalam menggunakan e-money pada mahasiswa Institut Agama Islam 

Negeri Tulungagung. Hal ini menunjukkan bahwa ketika promosi yang 

ditampilkan oleh penerbit e-money semakin menarik bagi kalangan 

mahasiswa, maka minat mahasiswa dalam menggunakan e-money juga 

akan meningkat. 

4. Secara bersama-sama atau simultan persepsi kemanfaatan, persepsi 

kemudahan, dan daya tarik promosi berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat dalam menggunakan e-money pada mahasiswa Institut 
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Agama Islam Negeri Tulungagung. Hal ini menunjukkan apabila tingkat 

persepsi kemanfaatan, perepsi kemudahan, dan daya tarik promosi 

meningkat, maka minat mahasiswa dalam menggunakan e-money juga 

semakin tinggi.. 

B. Saran 

Berdasarkan dari pengujian serta kesimpulan yang telah dikemukakan 

dalam penelitian ini, penulis memberikan saran yaitu bagi pihak yang 

berkepentingan, mensosialisasikan kepada seluruh lapisan masyarakat 

berkaitan dengan manfaat dan kemudahan yang dapat diperoleh dalam 

menggunakan e-money dapat dilakukan untuk meningkatkan minat individu 

dalam menggunakan e-money.Menggunakan sarana promosi yang menarik 

dapat menjadikan nilai tambah dalam meningkatkan minat seseorang dalam 

menggunkan e-money, sehingga program dalam merubah sistem pembayaran 

dari tunai ke non tunai dapat tercapai sesuai harapan. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


