DAFTAR ISl

Halaman Sampul Luar

Halaman Sampul Dalam ............cccooveiiiiiieec e i
Halaman PerSEtUJUAN..........cooviiiie ittt i
Halaman Pengesahnan ..o s iii
HAlaman MOTO.........cviiiieiee e s iv
Halaman Persembahnan ..o e Y
Kata PENGANTAL .......ccvviiieiecieee e sne e sae e nrs Vi
D 1=V [ SRS viii
ADSTIAK ... Xi
N 01 - Uod SRS Xii

BAB | : PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah.............cccoovinininiiiiiees 1
B. Rumusan Masalah ............ccccovriiiiiinciicee e 7
C. Tujuan Penelitian .........cccocoveiiiiiii e 7
D. Manfaat PENelitian ........ccccooeiiiiiiiiiiieeece s 8
E. Penegasan IStilah...........ccoovoiiiiiiiiiii e 8
F. Identifikasi dan Pembatasan Masalah ..............ccccoeovininiinnnn 10
G. Sistematika Pembahasan...........ccccocoviiiiiiiiiiie 10

viii



BAB II

BAB 111

BAB IV

: KAJIAN PUSTAKA

A. Konsep dan Teori PEmMasaran..........cccceevvveieeiieesiesiieesee e e 12
B. PENentuan LOKASH .........curviieieiiienic i 19
C. Konsep dan Pengertian Pedagang ..........ccccooerereneneninnninnnnnns 23
D. Pendapatan ..........ccveveiieiieieciese e 31
E. Penelitian Terdahulu ..o 36

: METODE PENELITIAN

A. Pendekatan dan Jenis Penelitian...........cccoovvviieiiiiicnciicee, 43
B. Lokasi Penelitian..........ccocoovriieiiiiicieieeeee e 43
C. Kehadiran Peneliti.........cccooviiiiiiiiiiiieceee e 44
D. Data dan SUMbDEr Data ............ccoevrerreiininicneiesesreese e 45
E. Teknik Pengumpulan Data...........ccccooveeierieniiniiie e 45
F. Teknik Analisis Data..........cccoeieiiniiiniiieieeee e 46
G. Pengecekan Keabsahan Temuan..........cccccoccvveevievesie s esn e 47
H. Tahap-Tahap Penelitian ............ccccooeiieiiiiiicc e 50

: HASIL PENELITIAN

AL Paparan Data.........cccoooieiiiiie e 52



1. Gambaran Umum Kabupaten Kediri...........ccocooovrviinnnnns 53

2. Gambaran Umum Kecamatan Mojo...........ccccceevveiveieennnn 55
3. Keadaan Demografi Desa Kedawung.........ccccoeveeienennnns 58
4. Keadaan Demografi Desa PI0SO ..........ccccevereieniniennnnnn, 59

B. Temuan Penelitian

1. Strategi Pemasaran dan Pemilihan Lokasi Usaha Feel Juice
Desa KedaWlNng........ccoeieerieeiieiieie e e esie e see e 60

2. Strategi Pemasaran dan Pemilihan Lokasi Usaha Queen
Thai Tea Desa PI0SO ........ccccoeriiiienieneee e 70

BAB V : PEMBAHASAN

A. Strategi Pemasaran yang Dilakukan Feel Juice Desa Kedawung
dan Queen Thai Tea Desa PlOSO ..........cccccvveeieevie e, 84

B. Strategi Pemilihan Lokasi Usaha yang Dilakukan Feel Juice Desa

Kedawung dan Queen Thai Tea Desa Pl0SO............cccccvevveieennnnn 90

BAB VI - PENUTUP

DAFTAR PUSTAKA

LAMPIRAN-LAMPIRAN



