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BAB VI 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dalam pembahasan masalah yang 

berkaitan dengan pengaruh faktor motivasi, faktor religiusitas, faktor 

promosi, faktor lokasi, dan  faktor kualitas pelayanan terhadap minat 

menabung nasabah di PT Bank Syariah Indonesia KK Tulungagung 

Trade Center, maka diperoleh kesimpulan sebagai berikut: 

1. Hasil pengujian hipotesis pertama diketahui bahwa faktor motivasi 

(X1) berpengaruh positif tidak signifikan terhadap minat menabung 

nasabah di PT Bank Syariah Indonesia KK Tulungagung Trade 

Center.  

2. Hasil pengujian hipotesis kedua diketahui bahwa faktor religiusitas 

(X2) berpengaruh positif tidak signifikan terhadap minat menabung 

nasabah di PT Bank Syariah Indonesia KK Tulungagung Trade 

Center.  

3. Hasil pengujian hipotesis ketiga diketahui bahwa faktor promosi 

(X3) berpengaruh positif dan siginifikan terhadap minat menabung 

nasabah di PT Bank Syariah Indonesia KK Tulungagung Trade 

Center. Hal ini menunjukkan bahwa semakin besar faktor 

promosinya maka minat menabung menabung nasabah di PT Bank 

Syariah Indonesia KK Tulungagung Trade Center akan meningkat. 
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4. Hasil pengujian hipotesis keempat diketahui bahwa faktor lokasi  

(X4) berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat menabung 

nasabah di PT Bank Syariah Indonesia KK Tulungagung Trade 

Center. Hal ini menunjukkan bahwa semakin baik penentuan 

lokasinya maka akan semakin meningkat minat menabung nasabah 

di PT Bank Syariah Indonesia KK Tulungagung Trade Center. 

5. Hasil pengujian hipotesis kelima diketahui bahwa faktor kualitas 

pelayanan (X5) berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

menabung nasabah di PT Bank Syariah Indonesia KK Tulungagung 

Trade Center. Hal ini menunjukkan bahwa semakin baik dari segi 

kualitas pelayanan, maka akan semakin meningkat minat menabung 

nasabah di PT Bank Syariah Indonesia KK Tulungagung Trade 

Center BSI KK Tulungagung Trade Center  

6. Berdasarkan hasil penelitian yang diperoleh faktor promosi 

merupakan faktor yang paling dominan yang dapat mempengaruhi 

minat menabung nasabah  di PT Bank Syariah Indonesia KK 

Tulungagung Trade Center. 
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B. Saran 

Berdasarkan kesimpulan diatas hasil penelitian ini, maka 

peneliti memberikan saran sebagai berikut: 

1. Bagi PT Bank Syariah Indonesia KK Tulungagung Trade Center 

Pihak Bank dapat menetapkan kebijakan-kebijakan di PT Bank 

Syariah Indonesia KK Tulungagung Trade Center, selanjutnya 

diharapkan pihak Bank dapat mempertahankan dan memperbaiki 

kualitas dan promosi yang sudah diberikan kepada nasabah, 

meningkatkan mutu pelayanan, menentukan lokasi yang strategis 

serta mempercayakan kepercayaam nasabah yang sudah terlaksana 

selama ini. 

2. Bagi Akademik 

Diharapkan penelitian ini bisa bermanfaat dan dapat dijadikan 

tambahan refernsi di perpustakaan IAIN Tulungagung dan bagi 

pengembangan ilmu khususnya mengenai pengetahuan tentang 

faktor-faktor motivasi, religiusitas, promosi, lokasi, dan kualitas 

pelayanan terhadap minat nasabah untuk menabung di PT Bank 

Syariah Indonesia KK Tulungagung Trade Center.  

3. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Diharapkan hasil dari penelitian ini dapat dipertimbangkan untuk 

melakukan penelitian yang berkaitan dengan faktor-faktor yang 

mempengaruhi minat menabung nasabah di PT Bank Syariah 
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Indonesia KK Tulungagung Trade Center. Terutama faktor 

motivasi, religiusitas, promosi, lokasi, dan kualitas pelayanan. 


