BAB VI

PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan hasil penelitian tentang pengaruh harga, kualitas produk,
dan lokasi terhadap minat beli konsumen di Butik Ummi Collection Kabupaten
Nganjuk dapat diambil kesimpulan sebagai berikut:

1. Pengaruh harga terhadap minat beli konsumen hasil dari uji t, harga
berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen (Y), pengujian
variabel hitung (X;) terhadap minat beli (Y) nilai tpiung lebih besar
yaitu 2,061 dan tape 1,986 dengan taraf signifikan 0,042. Nilai thiwng
lebih besar dari tipe dan nilai signifikan lebih kecil 0,05 maka menolak
HO dan menerima Ha sehingga harga atau (X;) berpengaruh terhadap
minat beli (Y). Maka kenaikan dan penurunan harga berpengaruh
terhadap minat beli dari konsumen itu sendiri.

2. Pengaruh kualitas produk terhadap minat beli konsumen dari hasil uji
t, kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap minat beli
konsumen. Pengujian variabel hitung (X;) terhadap minat beli (Y).
Nilai thiwung lebih besar 4,892 dan tpe 1,986 dengan signifikan 0,000.
Nilai thiung lebih besar dari tiper dan nilai signifikan kurang dari 0,05
maka menolak HO dan menerima Ha, sehingga kualitas produk

berpengaruh terhadap minat beli konsumen di butik Ummi Collection
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Nganjuk karena baik buruknya kualitas dari produk sendiri
mempengaruhi minat beli dari konsumen.

3. Pengaruh lokasi terhadap minat beli konsumen dari hasil uji t, lokasi
berpengaruh terhadap minat beli konsumen. Uji variabel lokasi (X3)
terhadap minat beli (Y) dari nilai thiwne sebesar 4,166 dan tipe 1,986
dengan nilai signifikan sebesar 0,000. Nilai thiwng lebih besar tipe dan
nilai signifikan kurang dari 0,05 maka menolak HO dan menerima Ha.
Sehingga lokasi berpengaruh terhadap minat beli konsumen dan butik
Ummi Collection Nganjuk, karena jika memiliki lokasi yang aman dan
nyaman maka minat beli Konsumen juga akan mempengaruhi.

4. Hasil dari uji F memperoleh hasil Fpiwng lebih besar dari Fipe yakni
102,611 lebih besar dari 2,70 maka HO ditolak dan menerima Ha,
sehingga harga (X)), kualitas produk (X;), dan Ilokasi (X3)

mempengaruhi atau berpengaruh terhadap minat beli konsumen (Y).

B. Saran
1. Bagi Perusahaan

Dengan hasil penelitian ini, diharapkan dijadikan masukan atau
bahan pertimbangan untuk mengambil keputusan bagi perusahaan untuk
meingkatkan minat pembeli untuk membeli pakaian di  Butik Ummi
Collection. Khususnya lebih memperhatikan atau mempertahankan harga,
kualitas produk dan lokasi dimata masyarakat khususnya para pembeli.
Dengan semakin tingginya minat pembeli maka perolehan keuntungan

perusahaan juga pasti meningkat.
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2. Bagi Akademis
Dengan hasil penelitian ini, diharapkan dapat dijadikan masukan
bagi pihak-pihak yang dibutuhkan serta dapat menambah informasi dan
pengetahuan yang berkaitan dengan pengaruh harga , kualitas produk dan
lokasi terhadap minat beli konsumen. Selain itu juga dapat dijadikan rujukan
khususnya jurusan Ekonomi Syariah dan tambahan pustaka di perpustakaan
IAIN Tulungagung.
3. Bagi Peneliti Selanjutnya
Dengan hasil penelitian ini diharapkan bisa dijadikan referensi bagi
penelitian selanjutnya. Dan untuk peneliti selanjutnya, sebaiknya
mengadakan pengembangan penelitian ini dengan menambahkan variabel
lainnya karena masih banyak faktor yang mempengaruhi minat beli

konsumen.



