DAFTAR ISI

Halaman Sampul LUAK ... i
Halaman Sampul Dalam ... i
Halaman PersetUJUAN ...........oooiiiiiiiieicei e ii
Halaman Pengesanan ... \Y;
Halaman MOTEO.........cuiiiiiiiee e e %
Halaman Persembanan ...........ccooiiiiiiiiiie e vi
Kata PENGANTAN .......ccuviiiiiiiieiee e vii
DATTAN ISI...cueiieii e iX
Daftar TADEl ..o et Xii
Daftar GamMDAr.........ccveiee e xiii
Daftar LamPIran ........c.ccviieieeece et be e nne s Xiv
ADSITAK ottt reeae s XV
BAB I © PENDAHULUAN. ..o s 1
A. Latar Belakang ........ccccooveviiiiic i 1

B. Identifikasi Masalah ...........cccooeiieiiiiiniece e 5

C. Tujuan Penelitian..........ccceoveiiiiic i 5

D. Kegunaan Penelitian...........cccoveiveviiieie e 6

E. Ruang Lingkup dan Keterbatasan Penelitian ....................... 7

F. Definisi Operasional.........c.cccccoceiieveiiieiieie e 7

G. Sistematika Penulisan SKFipsi .........cccevvivieieeieiiie e, 8

BAB Il : LANDASAN TEORI ..ot 10
A. Beauty VIOQOEN ...cccvveiieeiiee et 10

1. Pengertian Beauty VIOQQEr ........cccevvvviiiiiieeiiecie e 10

2. Dimensi Beauty VIOQQEr ........ccccooviiieiiieniiiiiis 13

B. Brand ImMage ......cccoove i 15

1. Pengertian Brand IMage........cccoveevieiiieie e, 15

2. Fungsi Brand IMage .........ccccooviviniiieiinene e 16

3. Manfaat Citra MereK ........cccooviiiiiniinieniee e 17



BAB |11

Co HKIAN o 19
1. Pengertian IKIan. ... 19
2. Pengukuran Pesan IKlan ...........cccccoveveeiiicn e, 19
D. Labelisasi Halal ..o 21
1. Pengertian Label Halal .............ccccooiiiiiniie 21
2. Aspek Labelisasi Halal.............c.cccovvviiiiiiiiicec, 23

3. Standar Kehalalan Produk Kosmetika dan
PeNngguNaannya.........cccueeruieiiiieniieeesieee e snee e 24
E. Keputusan Pembelian.........ccccocviiiiieiiiiicseece e 25
1. Pengertian Keputusan Pembelian............c.ccooovevnenee. 25
2. Faktor yang Mempengaruhi Perilaku Konsumen........ 26
3. Tahap Keputusan Pembelian............ccccccoovevviiiiinennnns 26
F. Penelitian Terdahulu...........ccooviiiiiniieeee e 27
G. Kerangka TEOM ......cccvcvveiieieiie s e 36
H. Hipotesis Penelitian............cccccccevieieive e 37
:METODE PENELITIAN ..ottt 38
A. Pendekatan dan Jenis Penelitian............cccocvevvvivenvninnnnne. 38
1. Pendekatan Penelitian ...........ccccovvvieininnennieicnne 38
2. Jenis Penelitian..........ccoooveieiininee e 38
B. Populasi, Sampling dan Sampel Penelitian ........................ 39
1. POPUIASH c.ocovicicciece e 39
2. SAMPEL ..o 39
3. Teknik Sampling .......ccccoooiiiiiiiiieeee e 40
C. Sumber Data, Variabel, dan Skala Pengukuran ................. 40
1. Sumber Data......cccoooevieieiiereee e 40
2. Variabel ... 40
3. Skala Pengukuran...........cccovviviiiiienie e 41
D. Teknik Pengumpulan Data..........cccovviviiieneneienescei 41
1. Teknik Pengumpulan Data..........ccccceovvenencieninnnnnns 41
2. Instrumen Penelitian..........ccocoioeiiiiininniie e 41
E. Teknik Analisis Data..........cccccovrieiveiiiieseese e 44



BAB IV : HASIL PENELITIAN ..o 53
A. Gambaran Objek Penelitian...........ccoccooviieiiiiiinene 53
B. Deskripsi Karakteristik Responden ...........ccccccveniiinnnnnne 53
1. Deskripsi responden berdasarkan fakultas.................. 55
2. Deskripsi responden berdasarkan semester ................. 56
3. Deskripsi responden berdasarkan usia ...............c........ 56
C. ANAlISIS Data ......ocveviiiiiiieieieiee s 57
1. Hasil Uji Coba INStumen .........ccoovvviieiiiecieie 57
2. Analisis DesKriptif.........c.ccooiiiiniiiiieicc e 58
3. Uji Asumsi KIaSiK ........cccevieiiiiieiecie e 60
4. Uji Regresi Linier Berganda...........cccooeveiiieninnnnnn. 64
5. UJi HIPOTESIS.....eiiiiiiiiiiiiiiiisiesieee e 65
BAB V : PEMBAHASAN HASIL PENELITIAN ...oooiiienee 68
A. Pengaruh Beauty Vlogger terhadap Keputusan Beli Produk
Kecantikan pada Mahasiswi IAIN Tulungagung............... 68
B. Pengaruh Brand Image terhadap Keputusan Beli Produk
Kecantikan pada Mahasiswi IAIN Tulungagung ............... 70
C. Pengaruh Iklan terhadap Keputusan Beli Produk Kecantikan
pada Mahasiswi IAIN Tulungagung ........ccccceeenerenenennens 71
D. Pengaruh Labelisasi Halal terhadap Keputusan Beli Produk
Kecantikan pada Mahasiswi IAIN Tulungagung............... 72
E. Pengaruh Beauty Vlogger, Brand Image, Iklan dan Labelisasi
Halal terhadap Keputusan Beli Produk Kecantikan pada
Mahasiswi IAIN Tulungagung ........cccceevvrerenenencnenenen 74
BAB VI PENUTUP ...t 76
A, KESIMPUIAN.......coiiiiicce e 76
B, SArAN ... 77
DAFTAR PUSTAKA ..ottt ettt aneene s 78
LAMPIRAN-LAMPIRAN ..ottt 83

Xi



Tabel
2.1
3.1
4.1
4.2
4.3
4.4
4.5
4.6
4.7
4.8
4.9
4.10
4.11
4.12
4.13
4.14
4.15

DAFTAR TABEL

Penelitian Terdanulu ... 34
KiSI-KIST INSTFUMEN ...t 41
Fakultas RESPONAEN ........ecveiiieciece s 55
Tingkat Semester RESPONUEN.........cccveivviiieiierecie e 56
USI2 RESPONAEN ...ttt 56
HaSH UjJi Validitas..........coooiiiiiiiiiieec e 57
Hasil Uji Reliabilitas..........ccoovveiiiiiiccc e 58
Frekuensi Jawaban Responden ...........ccccovvveieeieiie v 59
Hasil Uji KolImogrov-SmirmoV ..o 60
Hasil Uji MUltiKoliNEaritas ...........ccooeveiinininiiinieeeee e 61
Hasil Uji Heteroskedastisitas...........cccccveveiieieene s 61
Hasil Uji Dengan Rank Spearman ...........ccccceeveveeiieiieieenieseese e s 62
Hasil Uji AULOKOIEIAST .......ccuvieiiiiiiiiie e 63
Hasil Uji Regresi Linier Berganda...........ccccoovvviinininienene e 64
HaSH UJi-t..oceieececec et 65
HaSH UJi-T oo 66
Hasil Uji Koefisien Determinasi..........coovvereririnieieeeese e 67

Xii



Gambar
2.2 Kerangka Teori

DAFTAR GAMBAR

xiii



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1 : Kuisioner atau Angket

Lampiran 2 : Hasil Angket

Lampiran 3 : Hasil Uji Validitas

Lampiran 4 : Hasil Uji Reliabilitas

Lampiran 5 : Hasil Uji Asumsi Klasik
Lampiran 6 : Uji Regresi Linier Berganda
Lampiran 7 : Uji Hipotesis

Lampiran 8 : Hasil Uji Koefisien Determinasi
Lampiran 9 : Bukti Kendali Bimbingan Skripsi
Lampiran 10 : Surat Permohonan lIzin Penelitian
Lampiran 11 : Pernyataan Keaslian Tulisan

Lampiran 12 : Biodata Diri

Xiv



