BAB V
PEMBAHASAN

A. Pengaruh Permintaan Destinasi Wisata Pantai pada Saat Pandemi Covid19
terhadap Upaya Peningkatan Perekonomian Masyarakat Kabupaten
Tulungagung

Hasil dari penelitian pada tabel uji regresi menunjukkan bahwa variabel
permintaan tidak berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap peningkatan
perekonomian hal ini dilihat dari nilai signifikansinya. Sehingga dapat
disimpulkan bahwa variabel permintaan secara parsial tidak berpengaruh positif
dan tidak signifikan terhadap perekonomian masyarakat Kabupaten
Tulungagung. Hal ini berarti meningkatnya permintaan pariwisata wisata pantai
di Tulungagung pada masa pandemi covidl9 tidak akan meningkatkan
perekonomian masyarakat Kabupaten Tulungagung.

Permintaan pariwisata merupakan kegiatan seseorang yang melakukan
perjalanan dengan menggunakan fasilitas dan jasa pariwisata ke tempat lain
dengan tujuan mencari kesenangan.®” Pada awal pandemi covid19 seluruh wisata
pantai di Tulungagung ditutup untuk sementara waktu sehingga permintaan
pariwisata mengalami penurunan yang sangat drastis. Pada penelitian ini,
pendapatan masyarakat, selera wisatawan, harga, dan keadaan sosial wisata
pantai di Tulungagung mendukung wisatawan untuk melakukan permintaan
pariwisata. Akan tetapi, indikator variabel intensitas keluarga tidak
meningkatkan minat wisatawan untuk melakukan perjalanan wisata, hal ini

terdapat pada data hasil kuisioner yang menyatakan tidak setuju pada pernyataan
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indikator variabel tersebut. Faktor lain yang mempengaruhi minat wisatawan
dalam berwisata adalah adanya virus corona ini menyebabkan masyarakat yang
masih enggan untuk melakukan perjalanan pariwisata karena penyebaran virus
corona ini masih cukup tinggi. Meningkatnya jumlah pengunjung pada bulan
pertengahan tahun 2020 belum dapat meningkatkan permintaan pariwisata
secara maksimal. Sehingga permintaan pariwisata tidak berpengaruh secara
siginifikan terhadap peningkatan perekonomian masyarakat Kabupaten
Tulungagung.

Penelitian yang mendukung pengujian ini adalah penelitian yang
dilakukan oleh Aulia Basundhari W mengenai penawaran dan permintaan di
destinasi Wisata di Kraton Kasunanan Surakarta. Penelitiannya menyatakan
bahwa permintaan mendapatkan nilai yang rendah sehingga perlu adanya

perhatian khusus dari pengelola pariwisata.

selain itu Agustin melakukan
penelitian mengenai faktor yang mempengaruhi permintaan terhadap pariwisata
di pulau cingkuak. Menurut penelitian yang dilakukkan oleh Agustin biaya
perjalanan dan pendapatan tidak mempengaruhi permintaan pariwisata di pulau
cingkuak sedangkan jumlah anggota keluarga dan motivasi perjalanan
berpengaru terhadap permintaan pariwisata di Pulau Cingkuak. ®° sedangkan

hasil penelitian ini berbanding terbalik dengan Saydillah Isya Akbar melakukan

penelitian mengenai analisis penawaran dan permintaan wisata di kawasan
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Danau Toba Kabupaten Dairi. Hasil dari penelitian ini menunjukkan jumlah
permintaan dan penawaran berpengaruh terhadap jumlah kunjungan dan
pendapatan di kawasan Danau Toba Kabupaten Dairi.”

B. Pengaruh Penawaran Destinasi Wisata Pantai pada Saat Pandemi Covid19
terhadap Upaya Peningkatan Perekonomian Masyarakat Kabupaten

Tulungagung
Hasil dari penelitian pada tabel uji regresi menunjukkan bahwa variabel

penawaran  berpengaruh positif dan signifikan terhadap peningkatan
perekonomian hal ini dilihat dari nilai signifikansinya. Sehingga dapat
disimpulkan bahwa variabel penawaran secara parsial berpengaruh positif dan
signifikan terhadap perekonomian masyarakat Kabupaten Tulungagung. Hal ini
berarti meningkatnya penawaran pariwisata wisata pantai di Tulungagung pada
masa pandemi covidl9 akan meningkatkan perekonomian masyarakat
Kabupaten Tulungagung.

Penawaran pariwisata dapat didefinisikan sejumlah barang atau jasa yang
ditawarkan untuk wisatawan dengan tingkat harga tertentu. Penawaran
pariwisata biasanya terdiri dari seluruh daerah tujuan wisata yang ditawarkan
kepada wisatawan, baik wisatawan potensial maupun riil.”* Pada awal masa
pandemi covid19 seluruh destinasi wisata pantai di Tulungagung ditutup untuk
sementara waktu sehingga perekonomian masyarakat menjadi terganggu. Tetapi
pada bulan Juli pariwisata pantai di Tulungagung dengan memenuhi protokol

kesehatan yang ada. Pengelola destinasi wisata terus melakukan berbagai
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penawaran melalui sosial media dengan menawarkan fasilitas dan pelayanan
yang dinikmati oleh pengunjung. Selain itu, daya tarik wisata dan akses destinasi
wisata pantai menarik pengunjung untuk melakukan perjalanan wisata. Hal ini
dapat dilihat di bab sebelumnya pada jumlah pengunjung destinasi wisata pantai
di Tulungagung mengalami kenaikan sehingga kegiatan perekonomian
masyarakat kabupaten Tulungagung kembali meningkat.

Penelitian ini didukung penelitian yang dilakukan oleh Saydillah Isya
Akbar mengenai analisis penawaran dan permintaan wisata di kawasan Danau
Toba Kabupaten Dairi. Hasil dari penelitian ini menunjukkan jumlah permintaan
dan penawaran berpengaruh terhadap jumlah kunjungan dan pendapatan di
kawasan Danau Toba Kabupaten Dairi.” Selain itu juga didukung penelitian dari
Aulia Basundhari W melakukan penelitian melakukan mengenai penawaran dan
permintaan di destinasi Wisata di Kraton Kasunanan Surakarta..Hasil dari
penelitiannya menunjukkan bahwa penawaran dapat meningkatan jumlah

wisatawan "3
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C. Pengaruh Pemasaran Destinasi Wisata Pantai pada Saat Pandemi Covid19
terhadap Upaya Peningkatan Perekonomian Masyarakat Kabupaten
Tulungagung

Hasil dari penelitian pada tabel uji regresi menunjukkan bahwa variabel
penmasaran  berpengaruh positif dan signifikan terhadap peningkatan
perekonomian hal ini dilihat dari nilai signifikansinya. Sehingga dapat
disimpulkan bahwa variabel penmasaran secara parsial berpengaruh positif dan
signifikan terhadap perekonomian masyarakat Kabupaten Tulungagung. Hal ini
berarti meningkatnya pemasaran pariwisata wisata pantai di Tulungagung pada
masa pandemi covidl9 akan meningkatkan perekonomian masyarakat
Kabupaten Tulungagung.

Pemasaran pariwisata adalah strategi yang terstruktur disusun oleh
organisasi pariwisata untuk memenuhi kepuasan wisatawan dengan tujuan
meningkatkan pertumbuhan pariiwisata.” Setelah dibukanya kembali pariwisata
pantai di Tulungagung pengelola pariwisata melakukan berbagai pemasaran.
Salah satu strategi pemasaran yang paling mempengaruhi minat wisatawan ialah
pemasaran melalui sosial media. Keindahan alam wisata pantai di Tulungagung
mampu memikat minat pengunjung untuk melakukan kegiatan berwisata hal ini
dikarenakan akibat kejenuhan yang dialami oleh masyarakat akibat adanya
pandemi covid19 ini. Selain itu, harga yang relatif murah dan lokasi yang mudah
dijangkau juga mempengaruhi minat pengnjung untuk melakukan pariwisata di

Tulungagung.
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Sehingga meningkatnya jumlah pengunjung ini berangsur-angsur dapat
meningkatkan kegiatan perekonomian masyarakat kabupaten Tulungagung.
Penelitian ini didukung penelitian yang didukung oleh Yeni Anggraini
mengenai peran promosi dan Hasil dari penelitiannya menunjukkan bahwa
promosi dan pemasaran memiliki peran penting dalam mengenalkan obyek
wisata Ndayu Alam Asri ke masyarakat. selain itu promosi dan pemasaran dapat
meningkatkan jumlah wisatawan dan pendapatan bagi obyek wisata Ndayu
Alam Asri.”™ Sulaiman kurdi melakukan sebuah penelitian mengenai pengaruh
bauran pemasaran terhadapa peningkatan penjualan pada Koperasi Jasa
Keungan Syariah di Kabupaten Kendal. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa
bauran pemasaran mempunyai pengaruh positif dan signifikan serta memberikan
kontribusi dalam meningkatkan penjualan di Koperasi Jasa Keuangan Syariah di
Kabupaten Kendal.”® Ackhriansyah Achmad Gani melakukan penelitian
mengenai pengaruh bauran pemasaran terhadap kunjungan wisatawan di Kota
Makassar. Penelitiannya menunjukkan bahwa bauran pemasaran yaitu produk,
harga, pemasaran, dan distribusi memiliki pengaruh yang signifikan terhadap

keputusan berkunjung wisatawan di Kota Makassar. ’’
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D. Pengaruh Permintaan, Penawaran dan Pemasaran Destinasi Wisata Pantai
pada Saat Pandemi Covid19 terhadap Upaya Peningkatan Perekonomian
Masyarakat Kabupaten Tulungagung

Dari penelitian yang telah dilakukan maka dapat dilihat bahwa koefisien
regresi diperoleh hasil bahwa nilai f hitung lebih besar dari f tabel dengan nilai
signifikansi tertentu. Hasil dari penelitian pada tabel uji regresi menunjukkan
bahwa variabel permintaan, penawaran, dan pemasaran berpengaruh positif dan
signifikan terhadap peningkatan perekonomian. Sehingga dapat disimpulkan
bahwa variabel permintaan, penawaran dan pemasaran secara simultan
berpengaruh positif dan signifikan terhadap perekonomian masyarakat
Kabupaten Tulungagung. Apabila permintaan, penawaran dan pemasaran
semakin meningkat maka akan meningkatkan jumlah pengunjung wisata
sehingga pendapatan masyarakat juga akan meningkat.

Sektor pariwisata adalah salah satu bidang yang harus dapat dimanfaatkan
untuk pembangunann kepariwisataan yang dapat meningkatkan pembangunan
nasional. Pengembangan pariwisata bertujuan untuk meningkatkan pendapatan
masyarakat yang pada akhirnya berdampak pada kesejahteraan masyarakat dan
pembangunan nasional. ®® Pada awal pandemi covid19 ini seluruh destinasi
wisata pantai di Tulungagung ditutup total, hal ini berdampak pada kegiatan
perekonomian masyarakat yang menjadi terganggu. Secara simultan, variabel
permintaan, penawaran, pemasaran berpengaruh terhadap peningkatan

perekonomian masyarakat Kabupaten Tulungagung. Setelah dibukanya kembali
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destinasi wisata pantai pengelola melakukan berbagai strategi pemasaran untuk
dapat meningkatkan permintaan pariwata di Tulungagung. Meningkatnya
jumlah pengunjung destinasi wisata pantai di Tulungagung berimbas pada
perekonomian masyarakat di Tulungagung. Dengan meningkatnya pengunjung
maka jumlah retribusi akan meningkat sehingga akan menambah APBD
kabupaten Tulungagung. Selain itu, wisata kuliner dan UMKM akan merasakan
dampak yang positif dengan meningkatnya jumlah pengunjung wisata pantai di
Tulungagung. Sehingga dapat disimpulkan bahwa pariwisata pantai di
Tulungagung berpengaruh terhadap perekonomian masyarakat Kabupaten
Tulungagung.

Hasil penelitian ini didukung penelitian oleh Saydillah Isya Akbar
mengenai analisis penawaran dan permintaan wisata di kawasan Danau Toba
Kabupaten Dairi. Hasil dari penelitian ini menunjukkan jumlah permintaan dan
penawaran berpengaruh terhadap jumlah kunjungan dan pendapatan di kawasan
Danau Toba Kabupaten Dairi.”® Sulaiman kurdi melakukan sebuah penelitian
mengenai pengaruh bauran pemasaran terhadapa peningkatan penjualan pada
Koperasi Jasa Keungan Syariah di Kabupaten Kendal. Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa bauran pemasaran mempunyai pengaruh positif dan
signifikan serta memberikan kontribusi dalam meningkatkan penjualan di

Koperasi Jasa Keuangan Syariah di Kabupaten Kendal.?® Anggita Permata
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Yakup melakukan sebuah penelitian mengenai pengaruh sektor pariwisata
terhadap pertumbuhan ekonomi di Indonesia. Hasil menunjukkan bahwa
pariwisata berpengaruh positif terhadap pertumbuhan perekonomian dan
sebaliknya pertumbuhan ekonomi juga berpengaruh terhadap pariwisata di

Indonesia. 8!
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