
PENGARUH PROMOSI, KEBUTUHAN, GAYA 

HIDUP, DAN CITRA MEREK TERHADAP 

PENGAMBILAN KEPUTUSAN PEMBELIAN 

SMARTPHONE REALME PADA MASYARAKAT DI 

DESA NGEPEH KECAMATAN BANDUNG 

KABUPATEN TULUNGAGUNG 
 

SKRIPSI 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Oleh: 

 

 

Nila Saraswati 

NIM. 12402173203 

 

 

 

JURUSAN EKONOMI SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI 

TULUNGAGUNG 

NOVEMBER 2021 

 



 

ii 

 

PENGARUH PROMOSI, KEBUTUHAN, GAYA HIDUP, DAN 

CITRA MEREK TERHADAP PENGAMBILAN KEPUTUSAN 

PEMBELIAN SMARTPHONE REALME PADA 

MASYARAKAT DI DESA NGEPEH KECAMATAN BANDUNG 

KABUPATEN TULUNGAGUNG 

 

SKRIPSI 

Diajukan Kepada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam  

untuk Memenuhi Salah Satu Persyaratan Guna 

Memperoleh Gelar Sarjana dalam Keilmuan 

Ekonomi Syariah 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Oleh: 

 

 

Nila Saraswati 

NIM. 12402173203 

 

 

JURUSAN EKONOMI SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI 

TULUNGAGUNG 

NOVEMBER 2021



 

3 

 

  



 

4 

 

  



 

5 

 

  



 

6 

 

 


