
DAFTAR PUSTAKA

Aina, Khurul. 2018. Perilaku Pedagang Di Pasar Tradisional Kedungwuni 
Kabupaten Pekalongan Dalam Perspektif Etika Bisnis Islam. Jurnal 
Hukum Islam. Vol. 4 No. 2. 

Akko, Basse Tanri dan Muhaemin. 2018. Pengaruh Pendidikan Agama Islam 
Terhadap Akhlak (Perilaku Jujur). Iqro’.�Vol.�1.�No.1.

Al Arif, M. Nurianto. 2010. Dasar – Dasar Pemasaran Bank Syariah. Bandung : 
Alfabeta.

Alang, Agung Zulkarnain. 2018. Mekanisme Pasar Dalam Perspektif Ekonomi 
Islam. Journal Of Institution and Sharia Finance. Volume 1  Nomor 2.

Amilia, Suri. 2017. Pengaruh Citra Merek, Harga, dan Kualitas Produk 
Terhadap Keputusan Pembelian Handphone Merek Xiaomi di Kota 
Langsa. Jurnal Manajemen dan Keuangan. Vol. 6 No. 1.

Anom, Erman. 2004. Public Relations Dalam Kegiatan Marketing. Jurnal 
Komunikologi. Vol. 1 No. 1.

Astawa, Ida Bagus Made. 2017. Pengantar Ilmu Sosial. Depok: PT Raja Grafindo 
Persada.

Astuti, Dian Puji. 2018. Skripsi : Strategi Pemasaran dalam Menarik Minat 
Konsumen Ditinjau dari Etika Bisnis Islam (Studi Kasus pada Pedagang 
Bakso dan Mie Ayam di Desa Sidodadi Sekampung Lampung Timur). 
Lampung. IAIN Metro.

________, Miguna dan Agni Rizkita Amanda. 2020. Pengenalan Eksklusif 
Ekonomi Islam. Yogyakarta : Deepublish.

________, Miguna dan Nurhafifah Matondang. 2020. Manajemen Pemasaran 
UMKM dan Digital Sosial Medi. Yogyakarta : Deepublish.

Bayanuloh, Ikhsan. 2019. Marketing Syariah. Yogyakarta : Deepublish.

Cahyaningtyas, Elisa. 2018. Skripsi : Analisis Strategi Pemasaran Para Pedagang 
Batik Di Pasar Beringharjo Yogyakarta Perspektif Ekonomi Islam. 
Yogyakarta. UII.

Departemen Agama RI. 2013. Al – Qur’an� dan� Terjemahnya.� Jakarta: Darus 
Sunnah.

Fajriyah, Lilis Wahidatul. 2018. Skripsi : Strategi Pemasaran Dalam 
Meningkatkan Penjualan Tahu Bakso Ibu Pudji Ungaran Dalam 



Perspektif Ekonomi Islam. Semarang. UIN Walisongo.

Fauziah, Riani. 2015. Skripsi : Strategi Pemasaran Dalam Meningkatkan 
HasiProduksi Pada PT. Putri Doro Thea ( Studi Kasus Desa. Kiarasari 
Kec. Compreng Kab. Subang). Cirebon. IAIN Syekh Nurjati Cirebon.

Fourqoniah, Fitnah dan Muhammad Fikry Aransyah. 2020. Buku Ajar Pengantar 
Periklanan. Klaten : Lakeisha.

Fuad, M, dkk. 2006. Pengantar Bisnis. Jakarta : PT Gramedia Pustaka Utama.

Ghafur, Abd. 2019. Mekanisme Pasar Perspektif Islam. Iqtishodiyah. Volume 5 
Nomor 1.

Halim, Abdul. 2018. Mengelola Bantuan Operasional Sekolah Dengan Baik. 
Surabaya : Jakad.

Halim, Muh Abdul. 2018. Teori Ekonom Mikro Edisi 3. Jakarta : Mitra Wacana 
Media.

Handayani, Tati dan Muhammad Anwar Fathoni. 2019. Buku Ajar Manajemen 
Pemasaran Islam. Yogyakarta: Deepublish.

Harsanto, Budi. 2013. Dasar Ilmu Manajemen Operasi. Bandung : UNPAD Press.

Hasrina. 2017. Skripsi: Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Keputusan 
Pembelian Mobil Toyota Yarispada Pt. Hadji Kallacabang Urip 
Sumoharjo Di Kota Makassar. Makassar. UNM.

Hermawan, Agus. 2012. Komunikasi Pemasaran. Jakarta : PT Gelora Aksara 
Pratama.

Huda, Nurul, dkk. 2017. Pemasaran Syariah Teori dan Aplikasi. Depok : 
Kencana.

Indrasari, Meithiana. 2019. Pemasaran dan Kepuasan Pelanggan. Surabaya : 
Unitomo Press.

Indrawati, Toti dan Indri Yovita. 2014. Analisis Sumber Modal Pedagang Pasar 
Tradisional Di Kota Pekanbaru. Jurnal Ekonomi. Volume 22 Nomor 1.

Indriati dan Arif Widiyatmoko. 2008. Pasar Tradisional. Semarang: Alprin.

Kartajaya, Hermawan dan Muhammad Syakir Sula. 2006. Syariah Marketing. 
Bandung : PT Mizan Pustaka.

Kartini, Sri. 2019. Pasar dalam Perekonomian. Semarang: Mutiara Aksara.



Khasanah, Khikmatun. 2016. Skripsi: Strategi Pemasaran Toko Pakaian Muslim 
Pasar Tradisional Menghadapi Toko Pakaian Muslim Modern(Studi 
Kasus Pada Toko Asrie Kecamatan Limpung Kabupaten Batang. 
Semarang. UIN Walisongo.

Latif, Abd. 2014. Nilai – Nilai Dasar dalam Membangun Ekonomi Islam, Diktum 
: Jurnal Syariah dan Hukum. Vol. 12 No. 2.

Leroy, Miller dan Meiners Roger E. 2000. Teori Mikroekonomi Intermediate, 
terjemah Haris Munandar. Jakarta : PT Raja Grafindo Persada.

Marina, Anna dan Didin Fatihudin. 2008. Pasar Oligopoli Di Indonesia (Kasus 
Trading Term dan Dominansi Carrefour pada Pasar Ritel Modern di 
Indonesia). Balance Economics, Bussiness, Management and 
Accounting. Journal Th. V, No. 9.

Mulyani. 2019. Skripsi : Strategi Pemasaran Untuk Meningkatkan penjualan 
pada rumah makan bakmi Witosari 2 Purwokerto Timur. Purwokerto. 
IAIN Purwokerto.

Musfar, Tengku Firli. 2020. Buku Ajar Manajemen Pemasaran Bauran 
Pemasaran Sebagai Materi Pokok dalam Manajemen Pemasaran. 
Bandung : Media Sains Indonesia.

Nasuka, Moh. 2020. Konsep Marketing Mix Dalam Perspektif Islam: Suatu 
Pendekatan Maksimalisasi Nilai. Jurnal Bisnis dan Ekonomi Islam. 
Volume 5 Nomor 1.

Nasution, Adanan Murroh. 2018. Konsep Pasar Yang Islami. Jurnal Al –
Maqasid. Volume 4 Nomor 2.

Nasution, Mustafa Edwin, dkk. 2006. Pengenalan Eksklusif Ekonomi Islam. 
Jakarta : Kencana.

Nizar, Muhammad. 2017. Prinsip Kejujuran Dalam Perdagangan Versi Al –
Qur’an.� Jurnal MAFHUM Ilmu Al – Qur’an� dan� Tafsir.� Volume� 2�
Nomor 2.

Noor, Juliansyah. 2017. Metodologi Penelitian Skripsi, Tesis, Disertasi, dan 
Karya Ilmiah. Jakarta : Kencana.

Nurcholifah, Ita. 2014. Strategi Marketing Mix Dalam Perspektif Syariah. Jurnal 
Khatulistiwa – Journal of Islamic Studies. Volume 4. Nomor 1.

Parakkasi, Idris dan Kamiruddin. 2018. Analisis Harga dan Mekanisme Pasar 
Dalam Perspektif Islam. LAA MAYSIR. Volume 5 Nomor 1.

________, Idris. 2020. Pemasaran Syariah Era Digital. Bogor : Lindan Bestari.



Peraturan Menteri Dalam Negeri Republik Indonesia Nomor 20 Tahun 2012 
Tentang Pengelolaan dan Pemberdayaan Pasar Tradisional.

Perdata, ida Bagus Ketut. 2016. Instrumen Observasi kegiatan Inti Pembelajaran 
Matematika Berbasis Pendekatan Saintifik (5M) di SMA. Jurnal Santiaji 
Pendidikan. Volume 6 Nomor 2.  

Pramudyo, Anung. 2014. Menjaga Eksistensi Pasar Tradisional Di Yogyakarta.
JBMA. Vol. II No. 1.

Priansa, Donni Juni. 2017. Perilaku Konsumen dalam Persaingan Bisnis 
Kontemporer. Bandung : Alfabeta.

Putro, Shandy Widjoyo, dkk. 2014. Pengaruh Kualitas Layanan dan Kualitas 
Produk Terhadap Kepuasan Pelanggan dan Loyalitas Konsumen 
Restoran Happy Garden Surabaya. Jurnal Manajemen Pemasaran. Vol. 2 
No. 1.

Rachmawati, Rina. 2011. Peran Bauran Pemasaran ( Marketing Mix) Terhadap 
Peningkatan Penjualan (Sebuah Kajian terhadap Bisnis Restoran).
Jurnal Kompetensi Teknik. Vol. 2 No. 2.

Raco, J.R. 2010. Metode Penelitian Kualitatif, Jenis, Karakteristik, dan 
Keunggulannya. Jakarta : PT Grasindo.

Rahardjo, Sudjadi Tjipto. 2019. Desain Grafis Kemasan UMKM. Yogyakarta : 
Deepublish.

Rahmat, Pupu Saeful. 2019. Strategi Belajar Mengajar. Surabaya : Scopindo 
Media Pustaka.

________, Reny Maulidia. 2012. Skripsi : Analisis Strategi Pemasaran pada PT. 
Koko Jaya Prima Makassar. Makassar. Universitas Hasanuddin.

Raihanah. 2018. Konsep Kejujuran Dalam al – Qur’an� (Studi� pada� Pedagang�
Pasar Sentral Antasari Banjarmasin). Al – Iqtishadiyah. Vol. IV. No. II.

Rangkuti, Freddy. 2002. The Power Of Brands Teknik Mengelola Brand Equity 
dan Strategi Pengembangan Merek. Jakarta : PT Gramedia Pustaka 
Utama.

Ridhawati, Ria Resti. 2015. Skripsi : Analisis Strategi Marketing Syariah Dalam 
Menghadapi Persaingan Bisnis Pada Toko Rabbani Semarang. 
Semarang. UIN Walisongo.

Rodiah, Siti, dkk. 2017. Pengaruh Jenis Produk, Ukuran Produk, Kemasan 
Produk Terhadap Tingkat Kejenuhan Konsumen Produk Mie Instan 
Indomie. Jurnal Riset Manajemen. Vol. 6 No. 2.



Rohmania, Nur Lailul. 2020. Skripsi : Strategi Pemasaran Pasar Tradisional 
Warujayeng Dalam Menghadapi Pasar Modern Di Tanjunganom 
Nganjuk.Ponorogo. IAIN Ponorogo.

Rozalinda. 2015. Ekonomi  Islam. Jakarta : PT Raja Grafindo Persada.

Rusby, Zulkifli. 2017. Ekonomi Islam. Pekanbaru : Pusat Kajian Pendidikan Islam 
UIR.

Rusdi, Anwar. 2019. Skripsi : Analisis Perilaku Pedagang Pasar Songgolangit 
Ponorogo Dalam Perspektif Etika Bisnis Islam Yusuf Al – Qaradhawi. 
Ponorogo. IAIN Ponorogo.

Saleh, Muhammad Yusuf dan Miah Said. 2019. Konsep dan Strategi Pemasaran.
Makassar : Sah Media.

Sattar. 2017. Buku Ajar Pengantar Bisnis. Yogyakarta: Deepublish.

Sayyid, Mokhtar. 2020. Strategi Pemasaran Bisnis Farmasi. Sidoarjo : Zifatama 
Jawara.

SCP, D Indriati dan Arif Widiyatmoko. 2019. Pasar Tradisional. Semarang : 
Alprin.

Selang, Christian A.D. 2013. Bauran Pemasaran (Marketing Mix) Pengaruhnya 
Terhadap Loyalitas Konsumen pada Fresh Mart Bahu Mall Manado.
Jurnal Emba 71. Vol. 1 No. 3.

Shabastian, Mariza dan Hatana Samuel. 2013. Pengaruh Strategi Harga dan 
Strategi Poduk Terhadap Brand Loyality di Tator café Surabaya Town 
Square. Jurnal Manajemen Pemasaran. Vol. 1 No. 1.

Sifa’,� Moh Agus. 2020. Mekanisme Pasar Dalam Perspektif Islam (Kajian 
Pemikiran Abu Yusuf). Journal of Sharia Economics. Volume 2 Nomor 
1.

Siyoto, Sandu dan M. Ali Sodik. 2015. Dasar Metodologi Penelitian. Yogyakarta 
: Literasi Media.

Soemarso. 2009. Akuntansi Suatu Pengantar. Jakarta : Salemba Empat.

Soleha, Siti. 2017. Skripsi : Implementasi Marketing Syariah PT. Hiba Mitra 
Devinda Bengkulu Perspektif Ekonomi Islam. Bengkulu. IAIN Bengkulu.

Sugiyono. 2015. Metode Penelitian Kombinasi (Mixed Methods). Bandung : 
Alfabeta.

________. 2015. Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R & D. Bandung : 



Alfabeta.

Sujarweni, V. Wiratna. 2014. Metodologi Penelitian. Yogyakarta : Pustaka Baru 
Press.

Sujatmiko, Eko. 2014. Kamus IPS. Surakarta : Aksara Sinergi Media.

Suminto, Hari. 2002. Pemasaran Blak – Blakan. Batam : Inter Aksara.

Suprapto, Rifqi dan M. Zaky Wahyuddin Azizi. 2020. Buku Ajar Manajemen 
Pemasaran. Ponorogo : Myria Publisher.

Tjiptono, Fandi. 2000. Strategi Pemasaran. Yogyakarta : Andi.

Toni, Agus. 2013. Eksistensi Pasar Tradisional Dalam Menghadapi Pasar 
Modern Di Era Modernisasi. Jurnal Studi Agama. Vol. 1 No. 2.

________. 2013. Eksistensi Pasar Tradisional Dalam Menghadapi Pasar 
Modern Di Era Modernisasi.  El – Wasathiya : Jurnal Studi Agama. Vol. 
1 No. 2.

Ubaidillah, Ahmad, dkk. 2013. Makna Keuntungan Bagi Pedagang Kaki Lima 
(Studi pada Pedagang Kaki Lima di Bagsri Jepara). Jurnal Akuntansi & 
Investasi. Vol. 14 No. 1.

Ulyati, Nur Faeni. 2015. Strategi Pemasaran Pedagang Pasar Tradisional Dalam 
Perspektif Ekonomi Islam (Studi Kasus di Pasar Lebaksiu – Tegal). 
Semarang. UIN Walisongo.

Untari, Dewi dan Dewi Endah Fajariana. 2018. Strategi Pemasaran Melalui 
Media Sosial Instagram (Studi Deskriptif Pada Akun Subur Batik). Jurnal 
Sekretari dan Manajemen. Volume 2 No. 2.

Wajdi, Farid dan Suhrawardi K. Lubis. 2020. Hukum Ekonomi Islam. Jakarta : 
Sinar Grafika.

Wardani dan Aris Triyono. 2019. Manajemen Pemasaran. Yogyakarta : 
Deepublish.

Widodo, Tri. 2013. Studi Tentang Peranan Unit Pasar Dalam Pengelolaan 
Sampah Di Pasar Merdeka Kota Samarinda. eJournal Administrasi 
Negara. Volume 1 Nomor 1.

Yusanto, Muhammad Ismail dan M. K Widjajakusuma. 2002. Menggagas Bisnis 
Islami. Jakarta : Gema Insani.

Yusman, Anhari. 2017. Skripsi : Strategi Pemasaran Pedagang Tradisional 
Dalam Meningkatkan Penjualan Pada Pasar Tradisional Cik Puan 



Pekanbaru Menurut Ekonomi Islam. Riau. UIN SUSKA Riau.

________. 2017. Skripsi : Strategi Pemasaran Pedagang Tradisional Dalam 
Meningkatkan Penjualan Pada Pasar Tradisional Cik Puan Pekanbaru 
Menurut Ekonomi Islam. Pekanbaru. UIN SUSKA.

Yusup, Ahmad. 2020. Peran Etika Bisnis Dan Kunci Sukses Dalam Pemasaran 
Syari’ah.�Jurnal Hukum Ekonomi Syariah. Volume 3 Nomor 1.

Zevi, Irfan. 2018. Skripsi : Analisis Strategi Pemasaran Dalam Meningkatkan 
Volume Penjualan Produk Pada PT. Proderma Sukses Mandiri. Jakarta. 
UIN Syarif Hidayatullah.


