BAB V1

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan analisis data yang telah dipaparkan

terkait strategi pemasaran pedagang pasar tradisional menurut perspektif

ekonomi islam (Studi Kasus di Pasar Tradisional Wates Kabupaten Kediri),

dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut :

1.

Strategi produk yang dilakukan oleh para pedagang pasar tradisional
Wates Kabupaten Kediri yaitu dengan memilih produk yang halal dan
berkualitas baik. Selain itu para pedagang juga menyediakan beragam
jenis produk seperti sayuran, buah, daging, alat rumah tangga dan
pakaian dengan desain menarik dan ukuran yang dibutuhkan atau
diinginkan oleh konsumen. Untuk menjaga kualitas dan keamanan
produk, para pedagang menggunakan kemasan plastik yang dijadikan
sebagai wadah atau pembungkus agar dapat meningkatkan daya tarik
produk. Pedagang juga memberikan pelayanan dengan ramah dan
tanggap serta memberikan jaminan dan pengembalian apabila terjadi
kerusakan ataupun ketidaksesuaian produk yang diinginkan konsumen.

Strategi harga yang dilakukan oleh para pedagang pasar tradisional
Wates Kabupaten Kediri dilihat berdasarkan keterjangkauan harga yang
sudah ditetapkan oleh pedagang sesuai daya beli konsumen yaitu dengan

mematok harga jauh lebih murah dibandingkan harga di pasar modern.
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Harga produk juga disesuaikan dengan kualitas produk yang ditawarkan.
Apabila kualitas produk baik maka harga yang ditentukan juga cukup
tinggi begitupun sebaliknya. Pengambilan keuntungan yang dilakukan
oleh para pedagang pasar tradisional Wates hanya sekitar 10% - 20% dari
harga pokok perolehan produk. Hal ini dilakukan agar tidak kalah saing
dengan para kompetitor lainnya. Berdasarkan jenis produk yang
ditawarkan di pasar tradisional Wates, para pedagang dalam menentukan
harga juga harus memperhatikan manfaat dari produk yang ditawarkan
agar tidak memberatkan konsumen untuk memenuhi kebutuhan pokok
sehari — hari.

Strategi promosi yang dilakukan oleh para pedagang pasar tradisional
Wates Kabupaten Kediri dilakukan secara personal selling. Selain itu
para pedagang pasar Wates juga memberikan potongan harga atau diskon
terhadap pelanggannya serta pembeli yang membeli produk dengan
jumlah banyak.

Implementasi strategi pemasaran pedagang pasar tradisional Wates
Kabupaten Kediri seperti para pedagang yang menyampaikan secara
detail kondisi produknya sehingga memberikan harga yang sesuai dan
jujur dalam menimbang produk. Pedagang juga selalu memenuhi
permintaan pesanan pembeli. Hal ini merupakan bentuk implementasi
dari sifat Nabi yaitu Amanah. Adapun sifat Tabligh terimplementasi
dalam tutur kata penjual yang sopan ketika menawarkan produk kepada

pembeli. Tidak lupa, para penjual juga senantiasa memikirkan startegi
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penjualan yang tepat sebagai implemetasi sifat Fathanah.
B. Saran

1. Bagi Pedagang Pasar Wates Kabupaten Kediri

a. Dalam menjalankan aktivitas berdagang hendaknya tetap menerapkan
strategi serta perilaku berdagang yang sesuai dengan syariat islam dan
tidak tidak bertentangan dengan ajaran islam.

b. Peneliti berharap agar para pedagang dapat konsisten dalam
meningkatkan kualitas produk, keberagaman produk dan pelayanan
kepada pembeli.

2. Bagi pengelola pasar tradisional Wates Kabupaten Kediri diharapkan
tetap menjaga dan meningkatkan fasilitas pasar, agar pedagang maupun
pembeli merasa nyaman dalam melakukan aktivitas jual beli di pasar
tradisional Wates.

3. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan dapat menjadi referensi bagi peneliti
selanjutnya terutama yang berkaitan dengan bidang pemasaran menurut

perspektif ekonomi islam.



