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BAB VI 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil observasi dan penelitian yang telah peneliti 

lakukan terkait dengan Strategi Sistem Bauran Pemasaran perspektif 

Ekonomi Islam pada UD. Crafirafi, dapat disimpulkan sebagai berikut: 

1. Strategi bauran pemasaran perspektif Ekonomi Islam dalam 

mengembangkan produk kerajinan bambu UD. Crafirafi 

a. Produk 

UD. Crafirafi telah menetapkan tiga strategi bauran 

pemasaran produk, yang pertama adalah banyaknya varian 

model dan jenis produk, kedua motif dan pola produknya yang 

selalu berubah sesuai dengan trend yang ada, dan ketiga UD. 

Crafirafi selalu menjaga kualitas produknya. 

b. Harga 

UD. Crafirafi tidak menerapkan strategi bauran khusus 

dalam konsep harga, karena memang jenis atau sistem produksi 

barangnya tidak masal atau lebih ke produksi khusus 

menggunakan sistem pemesanan sebelumnya. 
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c. Saluran distribusi 

Strategi tempat yang digunakan oleh UD. Crafirafi sudah 

hampir sempurna, pertama lokasinya yang sangat strategis 

berada ditengah-tengah kota, kedua akses ke lokasi mudah, dan 

ketiga lokasinya mudah diingat. 

d. Promosi 

Strategi promosi yang digunakan pada UD. Crafirafi itu ada 

dua jenis, yang pertama melalui berbagai media sosial dan yang 

kedua adalah melalui pendekatan langsung dengan pelanggan. 

2. Analisis SWOT strategi bauran pemasaran dalam 

mengembangkan produk kerajinan bambu UD. Crafirafi 

Berdasarkan matrik SWOT pada UD. Crafirafi, menurut 

peneliti ada tiga strategi yang bisa diterapkan pada UD. Crafirafi, 

antara lain yaitu: 

a. Pemilik UD. Crafirafi bisa menguasai pasar disekitar wilayah 

lokasi sehingga bisa mengantisipasi pesaing yang akan datang. 

b. Pemilik UD. Crafirafi bisa terus mengembangkan varian dan 

inovasi produk bersamaan dengan meluaskan pangsa pasar. 

c. Pemilik UD. Crafirafi bisa melakukan pemasaran secara 

berkala dan stabil dengan memanfaatkan relasi yang dimiliki. 
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B. Saran 

Berdasarkan kesimpulan yang dibuat oleh peneliti diatas, saran 

yang dapat disampaikan oleh peneliti sebagai berikut: 

1. Bagi pihak Akademik 

Penelitian ini bisa dijadikan sebagai sumber informasi dan 

referensi bagi pihak akademis Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

khususnya jurusan Ekonomi Syari’ah mengenai strategi bauran 

pemasaran dalam mengembangkan produk kerajinan bambu. 

2. Bagi pihak UD. Crafirafi 

Strategi-strategi tersebut dapat digunakan sebagai bahan 

pertimbangan pengambilan keputusan dalam menerapkan strategi 

pemasaran yang lebih baik bagi pihak UD. Crafirafi sehingga 

penelitian ini bisa lebih bermanfaat dan berguna bagi keberhasilan 

perusahaan. 

3. Bagi peneliti selanjutnya 

Agar penelitian ini bisa menjadi batu loncatan dalam melakukan 

penelitian selanjutnya untuk menjadi lebih baik lagi dari segi variabel 

maupun pendalaman materinya sehingga dapat meneruskan ataupun 

membuat penelitian baru dengan variabel yang berbeda. 


