BAB VI

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan pembahasan hasil penelitian mengenai pengaruh bauran

pemasaran terhadap minat beli konsumen pada UD Bambu Indah di

Kabuapaten Trenggalek, maka kesimpulan pada penelitian ini yaitu sebagai

berikut:

1.

2.

3.

Variabel produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli
konsumen pada UD Bambu Indah. Artinya, apabila produk kerajinan
ditingkatkan dengan kualitas yang baik maka akan meningkatkan minat
beli konsumen. Produk yang dijual UD Bambu Indah merupakan produk
berkualitas, serta UD Bambu indah menjual berbagai macam produk
kerajinan sehingga produk yang dijual memiliki banyak varian. Oleh
sebab itu dengan adanya produk berkualitas dan banyak varian produk
maka dapat meningkatkan minat beli pada konsumen.

Variabel harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli
konsumen pada UD Bambu Indah. Artinya, apabila harga yang
diberikan UD Bambu Indah semakin tinggi maka konsumen menyakini
bahwa kualitas produk akan sebanding dengan harga yang diberikan.
Variabel promosi berpengaruh positif namun tidak signifikan terhadap

minat beli konsumen pada UD Bambu Indah. Artinya, semakin rendah
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pandangan konsumen terhadap promosi maka minat beli pada
konsumen akan menurun. Karena pada UD Bambu Indah belum
melakukan promosi secara intens, hal ini akan menyebabkan konsumen
akan memandang sebelah mata terhadap sentra kerajinan ini.

4. Variabel tempat berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap
minat beli konsumen pada UD Bambu Indah. Artinya, apabila tempat
berada pada lokasi yang kurang strategis maka konsumen akan merasa
kesulitan untuk menjangkau tempat tersebut sehingga minat beli
konsumen akan menurun.

5. Bauran pemasaran (produk, harga, promosi, dan tempat) secara simultan
berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen pada UD Bambu

Indah.

B. Saran
Berdasarkan kesimpulan yang telah dijelaskan diatas, saran yang ingin
disampaikan penulis yaitu:
1. Bagi Akademik
Hasil penelitian ini diharapkan dapat dijadikan sebagai sumber
referensi atau juga tambahan pustaka bagi perguruan tinggi, semoga
penelitian ini dapat berguna sebagai literature tambahan dan juga
menambah wawasan bagi pembaca mengenai bauran pemasaran

terhadap minat beli konsumen.
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2. Bagi Pemilik UD Bambu Indah Trenggalek
Hasil penelitian ini diharapkan dapat digunakan sebagai bahan
evaluasi, saran, serta informasi mengenai strategi pemasaran khususnya
strategi bauran pemasaran yang bisa diterapkan dan ditingkatkan lebih
baik pada UD Bambu Indah sehingga strategi bauran pemasaran tersebut
dapat menarik minat beli konsumen untuk melakukan pembelian pada
UD Bambu Indah.
3. Bagi Peneliti Selanjutnya
Hasil penelitian ini diharapkan dapat digunakan sebagai bahan
referensi untuk penelitian selanjutnya terkait faktor-faktor dari bauran
pemasaran yang mempengaruhi minat beli konsumen. Peneliti
menyarankan untuk menambahkan indikator-indikator atau variabel
pada bauran pemasaran sehingga penelitian yang akan datang dapat
mengetahui variabel lain yang dapat berpengaruh pada minat beli

konsumen selain empat variabel yang telah diteliti pada penelitian ini.



