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Skripsi ini membahas tentang manajemen pemasaran dalam peningkatan
kuantitas peserta didik baru yang dilatarbelakangi oleh pemasaran yang dilakukan
untuk mengatasi kompetisi antar lembaga pendidikan. Karena suatu pemasaran itu
sangat berpengaruh terhadap jumlah peserta didik, dengan manajemen pemasaran
yang baik dan tersusun maka jumlah peserta didik akan bertambah.

Penelitian ini dimaksudkan untuk menjawab permasalahan: 1) Bagaimana
perencanaan pemasaran pendidikan dalam peningkatan kuantitas peserta didik
baru pada masa pandemi Covid-19 di MA NU Mojosari? 2) Bagaimana
implementasi pemasaran pendidikan dalam peningkatan kuantitas peserta didik
baru pada masa pandemi Covid-19 di MA NU Mojosari? 3) Bagaimana evaluasi
pemasaran pendidikan dalam peningkatan kuantitas peserta didik baru pada masa
pandemi Covid-19 di MA NU Mojosari? Permasalah tersebut dibahas melalui
penelitian yang dilaksanakan di MA NU Mojosari yang mana madrasah ini
dijadikan sumber informasi data untuk mendapatkan potret, gambaran, jawaban
dan hasil dari manajemen pemasaran pendidikan dalam rangka meningkatkan
kuantitas peserta didik baru. Dalam hal ini data diperoleh dengan cara wawancara,
observasi, dan dokumentasi. Semua data nantinya akan dianalisis deskriptif yaitu
dengan menuangkan hasil ke dalam kalimat-kalimat yang disusun sedemikian
rupa sehingga dapat menjadi kalimat yang tersusun dengan rapi.

Hasil penelitian menunjukan bahwa: 1) perencanaan pemasaran pendidikan
di MA NU Mojosari ini adalah proses penyusunan perencanaan pemasaran
pendidikan dilaksanakan oleh pimpinan madrasah. Hal ini dikarenakan agar
perencanaan Yyang dilaksanakan tersusun lebih efektif, 2) implementasi
manajemen pemasaran pendidikan di MA NU Mojosari dalam peningkatan
kuantitas peserta didik baru dalam hal ini adalah wujud realisasi dari program
yang telah dirancang dalam rencana proses pemasaran menggunakan media
brosur, pamflet, media sosial seperti facebook, instagram, dan story whatsapp
lewat wali murid, lewat teman dan yang paling unggul adalah lewat masyarakat
itu sendiri. 3) evaluasi pemasaran pendidikan untuk peningkatan kuantitas peserta
didik baru adalah dengan menggunakan berbagai strategi, semua strategi
dilaksanakan dengan baik oleh semua pihak sekolah.
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This thesis discusses marketing management in increasing the quantity of
new students motivated by marketing carried out to overcome competition
between educational institutions. Because a marketing is very influential on the
number of students, with good and structured marketing management, the number
of students will increase.

This study is intended to answer the following problems: 1) How is the
marketing plan for education in increasing the quantity of new students during the
Covid-19 pandemic at MA NU Mojosari? 2) How is the implementation of
education marketing in increasing the quantity of new students during the Covid-
19 pandemic at MA NU Mojosari? 3) How is the evaluation of education
marketing in increasing the quantity of new students during the Covid-19
pandemic at MA NU Mojosari? These problems were discussed through research
carried out at MA NU Mojosari where this madrasa was used as a source of data
information to obtain portraits, descriptions, answers and results of education
marketing management in order to increase the quantity of new students. In this
case the data obtained by means of interviews, observation, and documentation.

The results showed that: 1) education marketing planning at MA NU
Mojosari is the process of preparing educational marketing plans carried out by
madrasa leaders. This is because the planning carried out is structured more
effectively, 2) the implementation of educational marketing management at MA
NU Mojosari in increasing the quantity of new students in this case is a realization
of the program that has been designed in the marketing process plan using
brochures, pamphlets, social media. such as Facebook, Instagram, and WhatsApp
stories through guardians, friends and the most superior is through the community
itself. 3) evaluation of education marketing to increase the quantity of new
students is to use various strategies, all strategies are implemented well by all
school parties.

Xiv



gadld)

GOl aae By 31 Asatil il 119 28 S a8 eaddail) Gyl 30) 2021 . Abaa S daaa
303 s ¢ A g i, gailad (o b gl ga slalal) ddags Lilad) A jiall B 2aad)
oSl 2321851 5 s Cppalaall a3 o 0 A ¢ Apadla) Ay 50

aaad) Ul a3e Balyj ¢ g g9 AN (B gaall B13) s Aualitall CilalSl)

e lall Ml 5 gudll adly daall Q3N dae 3aly ) (A (B swdl) 3 l) ALl oda LS
351 25 ae ¢ Ol axe e S Al A Gl G 1550 Daledll il el (p Andlial)
oAl dae 213 e ¢ Aalaia g B (33 gusd

b atladll 3y puill Adad Jaad (S (1 AU cOER e Y1 ) Al il sda Cangs
Tl sailad (g b se sa elalall iagh Wlall A jadll (8 9- 28 < Axila SR daall GOl dae 30l )
Ldal) G jaall 3 19- 28 € daila JDA saall OBl dae saly ) 8 cailedll (5 guatl) 3855 S5 (S (2
JOa saall Ul aae 534 ) 8 caaledl) By gl i o5 (S (3 0 gailad (5 )b & se elalell duags
(e SO 028 AdBlie Caad Tl gailad (5 b s se elalall dags Llall A jaal) & 9 2 sS daila
Ao el o2a alasiul i CuaS sailad (5 5o s s slalall diags Llall du jaall 305l o) o3 Casy JDIA
Jal e il (5 gus 31 @iliiy sl s Ciliasly jsa o Jpanll bl Cilasbeal juaes
a5y OLEL 55k (o Ll Jpandl 8 Al bl Al oda A 2aall GOl dae 83L )
LGl

slalall dinmgs Wlall duynadl 8 el gysudll Jahads (1 ;b Lo Al jall il el
Ll ¥ @lld g e plaall 528 addy ) Lpaglail) 3y sesil) Tl slae) ddee 5 gailad (5l sE sa
slalall diags Llell dujadl 3 oyl Gasadl) 3l 245 (2 ¢ Al ST <Gy aliie el
P daraal & Al el pll @l ja) sa Al sda A daad) GOl dae Bal ) (AS sailad (o b s e
DA e gab Jie elaa¥) dual gl Jilugs @l il b€l aladinly Gygudl) dglee ddad
COUall A0S 80y 3 asledll (5 pusill aas (3 4wl painall DA (g B 5 Y5 slBaaY) g elia V)
Gl skl aen U8 e dn JS5 Sl JiuY) aes 20 o ¢ Adlide Gl jiul ahiiul o saal)

Ayl

XV



