
DAFTAR PUSTAKA 

Aulia PR, R. P. (2018). Pengaruh Kepuasan Konsumen terhadap Repurchase 

Intention. Jurnal Psikologi Ilmiah, Vol 10, No 3, 22. 

Azwar, S. (2012). Penyusunan Skala Psikologi Edisi 2. Yogyakarta: Pustaka 

Pelajar. 

Chandra, F. T. (2009). Pemasaran Strategik. Yogyakarta: ANDI. 

Firdaus. (2020). Pengaruh Persepsi dan Kepuasan Konsumen Terhadap Minat 

Pembelian Ulang ProdukPrivate Label Indomaret (Strudi Pada Konsumen 

Indomaret di Kecamatan Telanaipura Kota Jambi). Jurnal manajemen 

terapan dan keuangan vol. 9 n0.1, 3. 

Francisca Triyana Resti Prastiwi, d. (2020). Analisis Pengaruh Tren Budaya, Brand 

Ambassador, dan Harga terhadap Purchase Intention. Jurnal Bisnis dan 

Manajemen Vol 7 No 1, 56-60. 

hastuti, A. d. (2018). Pengaruh Kualitas Produk Terhadap Kepuasan Pelanggan. E-

Jurnal SEB vol.9 no.1, 22. 

Hermawan, I. (2019). Metodologi Penelitian Pendidikan. Kuningan : Hidayatul 

Quran Kuningan. 

Ibrahim, T. W. (2017). Pengaruh Kualitas Produk dan Kualitas Pelayanan Terhadap 

Kepuasan Konsumen Produk Donut Madu. Jurnal Online Mahasiswa, 3. 

Igir., F. G. (2018). Pengaruh Kualitas Produk Dan Harga Terhadap Keputusan 

Pembelian Mobil Daihatsu Grand Max Pick Up. Jurnal Administrasi Bisnis, 

89. 

Japarianto, M. S. (2012). Analisa Pengaruh Food Quality & Brand Image terhadap 

Keputusan Pembeli Roti Kecik Toko Roti Ganep’s di Kota Solo. Jurnal 

Manajemen Pemasaran, Vol 3, No 1, 23. 

Keller, K. d. (2019). Manajemen Pemasaran. Jilid I. Edisi ke 13. Jakarta: Erlangga. 

Kementrian Agama provinsi Jawa Barat. 2020. Mimbar Dakwah Sesi 67 : Sebaik- 

baik Manusia, Sukabumi: Penyuluhan Agama Islam Kecamatan Bojong 

Genteng 

Kulsum, U. (2020). Pengaruh Brand Image, Harga Dan Kualitas Produk Terhadap 

Repurchase Intention Pada Toko Rabbani Kota Probolinggo. Skripsi Thesis. 

Kusumadewi, B. P. (2019). Pengaruh Inovasi Produk Terhadap Niat Pembelian 

Ulang Dimesnsi Oleh Kepuasan Konsumen. E-Jurnal manajemen vol.8, 

4985. 



Kusuma, Erlinawati (2012). Pengaruh Customer Satisfaction Dan Brand Preference 

Terhadap Repurchase Intention Pada Merek Privat Hypermarket Carrefour 

Di Surabaya. Undergraduate thesis. 

Lupiyoadi, R. (2001). Manajemen Pemasaran. Jakarta: Salemba Empat. 

Nawawi, F. A. (2021). Pengaruh Customer Satisfaction, Perceived Value, Dan 

Trust Terhadap Online Repurchase Intention Pada Fashion Di Instagram Di 

Jakarta. Jurnal manajerial dan kewirausahaan. Vol.III,. 

Nida Farida, “. ,. (2017). Pengaruh Reputasi Merek, Kualitas Produk, dan Word of 

Mouth terhadap Repurchase Intention Koperasi Serba Usaha APIKRI. 

Jurnal Ilmu Manajemen, Vol 15, No 1. 

Nurtjahjani, A. F. (2018). Pengaruh Kualitas Produk dan Kualitas Pelayan 

Terhadap Kepuasan Konsumen di Alfabeth Store Pasuruan. Jurnal aplikasi 

bisnis, 282. 

Olson, P. P. (2013). Perilaku Konsumen dan Strategi Pemasaran Terjemahan oleh 

Diah Tantri Dwiandani. Jakarta: Erlangga. 

Padmalia, G. R. (2020). Pengaruh Brand Awareness, Kualitas Produk, Dan Harga 

Terhadap Repurchase Intention Produk Golden Flower. Jurnal Manajemen 

dan Start-Up Bisnis Vol.5. 

Philip Khotler, A. G. (2008). Prinsip-prinsip Pemasaran Terjemahan oleh Sabran. 

Jakarta: Erlangga. 

Sarahnadia dan Dra. Sri Suryoko, M. S. (2017). Pengaruh Store Atmosphere, 

Lokasi, dan Harga Terhadap Repurchase Intention. Diponegoro Journal Of 

Social And Political. 

Siregar, S. (2006). Statistik Parametrik utuk Penelitian Kuantitatif, dilengkapi 

dengan perhitungan manual dan aplikasi SPSS VERSI 17. Jakarta: Rineka 

Cipta. 

Situmorang, S. H. (2010). Analisis Data Untuk Riset Manajemen dan Bisnis. 

Medan: USU Press. 

Sofjan, A. (2011). Manajemen Pemasaran. Jakarta: Rajawali Pers. 

Sugiyono. (2016). Metode Penelitian Pendidikan Pendekatan Kuantitatif, 

Kualitatif, dan R&D. Bandung: Alfabeta. 

Suhartono. (2004). metode penelitian sosial. Bandung: Remaja Rosdakarya. 

Tarjo. (2019). Metode Penelitian. Yogyakarta: CV. Budi Utama. 



Taufik Bin Ahmad, “. E. (2020). Pengaruh Experiential Marketing, Price Dan 

Customer Delight Terhadap Repurchase Intention Pada Pelanggan Trans 

Studio Mini Transmart Kota Padang. Diploma Thesis. 

Tjiptono, F. (2008). Strategi Pemasaran, Edisi III. Yogyakarta: CV. Andi Offset. 

Trisnawati F, (2012). Strategi Pemasaran. Jilid I. Jakarta: PT. Prestasi Pustakarya. 

Triyanto. (2017). Analisis Pengaruh Kualitas Produk, Kualitas Pelayanan, dan 

Harga Terhadap Kepuasan Konsumen” (studi Pada Swalayan Macro Mart Mojoroto 

Kota Kediri). Riset Manajemen dan Akuntansi Vol. 10, 2. 


