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BAB VI 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan analisis data dari hasil penelitian terhadap  strategi 

pemasaran produk home industry aneka keripik Trinil Desa Suru Kecamatan 

Ngetos Kabupaten Nganjuk yang telah dipaparkan dalam sebelumnya 

sehingga dapat disimpulkan sebagai berikut: 

1. Strategi Pemasaran Produk Home Industry Aneka Keripik Trinil Desa 

Suru Kecamatan Ngetos Kabupaten Nganjuk adalah  menggunakan 

strategi pemasaran dengan metode yaitu produk (product), harga 

(price), promosi (promotion), dan tempat (place) atau  metode 4p. 

Dampak yang timbul dari penerapan strategi pemasaran home industry 

Trinil yaitu mampu mengetahui dan menganalisa kendala–kendala 

yang terjadi serta mampu  mencari solusi untuk mengatasinya, dan 

semakin tertatanya tujuan dari proses produksi hingga ke 

pemasarannya. 

2. Kendala dan solusi yang terdapat di Home Industry Trinil mampu 

diselesaikan atau dikendalikan dengan baik setelah mengetahui secara 

spesifik apa saja kendala pada masing–masing proses, dari proses 

produksi, harga, promosi dan lokasi. Kendala produk yaitu umur 

simpan yang terbatas, solusinya dengan memproduksi bahan baku 

dalam jumlah terbatas saja. Kendala harga pada saat harga bahan baku 

naik dan lahan bahan baku jaraknya jauh dari rumah produksi, 
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solusinya dengan mengurangi berat isi dalam kemasan. Kendala 

promosi yaitu promosi terbatas dari mulut ke mulut, solusinya dengan 

belajar mempromosikan melalui media sosisal. Kendala tempat atau 

lokasi yang jauh dari pada dan sulitya akses jalanan pegunungan, 

solusinya dengan mengantarkan pesanan produk sampai ke tangan 

konsumen atau mengunakan cara COD (Cash On Delivery). 

B. Saran  

Berdasarkan hasil penelitian, kesimpulan yang ada, maka saran dari 

penulis untuk penelitian selanjutnya adalah: 

1. Bagi Akademis 

Penelitian ini diharapkan kedepannya mampu menjadi referensi 

dan menambah wawasan keilmuan IAIN Tulungagung, untuk itu perlu 

adanya perkuatan teori yang berkaitan dengan topik didalam penelitian 

ini. Pihak kampus diharapakn menyediakan lebih banyak buku-buku 

referensi mengenai strategi pemasaran. Dengan demikian diharapakan 

dapat mendukung pelaksanaan penelitian yang lebih baik lagi 

kedepannya. 

2. Bagi Pihak Home Industry 

Bagi home industry aneka keripik Trinil mampu meningkatkan 

strategi pemasaran terutama pada strategi promosi untuk dapat 

melakukan promosi melalui sosial media dengan tujuan jangkauan 

promosinya lebih luas hingga ke luar provinsi. 
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3. Bagi peneliti selanjutnya 

Bagi peneliti selanjutnya diharapakan mampu mengembangkan 

tema penelitian mengenai strategi pemasaran produk, sehingga aspek 

kecapakapan bahasa yang belum terfasilitasi pengukurannya dapat 

peneliti agar dapat lebih  baik lagi kedepannya.  


