
124 

 

 

DAFTAR PUSTAKA 

Agusti, Hamdi. 2017. Studi Kelayakan Bisnis Syariah.Depok: PT. Rajagrafindo 

Persada. 

Alfirahmi. 2019. Fenomena Kopi Kekinian di Era 4.0 di Tinjau dari Marketing 4.0 

dan Teori Uses and Effect. Jurnal Lugas. 3(1) 

Anwar, Iful. 2012. Pengaruh Harga dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan 

Pembelian. Jurnal Ilmu dan Riset Manajemen. 4(12) 

Arifin, Zainal. 2012. Penelitian Pendidikan Metode dan Paradigma Baru. 

Bandung: PT Remaja Rosdakarya. 

Assauri, Sofjan. 2001. Manajemen Produksi dan Operasi. Jakarta: Ekonomi 

Universitas Indonesia.  

--------. 2011. Manajemen Pemasaran, Jakarta: PT. Rajagrafindo Pesada. 

Bachri, S Bachtiar. 2010. Meyakinkan Validitas Data Melalui Triangulasi Pada 

Penelitian Kualitatis. Jurnal Teknologi Pendidikan. 10(1) 

Curatman, Aang et.all. 2020. Program Loyalitas Pelanggan. Yogyakarta: Penerbit 

Deepublish 

Dewa, Chriswardana Bayu. 2018. Pengaruh Kualitas Pelayanan dan Promosi 

Penjualan Jasa Grabcar Terhadap Kepuasan Pelanggan (Studi Kasus 

Pada Wisatawan di Yogyakarta). Jurnal Perspektif. 16(1) 

Elyanto, M Andika Pratama.2019. Strategi pemasaran Dalam Meningkatkan Daya 

Saing Dan Volume Penjualan Batik Padepokan Canteng Koneng 

Kabupaten Sumenep Di Eta Revolusi Industri 4.0. Sumenep: Universitas 

Wiraraja. 

Falah, Muhammad Fajrul.2020. Strategi Bauran Pemasaran Ikan Konsumsi 

Dalam Menghadapi Persaingan Bisnis Islam. Tulungagung: IAIN 

Tulungagung. 

Fonna, Nurdianita. 2019. Pengembangan Revolusi Industri 4.0 Dalam Berbagai 

Bidang. Medan: Guepedia Publisher. 

Fuad, M. 2006. Pengantar Bisnis. Jakarta: PT Gramedia Pustaka. 



125 

 

 

Ghony Djunaidi, Fauzan Almanshur.2012. Metode Penelitian Kualitatif.karta:Ar-

Ruzz Media. 

Halimah, Siti Nur.2016. Analisis Strategi Bauran Pemasaran (Marketing Mix) 

pada Home Industry Kelompok Usaha Kuaci Jaya Kalibeber 

Wonosobo.Semarang: UIN Walisongo. 

Hamali, Arif Yusuf. 2016. Pemahaman Strategi Bisnis & Kewirausahaan. Jakarta: 

Penadamedia Group. 

Hamdan. 2018. Industri 4.0: Pengaruh Revolusi Industri Pada Kewirausahaan 

Demi Kemandirian Ekonomi. Jurnal Nusamba. 3(2) 

Hasan, Ali. 2008. Marketing. Yogyakarta: Penerbit MedPress (Anggota IKAPI). 

Hidayati, Nur. 2011. Perlindungan Hukum pada Merek yang Terdaftar.Jurnal 

Pengembangan Humaniora. 11(3) 

Hidayatullah, Syarif. 2018. Perilaku Generasi Milenial dalam Menggunakan 

Aplikasi Go-Food. Jurnal Manajemen & kewirausahaan. 6(2) 

Huda, Nurul. 2017. Pemasaran Syariah Teori dan Aplikasi. Depok: Kencana 

Kasmir. 2008. Pemasaran Bank. Jakarta: Kencana. 

Kodu, Sarini. 2013. Harga, Kualitas Produk Dan Kualitas Pelayanan 

Pengaruhnya Terhadap Keputusan Pembelian Mobil Toyota Avanza. 

Jurnal EMBA. 1(1) 

Kotler, Philip. 2001. Manajemen Pemasaran: Analisis, Perencanaan, 

Implementasi dan Kontrol. Jakarta: PT. Prehallindo 

Kotler, Philip dan Garry Amstrong. 2012. Prinsip-Prinsip Pemasaran. Jakarta: 

Erlangga. 

Kriyatono, Rachmat. 2013. Manajemen Periklanan: Teori dan Praktek. Malang: 

Universitas Brawijaya Press. 

Lestari, Dwi.2009. Penerapan Strategi Bauran Pemasaran(Marketingg Mix) pada 

PT. Bengawan Abadi motor. Surakarta: Universitas Sebelas Maret. 

Lupiyoadi, R. 2013. Manajemen Pemasaran Jasa (Praktik dan Teori). Jakarta: PT. 

Salemba Empat. 

Mahsuri. 2019. Analisis Strategi Pemasaran UMKM di Era 4.0. Jurnal Ilmiah 

Ekonomi Kita. 8(2)  



126 

 

 

Maridatus,Ngindana.2020. Analisis Strategi Bauran Pemasaran Dalam 

Pengembangan Produk Kerajinan Tempurung Kelapa Di Kelurahan 

Tanjungsari Kecamatan Sukorejo Kota Blitar (Menurut Perspektif 

Ekonomi Islam). Tulungagung: IAIN Tulungagung 

Miles dan Huberman. 1992. Analisis Data Kualitatif. Jakarta: Penerbit Universitas 

Indonesia. 

Musnaini, dkk. 2021. Manajemen Pemasaran. Sumatera Barat: Insan Cendekia. 

Muzani ,Nur Ahmad.2018.Analisis Strategi Bauran Pemasaran Dalam 

Meningkatkan Volume Penjualan Produk Gadai Emas Di Bank 

Pembiayaan Rakyat Syariah Mandiri Mitra Sukses Gresik. Tulungagung: 

IAIN Tulungagung. 

Noor, Zulki Zulkifli. 2016. Manajemen Pemasaran Stratejik Dilengkapi Dengan 

Kasus-Kasus Dalam Bidang Bisnis Dan Sektor Publik. Yogyakarta: Grup 

Penerbitan CV BUDI UTAMA. 

Paujiah, Rika, dkk. 2020. Pengaruh Bauran Pemasaran Syariah dan Label Halal 

Terhadap Keputusan Pembelian. Journal of Islamic Economics and 

Banking. 2(1) 

Prasetyo, Hoedi dan Wahyu Sutopo. 2018. Industri 4.0: Telaah Klasifikasi Aspek 

dan Arah Perkembangan Riset. Jurnal Teknik Industri. 13(1) 

Prayogi, M Danang Eko.2020. Analisis Strategi Bauran Pemasaran Pada Ud. 

Barokah Demuk Pucanglaban TulungagungDi Tinjau Dari Perspektif 

islam. Tulungagung: IAIN Tulungagung. 

Purhantara, Wahyu. 2010. Metode Penelitian Kualitatif untuk Bisnis. Yogyakarta: 

Graha Ilmu. 

Putra,Nuriana Alim.2017. Analisis Penerapan Strategi Marketing Mix dalam  

 Memasarkan Produk CV. Wacky Media. Surabaya: Stikom Surabaya. 

Samsuri,Ali.2017.Marketing Mix Sebagai Strategi Meningkatkan Jumlah Nasabah  

 Pada Perbankan Syariah. Kediri: STAIN Kediri. 

Sari, Eka Febriana. 2020.Strategi Marketing Mix Pada Bisnis Hijab di Kecamatan 

Wonodadi Kabupaten Blitar. Skripsi. Tulungagung: IAIN 

Selang, Christian A.D. 2013. Bauran Pemasaran (Marketing Mix) Pengaruhnya 



127 

 

 

Terhadap Loyalitas Konsumen Pada Fresh Mart Bahu Mall Manado. 

Jurnal Emba. 4(1). 

Shinta, Agustina. 2011. Manajemen Pemasaran. Malang: Universitas Brawijaya 

Press (UB Press) Anggota IKAPI. 

Simamora, Bilson. 2001. Memenangkan Pasar Dengan Pemasaran Efektif dan 

Profitabel. Jakarta: PT Gramedia Pustaka Utama. 

Siyoto, Sandu dan M. Ali Sodik. 2015. Dasar Metodologi Penelitian.Yogyakarta: 

Literasi Media Publishing. 

Subadi, Tjipto. 2006. Metode Penelitian Kualitatif. Surakarta: Muhammadiyah 

University Press. 

Swastha Basu. 2002. Manajemen Pemasaran Modern. Yogyakarta: Liberty. 

Swastha Basu, Ibnu Sukotjo. 2007. Pengantar Bisnis Modern. Yogyakarta: Liberty 

--------. 2007. Pengantar Bisnis Modern (Pengantar Ekonomi Perusahaan 

Modern). Yogyakarta: Liberty. 

Tjiptono, Fandy. 1997. Strategi Pemasaran. Yogyakarta: Andi Offset 

Waluyanto, Sinung. 2011. Analisis Kelayakan Usaha dan Strategi Pengembangan 

Sentra Industri Konveksi di Desa Tambakboyo Kecamatan Pedan 

Kabupaten Klaten. Skripsi. Semarang: Universitas Negeri Semarang. 

Wening, S. dan Savitri, S. 1994. Dasar Pengelolaan Usaha Busana. Yogyakarta: 

FPTK IKIP Yogyakarta. 

Wijaya, Mohamad H.P. 2013. Promosi, Citra Merek, dan Saluran Distribusi 

Pengaruhnya Terhadap Keputusan Pembelian Jasa Terminx di Kota 

Manado. Jurnal EMBA. 1(4) 

Zainal, Irsad.2010. Analisis Marketing Mix (Product,Price,Promotion dan Place) 

yang Mempengaruhi Kepuasan Pelanggan Pengguna Operator ESIA. 

Jakarta : UIN Syarif Hidayatullah Jakarta. 

Zhaarofah, Intan. 2020. Strategi Pemasaran Busana Muslim Dalam Menghadapi 

Persaingan Bisnis (Studi Kasus Pada UD Larasati Botoran Tulungagung). 

Tulungagung: IAIN Tulungagung. 

 

 


