BAB VI

KESIMPULAN

A. Kesimpulan
Kesimpulan merupakan intisari dari sebuah penelitian. Kesimpulan
mencakup intisari temuan data dan pemabahasan dari sebuah penelitian.

Adapun kesimpulan dari skripsi “Analisis Bauran Pemasaran dalam

Meningkatkan Penjualan lkan Asap pada UMKM lkan Asap Sumber Berkah

Desa Ngepeh Kecamatan Bandung Kabupaten Tulungagung” adalah

sebagaimana berikut:

1. Bauran Pemasaran Produk (Product) dalam Meningkatkan Penjualan lkan
Asap pada UMKM lkan Asap Sumber Berkah Ngepeh Bandung
Tulungagung.

Bauran pemasaran produk (product) yang diterapkan oleh UMKM
Ikan Asap Sumber Berkah dalam usaha meningkatkan penjualan, yaitu
menjaga kualitas ikan asap, mempunyai ciri-ciri ikan asap berwarna
kuning, pemilik konsisten menjual ikan asap seperti ikan asap tongkol,
tuna, dan semar. Jaminan ikan asap yang enak karena menggunakan bahan
baku ikan asap yang segar, pengemasan menggunakan boks, ukuran ikan
asap yang dijual cukup besar dengan mematok harga yang sudah di
tetapkan. Penerapan strategi tersebut menjadikan produk ikan asap
UMKM lkan Asap Sumber Berkah memiliki kualitas produk dan nilai
keunggulan yang baik sehingga mendapat tempat di hati pelanggan dan

berdampak pada peningkatan kuantitas penjualan.
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2. Bauran Pemasaran Harga (Price) dalam Meningkatkan Penjualan lkan
Asap pada UMKM lkan Asap Sumber Berkah Ngepeh Bandung
Tulungagung

Bauran pemasaran harga (price) yang diterapkan UMKM lkan Asap
Sumber Berkah dalam meningkatkan penjualan adalah strategi penetapan
harga berbasis kombinasi antara penetapan harga berdasarkan biaya dan
harga berdasarkan nilai, yaitu memperhatikan biaya yang timbul dalam
proses produksi dan memperhatikan nilai pelanggan. Maka dalam
menentukan harga ikan asap Sumber Berkah masih cukup terjangkau di

kalangan masyarakat.

3. Bauran Pemasaran Tempat (Place) dalam Meningkatkan Penjualan Ikan
Asap pada UMKM lkan Asap Sumber Berkah Ngepeh Bandung
Tulungagung

Bauran pemasaran tempat (place) yang diterapkan UMKM lkan
Asap Sumber Berkah dalam meningkatkan penjualan adalah penentuan
tempat UMKM Ikan Asap Sumber Berkah berdasarkan akses sumber
bahan mentah, pasar, dan transportasi. Hal ini untuk menekan biaya
produksi dan meningkatkan jangkauan pasar. UMKM lkan asap Sumber
Berkah memilih tempat penjualan di Pasar Tradisional Ngemplak

Tulungagung.
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4. Bauran Pemasaran Promosi (Promotion) dalam Meningkatkan Penjualan
Ikan Asap pada UMKM lkan Asap Sumber Berkah Ngepeh Bandung
Tulungagung

Bauran pemasaran promosi (promotion) dalam meningkatkan
penjualan yang diterapkan UMKM lIkan Asap Sumber Berkah meliputi,
penjualan perseorangan (personal selling) dengan cara pemilik melakukan
penawaran langsung kepada konsumennya mengenai produk yang dijual,
promosi penjualan dengan menggunakan banner, melakukan periklanan

dengan menggunakan media sosial seperti Whatsapp.

B. Saran
1. Bagi Peneliti
Saran bagi peneliti semoga penelitian ini dapat dijadikan
pembelajaran yang lebih baik di masa mendatang serta mampu
mengaplikasikan ~ bauran ~ pemasaran  dalam mengembangkan
kewirausahaan. Selain itu, penelitian ini hendaknya disempurnakan pada

penelitian selanjutnya.

2. Bagi UMKM Ikan Asap Sumber Berkah
Saran bagi UMKM lkan Asap Sumber Berkah agar konsisten dan
melakukan inovasi terkait bauran pemasaran 4P terintegrasi untuk
meningkatkan volume penjualan ikan asap. Selain itu, diharapkan UMKM
Ikan Asap Sumber Berkah lebih meningkatkan upaya promosi untuk

meningkatkan penjualan.



