BAB VI

PENUTUP

A. Kesimpulan
Berdasarkan haasil penelitian di atas, peneliti mengambil kesimpulan
sebagai berikut :

1) Strategi pemasaran yang dilakukan dalam produksi tampah di Lingkungan
Purworejo, Kecamatan Sutojayan adalah melalui tiga cara yaitu kualitas
produk, harga, dan promosi.

2) Karakteristik pemasaran syariah yang dilakukan oleh tampah di Lingkungan
Purworejo Sutojayan Blitar sebagai berikut :

a. Ketuhanan (Rabbaniyah)
b. Etis (Akhlak),

c. Realistis (Al-Waqi’iyah)
d. Humanistis (Al-Insaniyah)

3) Kendala internal yaang dihadapi Tampah di Lingkungan Purworejo dalam
meningkatkan penjualan konsumen sesuai dengan proses produksi di
Lingkungan Purworejo dengan produksi tersendiri dan dipasarkan oleh
distributor. Kendala eksternal adalah kurangnya tenaga sumber daya manusia
pada tampah.

B. Saran

Penelitian ini menghailkan bahwa starategi pemasaran sangat menunjang

pada kesuksesan dalam meningkatkan penjualan. Kegiatan proses
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pembuatan akan menguapayakan bahwa mengenalkan produk tampah pada
semua kalangan usia agar tetap bisa diajalankan terus walaupun dengan
masa perkembangan zaman. Berdasarkan hasil penelitian akan disimpulkan
sarannya sebagai berikut :

a. Membuat kotak saran bagi konsumen supanya menjadi arahan
terhadap konsumen dapat meyampaikan kritikan atas perkembangan
tampah .

b. Semua pengrajin haarus menjunjung tinggi kejujuran dan
menanamkan ajaran ekonomi Islam.

c. Menciptakan loyaritas konsumen dengan membuat suatu inovasi

setiap tahunnya.



