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LEMBAR PERSETUJUAN

Skripsi dengan judul “Teori Strategi Pemasaran Produk Dalam Meningkatkan
- Volume Penjualan (Studi Kasus Rumah Batik AS Desa Jogomerto Kecamatan
Tanjunganom Kabupaten Nganjuk)”. Yang ditulis oleh Yulia Nur’ Aini, NIM

12402173360 ini telah diperiksa dan disetujui, serta layak diujikan.

Tulungagung, 31 Desember 2021

Pembimbing,
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NIP. 197304142003121003

Mengetahui.

Ketua jurusan ekonomi syariah
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Lampiran 5 :

SURAT PERNYATAAN KEASLIAN TULISAN

Saya yang bertandatangan di bawah ini:

Nama : Yulia Nur’ Aini

NIM : 12402173360

Jurusan : Ekonomi Syariah
Fakultas : Ekonomi dan Bisnis Islam
Semester : IX (Sembilan)

menyatakan bahwa skripsi dengan judul “Strategi Pemasaran dalam Meningkatkan
Volume Penjualan (Studi Kasus Rumah Batik AS Desa Jogomerto Kecamatan
Tanjunganom Kabupaten Nganjuk)” ini secara keseluruhan adalah hasil
penelitian/karya saya sendiri, kecuali pada bagian-bagian yang dirujuk sumbernya. Jika
di kemudian hari terbukti bukan karya sendiri, maka saya siap ditindak sesuai dengan

ketentuan yang berlaku.
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Yulia Nur’ Aini
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