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ABSTRAK

Skripsi dengan judul i PQffing @rangaksi Pe n g g u
Online Lama Usaha dan Jam Kerja Terhadap Pendapatan Pedagang Pakaian di
Pasar Wa g e Tulungagungo di tulis ol eh
12403183016, pembimbing Lantip Susilowati, S.Pd., M.M

Penelitian ini dilatar belakangi oleh faktor yang mempengaruhi
pendapan pedagang pakaian di pasar Wage Tulungagung. Dimana saat ini
banyak bermunculan pasar modern, yang mengakibatkan keberadaan pasar
tradisional semakin tergerus oleh pasar modern. Diperkuat dengan
perekembangan digitalisasi di bidang ekonameingan semakirbanyak toko
onlineyang bermuncularSedangkan pasar tradisional merupakan titik fokus bagi
suatu kotadan menjadi salah satu pusat perekonomian masyarakat dalam mencari
nafkah untuk meningkatkan kemakmuran maupun kesejahteraaBelagga
pedagang di pasar tradisional harus menerapkan strgteq tepatdalam
menjalankan usahanya agar tetap bertahaanghth persaingan bisnidan
terjaganyaeksigensi pasar tradisional.

Adapun tujuan penelitian ini adalah (1) Untuk menguji pengaruh transaksi
offline terhadap pendapatan pedagang pakaian di pasar wage Tulungagung. (2)
Untuk menguiji pengaruh transaksiline terhadap pendapatan pedagang pakaian
di pasar wage Tulungagung. (3) Untuk menguji pengaruh lama usaha terhadap
pendapatan pedagang pakaian di pasar wage Tulungagung. (4) Untuk menguiji
pengaruh jam kerja terhadap pendapatan pedagang pakaian di pasar wag
Tulungagung. (5) Untuk menguji pengaruh transaiifine, onling lama usaha
dan jam kerja terhadap pendapatan pedagang pakaian di pasar wage Tulungagung.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis penelitian
asosiatif. Sumber dataryg diperoleh yaitu data primer dan data sekunder. Teknik
pengumpulan data athh kuesionerdan dokumentasi. Pengambilan sampel
menggunakan teknikhon probability samplingdenganjenis teknik sampling
purposive Jumlah sampel sebanyak 33 responden dengaiode analisis data
adalah regresi liner berganda .

Adapun hasil penelitian adalah sebagai berikut (1) transdflisie secara
parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap pendapatan pedagang pakaian.
(2) transaksionline secaa parsial tidak berpgaruh sgnifikan terhadap
pendapatan pedagang pakaian. (3) lama usabara parsial berpengaruh positif
dan signifikan terhadap pendapatan pedagang pakaian. (5) jansdeaja parsial
berpengaruh negatif dan tidalgsifikan terhadap pendapatan pedagpagaian.

(5) transaksbffline, transaksionling, lama usaha dan jam kerjgecara simultan
berpengarulsignifikan terhadap pendapatan pedagang pakaian.

Kata Kunci: Akuntansi ManajemerRendapatanTransakaiOffline, Transaksi
Onling, Lama Usaha, Jaiderja
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ABSTRACT

The thesis with the title "The Influence of the Use of Offline Transactions,
Online Transactions, Length of Business and Hours of Work on the Income of
Clothing Merchants at Wage Market Tulungagung" was written by Enny Ayu
Ambar Wanti NIM12403183016, Advisor Lantip Susilowati, S.Pd., M.M.

This research is motivated by factors that affect the income of clothing
traders in the Wage Tulungagung market. Where nowadays many modern markets
have sprung up, which has resulted in the existentraditional markets being
increasingly eroded by modern markets. Strengthened by the development of
digitalization in the economic field with the emergence of more and more online
stores. Meanwhile, traditional markets are the focal point for a city andrhe
one of the economic centers of the community in earning a living to increase their
prosperity and welfareSo that traders in traditional markets must apply the right
strategy in running their business in order to survive in the midst of business
competition and maintain the existence of traditional markets.

The objectives of this research are (1)t&st wheter offline transactions
on the income of clothing traders in the Tulungagung wage market. (2) To test
wheter online transactions on the income of clothing traders in the Tulungagung
wage market. (3) To test wheter length of business on the irafarteghing
traders in the Tulungagung wage market. (4) To test wheter working hours on the
income of clothing traders in the Tulungagung wage market. (5) To test wheter
offline, online transactions, length of business and hours of work on the income of
clothing traders in the Tulungagung wage market.

This research uses a quantitative approach with associative research type.
Sources of data obtained are primary data and secondary data. Data collection
technique are questionnairesand documentation. Sampd using non
probability sampling technique with purposive sampling technique. A total
sample of 33 respondents withultiple linear regression data analysis method.

The results of the study are as follows (1) offline transactions partially
have a posive and significant effect on the income of clothing traders. (2) online
transactions partially have no significant effect on the income of clothing traders.
(3) the length of business partially have a positive and significant effect on the
income of clotmg traders. (5) working hours partially have a negative and-non
significant effect on the income of clothing traders. (5) offline transactions, online
transactions, length of business and working hours simultaneously have a
significant and significant egtt on the income of clothing traders.

Keywords: Management Accountingcome Offline Transactions, Online
Transactions, Length @usiness, Hours of Work
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BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Pasar merupakan tempat bertemunya banyak orang untuk
berinteraksi dalam melakukan jual beli barang atau j&sesar juga
menjadi titik fokus suatu ka yang berfungsi sebagpusat pertukaran
barang? Ada dua jenispasarberdasarkan cara transaksinya ygiasa
modern dan pasar tradisiondkan tetapipertumbuhan kedua pasadak
seimbang dari waktu ke waktiKeberadaan pasaratisonal semakin
tergerus oleh kemuncularpasar modern. Diperkuat lagi dengan
perkembagan digitalisasi di bidang ekonongdengan munculnyaoko
online dimanamana. Dengapengoperasiannydapat dilakukan di mana
pun dan kapan pummelalui perangkat elektronik yang dihubungkan
dengarjaringan internet

Berdasarkan data yang dikeluarkaleh Badan Pusat Statistik
(BPS) tahun 2020 menyatakanbahwa pusat perbelanjaan dan toko
swalayan kian menjamur di IndonesiBerdasarkan hasil akhir suryei
terdapat 649 unit pusat perbelanjaan dan 1.484 unit toko swdlaya
Tentunya hal ini memugkinkan perubahan pola berbelanja masyarakat dari

pasar tradisional ke pasar modePerubahan ini kemugkinan besaathr

2 |stijabatul Aliyah. Pasar Tradisional: Kebertahanan Pasar Dalam Konsistensi Kota
(Medan:Yayasan Kita Menulis. 2020), h&-3

3 Kurnia Adhiwibowo, et.alDirektorat Pasar dan Pusat Perdagang&uku Il: Pulau
Jawa, Bali, Nusa Tenggara, dan Kepulauan Maluldakarta: BPS RI. 2021), haD

1



belakangi oleh masyarakat yang mencari tempat berbelanja yang nyaman
dan praktis. Sehinggeksistensi pasar tradisional dipertaruhkan ditengah
persaingan kemunculgmasar modern.

Hasil survei tahun 2020 oldBadan Pusat StatistBPS) sebesar
90,18 % pelaku usaha melakukan transaksi seaarbne. Hampr
separuhnya yakni sebesar 48,42 % usaimg melakukan transaksnline
adalah usahgerdagagan gosir dan eceran, perbaikdan perwatan
mobil. Jenis minuman dan bahan makanaRashion dan kosmetik
merupakan tiga kelompok barang terbanyak yang terjual melalui transaksi
online? Fenomena ini menambah persaingan bisnis para pedagang di pasar
tradisional semakin meningkat, karena siapapun bisa berjualan tidak
memandang usia, pendidikan, modd&n bahkarntidak harus memiliki
kios. Serta gaya berbelanja konsumen bisa berubah karemadahan
yang disjikanpada berbelanjanline.

Berbagai jenis barang dapat ditéran di pasar tradisional. Bukan
hanya kebuthan pokok akan tetapi jugaerbagai kebutuhan sekunder
seperti peralatan elektronik, perlenglkaprumah tangga dasebagainya.
Meningkatnya persaingan bisnis daeriembangan digitalisaekonomi
yang begitu cepat, mengharuskanam pdagangdi pasar tradisional
memiliki strategi dan inovasi untuk menghadafiuasi tersebutkarena
pada umumnya semua pedagangnmiiki tujuan untuk memperoleh

pendapatan tingglengan labaemaksimal mugkin.

4 Adam Luthfi Kusumatrisna.Statistik ECommerce 2020 (Jakarta: Badan Pusat
Statistik.2021), hal21



Dengan berpatokan pada pendapatan yang diperolerga pa
pedagang &rus melakukarperencanaan, pengendalidan pengambilan
keputusan. Hal ini digunakan untuk menentukstartegi apa yang
digunakandalam aktivitas bembang agar pendapathisa tetapsetabil
danberkembang di tengabersaingan bisnis yang semakin kesagat ini
Ada bebrapa faktoryang dapat dipertimbangkan demi mencapai
pendapatan yang diinginkalh eramodernsekarang inyaitu: penggunaan
transaksbffline, transaksonline lama usaha dan jam kerja.

Penggunan transaksifline merupakan budaypenjualan barang
dagangan bagi pedagang diseluruh dunia termasulkdonesia.Para
pedagangnengharapkan kehadiran konsundatang ke toko kemudian
melakukan kesepakat@embelian dengan bertatap mukelam transaksi
offline pelayanan konsumen lebih mudadin pembayarannya lebih aman
karena dilakukan secaraash Serta tilak repot dalam melakukan
pengiriman keena barang yang telah dibéiserahkan kepada konsumen
langsung. Transaksi inimempermudah masyarakat sekidan daeah
tertentu untuk mendapatkan bar@ yang dinginkan dengan cepat.
Sehingga persaingan antar tokdak terlalu banyak karenpedagang
sudah memiliki pelanggan tetafkan tetapi jangkauan pegang dalam
mendapatkan pelanggdebih sedkit, sebab waktu yang terbatas untuk
membuka kiosdan modal yang diperlukan besar laiudari penyewaan

kios, biaya perawatan kios, dan gaji karyawan.



Selain penggunaan transak§iline di era sekarang ini penggunaan
transaksionline dalam perdagangan sangadnak terjadi. Hal ini bisa juga
dilakukan oleh para pedagang di pasadisionaldalam meningkatkan
pendapatan.Dalam transkasionline banyak kemudahan yangdak
didapatkarnpada transaksffline. Kemudaharyang ada pada transaksi ini
adalahpedagang dapat menawarkan barang dagangannya secdeepaas
terbatas jarak dan waktu, kesepakatan pdiarbelebih praktis dan
mengurangi biaya @erasional. Sedangkan kekurangannyalah
persaingannya sangdtetat tidk haya pedagang lokabkan tetapi
internasional. Sertekepercayaan atas barang dab diragukan oleh
pelanggandan ketika pelayanan yang diberikan kurangnmmuaskan
membuat pelangganudah beralih ke toko laih.

Selain model transaksi yang digunakatafaktor lama usahgang
mempengruhi pendapatanpedagang. Terdapat pandangarbahwa
pedagang yang sudah puluhan tahberidri banyak dipilih oleh
pelanggardari pada pedagang baru. Padahal belum tentu pedagamng
pendapatannya lebih rendah dari pedagang lama depgagalaman
bisnis lebih banyakiHal ini menyebabkakesenjangan diantara pedagang
lama darmpedagandparu

Faktor selanjutnya yang mempengarpéndapatan pedagang yaitu
jam kerja.Bagi pedagang yang sudah berpengalaman tentu hafal dengan

jamjam para pembeli berdatangan. Namun, sebagian besesar

5 Abdul Rauf.et.glDigital Marketing: Konsep dan StratediCirebon: Ingnia. 2021), hal
275279



tradisional tidak buka 24 jam sehafida pasar yang buka sepanjang hari,
setegah hari maupun pada fam tertentu. Jamberdagangyang tidak
teraturjuga membuaparapedagandcurang optimal dalarberdagang dan
kehilangan kesempatamntuk memperoleh pendapatan yatigggi.
Pembeli seringkal kecewa ketika ada kios yang buka dan tutup di jam
yang tidak menentu. Pembeli menitadak efisien sehinggaeggan untuk
kemhali berbelanja dkios tersebut.

Menurut penelitian yang dilakukan oleh Rusmusi IMP dan Afrah
Nabila Maghfird yang bertujuan ntuk mengetahui faktefiaktor yang
mempengaruhi pendapataenjual. Hasilnyaadalahjam kerja danama
usaha berpengaruterhadap pendapatan penju8ledangkan penelitian
yang dilakukan oleh Budi Prihatminingtyasiengenaipengaruh modal,
lama usahajam kerja dan lokasi usaha terhadap pendapatan pedagang
pasar tradisional LandungsarKota Malang. Hasilnyamenunjukkan
bahwa lama usa@hdan jam kerja memiliki pengaruhegatif terhadap
pendapatan pedagang pasar di Landungsari.

Karena banyaknya masalaalamaktivitas perdagangayang telah
diuraikandi atas, hal ini berimbas pagedagangasar tradisional. Salah
satu paar tradisional yang akan diteliti adalgdgasar wage Tulungagung.

Pasar tradisional ini terletak di J. W.R. Supratman, Kenayan, Kec.

SRuUsmus.I | MP dan Afrah Nabila Maghfira, APen
Usaha Terhadap Pendapatan Pedagang | kan Hias Mir
Vol. 20 No. 4, 2018

"Budi Prihatminingtyas, AfPengar uhilUdaha al |, L a me
Terhadap Pendapatan Pedagang di Pasakuntahsandungsar
Vol. 7 No. 2, 2019, hall47154



Tulungagung, Kabupaten Tulungaguyang berdiri sejak tahun 196Di

pasar wage Tulungagung menjual berbagi jenis barang kebutuhan sehari
hari, dengan didominasi oleh jenis bardagn ataupakaian. Karena pasar
wage Tulungagung menjadi salah satu pusat pedagang kodaekgrosir
pakaian yang mananenpdi salah satu kota yang banypkngusaha
konveksi dibandingkan kota terdekat lainng®rta menjadi pusat grosir
pakaian dan kain dari dulu.

Dikarenakan pasar merupakan salah satu pusat perekonomian
masyarakat dalam mencari nafkah untuk meningkatkan kemakmuran
maupun kesejabtaan masyarakat. Makapakah strategperdagangan
yang dilakukan pa pedagang di pasar wage Tulungagbegalan sesai
dengan harapan. Jikelak makapara pedagang perlu melakukan proses
akuntansi manajemen yang tepatuk meningkatkan pendapatannya.
Serta diimbangi dengan adanyambenahan, arahan dan pelatihan untuk
para pecagang dari dinasperindustrian dan perdagangdatabupaten
Tulungagung. Dimana harapannya agar para pedagang dalam usahanya
meningkatkan pendapatan lebih berjalan dengan lalaaberhasil.

Berdasarkanpenjelasan yang diberikamenulis tertarik untuk
mengetahui pengaruinansaksioffline, online,lama usaha dan jam kerja
terhadap pendapatan pedagangamak di pasar wage Tulungagung.
Sehingga penulis memutuskan untoielakukan penelitian dengan judul

APengar uh Offine,nTsaaskksi iOnline, Lama Usaha dan



Jam Kerja Terhadap Pendapatan Pedagang Pakaian di Pasar Wage
Tulungagungo.
B. ldentifikasi Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah diurikan, nthkidentifikasikan

permasalahan dalam penelitian ini adalahagai berikut:

1. Penggunaan transaksifline menuun akibat pasar sepi karebanyak
berdirinyapasar moderdan grkembangan cukup pesat paajalikasi
berbelanjanline

2. Belum semua pedagang pakaian menggunakan trarwsakss dalam
aktivitas perdagangannya.

3. Pedagangyang sudah lama membuka usahanya di pasar Wage
Tulungagung akan sepi peminat jika tidadenerapkan eitegi yang
tepatuntukmenghadapi persaingan bisnimgeketatsaatini.

4. Kios yang sring buka tutup pada jam tertentu akan membuat calon
pelanggan kecewa, sehingga akan mengurangi kesempatan perolehan
pendapatan.

5. Pendaptan para pedagang saat ini menuihalhkan banyak pedagang
yang memilih menutup kioatau losnya karena sepinya pembeli yang
datang ke pasar dan tidak mampudaing atau bangkrut.

C. Rumusan Masalah
1. Apakah transaksoffline berpengaruiterhadap pendapatgredagang

pakaian di pasar wage Tulungag@ng



2. Apakah transaksbnline berpengaruh terlo@p pendapatapedagang
pakaian di pasar wage Tulungag@ng

3. Apakah lama usaha berpengaruh terhadap pendapsdagang
pakaian di pasar wage Tulungag@ng

4. Apakah jam kerja berpengaruh terhadap pendapedagang pakaian
di pasar wage Tulungagung

5. Apakah tramaksioffline, onling lama usaha dan jam kerja berpengaruh
terhadap pendapat@edagang pakaian di pasar wage Tulungagung

D. Tujuan Penelitian

1. Untuk menguji pengaruh transakffline terhadap pendapatan
pedagang pakaian di pasar wage Tulungagung

2. Untuk menguji pengaruh transaksinline terhadap pendapatan
pedagang pakaian di pasar wage Tulungagung

3. Untuk menguji pengaruh lama usaha terhadap pendapeatigang
pakaian di pasar wage Tulungagung

4. Untuk menguji pengaruh jam kerja terhadap pendapptahgang
pakaian di pasar wage Tulungagung

5. Untuk menguji pengaruh transadifline, onling, lama usaha dan jam
kerja terhadap pendapatapedagang pakaian di pasar wage
Tulungagung

E. Kegunaan Penelitian

1. Teoritis



Hasil penelitian ini diharapkadapat memberikan pemahaman bagi
pembaca mengenai pengaruh penggunaan transtkse, transaksi
onling lama usaha dan jam kerja terhadap pendapatan pepaga
pakaian. Serta dapat membapengembangaimu pengetahuadan
dapat dijadikan sebagai pertimbangan sekaligus referensi.
2. Praktis
Hasil penelitian ini diharapkardapat memberikan manfaabagi
mahasiswa datapisan mayarakat luasjang sedangmemperdlam
ilmu akuntansi dammenjadikontribusi pemikiran ilmiah bagi hukum
pasitif dan normatifdi Indonesiderkaitdenganimu akuntansi.
F. Ruang Lingkup dan Keterbatasan Penelitian
Ruang lingkup dan keterbatasan yaaigan diberikan peneliti dalam
pembahasan pentdin ini, sebagai berikut:
1. Ruang Lingkup Penelitian
a. Penelitifokus pada variable independeerupatransaksioffline,
transaksionling lama usahadan jam kerjasedagkan variable
dependempendapatapedagang pakaian.
b. Subjek penelitiannyadalah seuah pasar yakni pedagang pakaian
di pasar wage Tulungagung.
2. Keterbatasan Penelitian
a. Penelitian hanya akan menganalisis pengaruh penggunaan
transaksi offline, transaksionling lama usaha dan jam kerja

terhadap pendapatan.
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b. Data yang digunakan dalam laporan ini hapgalagang pakaian
yang menggunakan transakéiline dan transaksnline.
G. Penegasan Istilah
Penulis mengemukakan definsi dari masingsing variabel, agar
nantinya bisa mempermudah dalam memahami pembahasan diurian
berikutnya:

1. Transaksbffline atau penjualan langsumglalah proses jual beli dengan
berkomunikasi atau berinteraksi dengan pelanggecara langsufig.

2. Transaksionline atau penjualaronline adalah penjualan barang atau
jasa yang dilakukamelaui jaringan internet yang didukung dengan
sebuatalat elektronik untuk menghubungkan penjual dan pelanygan.

3. Lama usahadalah jumlah berapa lans@secang dalam menjalakan
usahanya sampai saat fi.

4. Jam kerja adalah jumlakaktu yang digunakaaleh seorang pedagang
untuk aktivitas berdagangnya.

5. Pendapatan adalatpeningkatan aset perusahaan atau penurunan
kewajibannya kamna penjualan barang atau jasa kepada pihak lain

selama periode waktu terterifu.

8 Husni Muharram Ritonga, et,&flanajemen PemasaraMedan: CV Manhaiji, 2018),
hal 155

°Rintho Rante Rerung;-Commerce Metsiptakan Daya Saing Melalui Teknologi
Informasi (YogyakartaDeepublish Publisher, 2018), haB-20

10 Mohammad Hasart,iterasi dan Perilaku Ekonomi Transfer Pengetahuan
Kewirauahaan dalam Prespektif Pendidikan Ekonomi Inforf@dndung: CV Media Sains
Indonesia, 2020), hal. 24213

UNi Putu Ria Sasmitha da n-FaktorgangMempengariy uni ngs a

Pendapatan Pengrajin pada I ndustr.i KeE-aj i nan
Jurnal Unud Vo. 6 No. 1, 2017, hal69-70

B a ml
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H. Sistematika Skripsi
Sistematika leripsi berguna untuk mengetahui susunarseduah

karya ilmiah.Peneliti membaginya dalam tiga bagian utama, yaitu sebagai

berikut:

1. Bagian Awal
Pada bagian ini meliputi bagian sampul depan, bagian judul, bagian
surat pengesahan, motto, bagian persembahan, kata pengantar, daftar
isi, daftar tabel, daftar gambar, daftampiran dan abstrak.

2. Bagian utama
Bagian ini teridiri dari lima bab, antara lain:
BAB | Pendahuluan: Pada bab ini berisikan uraian berupa latar
belakang, identifikasi masalah, rumusan masalah, tujuan penelitian,
hipotesis penelitian, kegunaapenelitian, keterbatasan penelitian,
penegasan istilah dan sistematika skripsi.
BAB Il Landasan Teori Pada bab ini dipaparkan tori yang berkaitan
dengan variabel dalam penelitian dan juga pemaparan penelitian
terdahulu.
BAB Il Metodologi Penelitian Pada bab ini berisikan aian berupa,
bagian jenis penelitian, populasi, sampling, sampel sumber data,
variabel dan skala pengukuran, teknik pengumpulan data dan analisis

data penelitian.

2Hadi Waluy dan Dini Hastutikamus Terbaru Ekonomi dan Bisn{Surabag:
Reality Publisher, 2015), had95
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BAB |V Hasil Penelitian Pada bab ini brisikan pemaparan perolehan
datapenelitian yang berasal dai pertanygentanyaan sesuai dengan
topik yang diteliti.

BAB V Pembalasan : Pada bagian ini diuriakan hasil penelitian
berdasarkan penggunaan transaitfline, transaksionline, lama usaha
danjam kerja. Dicocokan dengan tedeiori yang digunakan dan juga
hasil perhitungan statiti

BAB VI Penutup : Pada bagian ini diuraikan kesimpulan dan saran atas
hasil penelitian yang harus mencerminkan maknanya.

. Bagian Akhir

Pada bagian ini meliputi bebrapa hal yakni bagian daftar pustaka,
lampiarlampiran, suratpermohonan izin penelitian, kartu bukti

bimbingan, surat pernyataan keaslialisan dan daftar riwayat hidup.



BAB I

LANDASAN TEORI

A. Akuntansi Manajemen

Grand teorydalam penelitian ini adalah akuntansi manajemen
Dalam sebuah perusahaakuntansi manajemen meakan akuntansi
internal yang dirancang untuk manajer dalarmenentukan
mengkomurkasikan, dan meerapkan setrategi serta  untuk
mengkoordinasikan keputusan produksi dan pemasaran yang
penyusunannya bertujpauntuk anggaran dnasa depah’ Sedangkan
Chartered Institute of Management Accountai@iVA) mengemukakan
bahwa, akuntansi manajememerupakan proses memahami, mengukur,
mengumpulkan, mengula, menyusun, meinterpretasi, dan
mengkomunikasikan informasi yang digunakan oleh manajemen untuk
perencanaan, evaluasi dan gewalian suatu perusahaan untuk
memastikan penyaiaian dan peyalahgunagenggunaan sumber daya
yanga ada?

Jadi dapat disimpulkan bafa akuntansi manajemexaldn proses
manajer mengidentifkasi, mengukur, mengumpulkanmenganalisis,

menyiaplan, menafsirkan, dan mengkomunikasikan informastuk

13 Hery, Pengantar Akuntans{Jakarta: PT Grasindo, 2015), ha61
14| Gusti Putu DaryaAkuntansi Manajemen(Ponorogo: Uwaidnspirasi Indonesia,
2019), hal11

13
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perencanaan, evaluasi dg@engelolaandalam suatu organisasi, untuk
memastikan enggunaan dan koordinasimber daya yang ada.

Pada perusahaabesar akuntansi amajemen dilakukan oleh
akuntan manajemen yang tugasnya membantupihak yang
bertanggungwab langsung untuk melaksanakéujuan perusahaaf?
Pada perusahan kecil yang dikendalikan langsung oleh perdata dan
informasi tidak terlalu dibutuhkan. Karena pemilik sendiri yang
merencanakan, menjalankan, dan mengelola sendiri aktivitas
perusahaannya, tidak diperlukan sistem atau prosedur formexieki
hanya akamengingat dalam pikirameng@ai rencana jangka pendek dan
jangkapanjang perusahaannifa

Akuntansi manajemen tidak terikatengan prinsip akuntansi.
Tidak seperti &untansi keuangan, yang sudatla prosedur dan harus
diikuti yang dirumuskan oleh SEG¢urities and Exchangedan FASB
(Financial Accounting Standards Bogr&ertatidak adalembaga khusus
yang mengatr format, isi dan aturan dalam pilihan input, proses,
persiapanaporan keuangan. Kemudian dalam informasinya dapat bersifat
lebih subjektif tergantung pada kebutuhan dan kepentingan manajemen
dalam mencapai tujuan perusah&an.

Pada perkembangan teknologi informasi saat ini menjadikan

jangkauan dunia tanpa batas yang menyebabkan semakin meluasnya

11

15 Suripto, et.glAkuntansi ManajemeriBandung: CV Mdia Sains Indonesia, 2021), .hal

18 |bid., hal. 4
17 Hery, Pengantar Akuntans{Jakarta: PT Grasindo, 2015), ha61
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perdagangan bebadan persaingan b&fat mendunia Persaingan ini
membuat perusahaan sulit mengendalikan laba®ghingga perusahaan
memaksimalkan labaedgan memaksa mamajen nencari strategi baru
agar perusahaan tetap bertahbarkembang dan berhasil memengkan
persaingar®
B. Pendapatan
1. Definisi Pendapatan
Menurut pengertian Akuntansi Keuangan, pendapatan adalah
peningkatan aset perusahaan atau penurunan kewajibannya karena
penjualan barang atau jasa kepada pihak lain selama periode waktu
tertentu.Perbedan pendapatdrerdasarkagenisjenis perusahaan yang
ada. Pada perusahaan jasa, pendapatan didapatkan ketika selesai
memberikan jasa atas kdiahn yang dimiliki. Sedangkan perusahaan
dagang berasal dari penjualan barang yang ditawarkan kepada
konsumen. Kemudian perusahaan manufakieraal dari penjualan
produk siap pakajang sudah diolal?.
Berdasarkan PSAK 23 pdapatan adalah pendapatan kalari
manfaat ekonomakibat adanya aktivitas normal entitas dalam kurun
waktu tertentu, yangidak berasal dari kontribusi pemilik. Pephtan

dapat diperolelpenjualan barang, jasgan penggunaan agetrusahaan

18 | Gusti Putu DaryaAkuntansiManajemen (Ponorogo: Uwaidnspirasi Indonesia,
2019), hal 14
1M Fuad, et.glPengantar Bisnis(Jakarta: PT Gimedia Pustaka Utama, 2006),. 8
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oleh pihakpihak yang dapat menghdkan pendapatarbagi entits
dalam bentuk bunga, royaliti daevidenz®
Menurut Hadi dan Hawuti, pendaptan adalatpetambahan harta
atau penurunakewajibansuatu perusahaayang ditanggung selama
periode akuntansi, terutani@erasal dari harta operasional bisnisnya.
Selain ituperolehan harta yang didapatkan oleh perusahaasabeiai
sewa, royalty, deviden dan bunga juga berkaitan dengan pend&patan.
Maka dapat disimpulkan bahwapendapatan merupakan
peningkatan harta suaperusahaagang diperteh dari kegiatn normal
perusahaanberupa kegiatan penjualan barang ataupun jadan
penggunaan asedalam suatuperiode akuntansiBaik usaha kecil
maupun besar mempunyai tujuan utama untuk memperoleh pendapatan
yang dapamenunjandenerja perusahaan.
2. FaktorFaktor yang Mempengaruhi Tingkat Pendapatan
a) Tingkat Pendidikan erupakan pendidikan formal yang ditempuh
atau ditamatkan oleh para pedagangliputitingkat pendidikan SD,
SMP, SMA, Perguruan Tinggi dan lainnya.
b) Modal usaha adalah semua bentuk kekayaan yang digunakan
pedagang untuk membeli berbagai bahan dagangan dan juga

pengolahannya.

20 Hani Werdi Apriyanti, Teori Akuntansi Berdasarkan Pendekatan Syariah,
(Yogyakarta: Depublish, 2018)ah80-81

2! Hadi Waluyo dan Dini HastutiKamus Terbaru Ekonomi dan Bisni€Surabag:
Reality Publisher, 2015), had95
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c) Biaya merupakan total nominal keseluruhan yang dikeluarkan oleh
pedagang setiap hari berupa biaya operasional, biaya sewa dan
retribusi, biaya tenaga dan biaya lainnya.

d) Lama usaha menunjukkan berapa lama pedagang menjalani kegiatan
usaha berdagang di pasar, dalam satu tahun.

e) Jam kerja merupakan durasi waktu para pedagang mulai dari
membuka usaha sampai menutupnya, dalam satuaff jam.

C. Transaksi Offline
1. Definisi TransaksOffline
Transaksioffline atau penjualafiangsungadalah proses judieli
dengan berkomunikasi atau berinteraksi dengan pelanggan secara
langsung. Transaksi offline tidak memerlukan perantara pemasaran
dalammenyerahkan barang dan jasa kepada pelangtgrni menjadi

salah satu cara cepat untuk melayani pelangb®tenumt Kotler dan

Armstrong dalanbukunya Husnipenjualan langsung adalah hubumga

langsung dengan pelanggan yang disertai dengambangursebuah

hubungan yang bertujuan untuk menjadikannya sebagai pelanggan
setia?*
Menurut Basu Swastha dan Irwan transakdfline adalah

berinteraksi dengan orang lain yang ditandai dengan penciptaan,

2ZPuji Yuni ar t i-Raktofi yamyalempengasuhi Penttapatan Pedagang di
Pasar Tradi si oJuadl Sekrétan dan &anBjemgwolk30No. 1, 2019, hall65
170

23 Husni Muharram Ritonga, et,a¥lanajemen PemasarafMedan: CV Manhaiji, 208),
hal 155

24 Sri Widyastuti,Manajemen Komunikasi Pemasaran Terpa@akarta: FEBUP Press,
2017), hal 339
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perbaikan dan penguasa dalam mempertahankan hubungan
pertukaran barang yang salingmentungkarf®
Maka dapat disimpulkan bahwa transaksifline merupakan
penjualan yang dilakukapenjelasan atas produk yang dijualeh
seorang pedagangecara langsundckepada calon pembeli dengan
berusaha meyakinkagaagar membeli produk tersebutglalui proses
tawarmenawar sapai terjadi kesepakatan harga tanpa perantara orang
lain dalam penyerahan barang atau jasanya.
2. ManfaatPenggunaaiiransaksiOffline
a. Manfaat bagi pnjual antara lain:
1) Dapat menawarkan bang secara langsung kepada konsumen.
2) Dapat membentuk hubungagang baik dengan pelanggan
sehingga, dapat melakukpanjualan berkelanjutan.
3) Mempermudah penjual untuk menyesuaikan penawaaga
barang pada pelanggan
4) Memudahkan penjual melihat respon pembeli terhadap barang
yang ditavarkan, berupa kritik, masukan ataupun pertanyaan.
5) Dapat memberikan informasi yang lengkap terhadap barang yang
dijual.
6) Dapat meningkatkan jumlah penjualan dengan c&pat.

b. Manfaat bagi planggan sebagai berikut:

25 Basu Swastha dan IrwaNlanajemen Pemasaran ModergiYongyakarta: Lierty, 2005), hal
260

26 Husni Muharram Ritonga, et,&lanajemerPemasaran(Medan: CV Manhaiji, 2018),
hal. 157
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1) Pembeli dapat melihdiarang yang ditawarkan secara langsung.
2) Dapat berinteraksi dengan penjual langsung dsegera
mendapatkan barang untuk dibawa pulang.
3) Memiliki kepuasan tingkat tinggi setelah memutuskan untuk
membeli siatu barang.
3. Tantangardalam Transakiffline

a. Pembeli terbatas
Calon pehnggan yang datang ke toko hamyasyarakat sekitar dan
daerah yang dekat dengan lokasi toko.

b. Keamaan
Keamaan lokasi toko tergantung dari pengelolaan petugas yang ada
dan kerjasama &ar pedagang.

c. Membutuhkan Biaya Besar
Biaya yang dibtuhkan untuk menjalankan transakdiline cukup
besar seperti biaya operasionddiaya sewa ruko, pajak, dan lain
lain.

d. Membutuhkan tenaga dan banyak waktu
Dalam transaksoffline untuk menunjang pelayananembutuhkan
tenaga dan waktu cukup banyZk.

4. CaraCara Transak$Dffline

a. Penjualan Melalui Toko

271bid., hal 157158
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Cara ini berupa transkasi jual beli yang dilakukan oleh penjual dan
pembeli terjadi di toko. Semua barang yang ditawarkan oleh penjual
ke pembeli ada di toko. Cara penjualan ini biasanya dilakukan oleh
pedagang eceramamun penjuadengan barang partai besar juga
dapat dilakukan di toko ketika pemilik memiliki toko.
b. Penjualan di Luar Toko
Cara ini dilakukan dengan mendekati langsungrcaglembeli, yakni
dengan keliling menawarkan barang dagangannya ke roumnadh
calon pembeli. Biasanya dilakukan oleh wiraniaga dari sebuah
perusahaan, pedagang kaki lima ataupun penjaja kelilGaga
seperti ini tidak hanya dilakukan oleh pengecer aemngpsaha kecil,
melainkan pengusaha besar pun juga sering melakukannya.
D. Transaksi Online
1. Definisi TransaksOnline
Transaksionline adalah pnjualanbarang atau jasa yang dilakukan
dengan memanfaatkan jarimgainternet yang didukung oleh
seperangkat alat elektronik untukenglubungkan pelanggan dan
penjual®® Semua proses dilakukan secara elektronik, mulai dari
pemesanan barang dagangan, pertukaran data barang hingga
penyerahan uangnydransaksionline beberapa tahun insemakin
berkembang dan secara tadrap kemugkinan besar biggenggantikan

transaksbpffline.

2 bid., hal. 156160
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Perubahan metode jual beli tradisional yang memugkinkan
transaksi jual beli dilakukan secara jarak jauh dengan menggunakan
fasilitas internet, yanglapat dilakukan tanpa mengenatdsajarak dan
waktu disebut transaksonline Calon pembeli dapat mempeieh
informasi tentangbarang yang ditawarkan kemudiarmelakukan
transaksi jual beli, dabisa mengomentarbarangyang dibeli secara
bebasnantinya dapat diketahui khalayak unfim

Transaksionline (e-commercg merupakantransaksi jual belidi
dunia mayayang dilakukan tanpa ada batadzatasan ruang dan waktu,
pembeli dan penjual tidak harus bertatp muka, produk yang ditawarkan
lebih beagam danidak berwujucf®

Dapat disimpulkan bahwa transaksiline merupakarproses jual
beli yang meggunakan seperangkdektronik yang dihubungkan oleh
intertnet melalui email, sosial media, aplikasi jual beli online, website
jual beli dan sebagainya, tanpa bertatap muka sdaagsung, tidak
mengenal batas jarak dan waktu, jenis produk yang ditawarkan beragam
dan produk yang ditawarkan tidak berwujud.

2. Manfaat PenggunaafransaksiOnline

a. Manfaatbagi penjual antara lain:

29 Basuki Cahyono, etal fiAnal i sis Kekuatan Strategi pe
Marketing, Offline Marketing dan Service Excellent Terhadap Loyalitas Konsumen PTatadin
Graha Raya Kaliwungu Dengan KepuasanJuKabnsumen S

ManajemenVol. 3 No. 3, 2017, hafl-13
%0 Rintho Rante RerungE-Commerce Menciptakan Daya Saing Melalui Teknologi
Informasi (YogyakartaDeepublish Publisher, 2018)al 1820
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1) Para penjual tidak perlu mengeluarkan biaya banyalandal
aktivitas bisnisnya, misalnya untgfaji karyawan, sewa atau beli
ruko, pengirim baranglan lain sebagainya

2) Para penjual mendaptakan efisiensi operasional utamanya pada
biaya jumlah karyawan dan stok barang yang tersedia.

3) Para penjual dapat menawarkanoguknya kepada calon
konsumen diseluruh dunia tanpa mengl batas jarak dan waktu.

b. Manfaat bagi pelanggan yaitu sebagai berikut:

1) Konsumen hanya perlu meari barang disatu tempat tanpa
datang ke toko yang diinginkan.

2) Keterangan atas suatu barang yangvdirkan terperinci dengan
jelas sehingga konsumen bisa memilih barang yang temear
diinginkan.

3) Konsumen tidak perlu mengantri untuk mendapatkan barang
sehingga langsungemilih barang yang diinginkan.

4) Konsumen tidak perlu mengacakak isi tokountuk menemukan
barang yang diinginkan. Merka bisa membandingkannya dengan
meilihat katalog ataupun menjelajahi situs intefhet.

3. Tantangan dalam Transak3nline
a. Adanya permasalahan pengiriman barang
Terdapat kekhawatiran barang hilang diperjalanan, k&epwaktu

dan jangkauan daerah pengiriman barang.

3!1sa Fagihuddin Hanif, et,alodul Pembelajaran E£ommerce(Bandung: CV. Media
Sains Indonesia, 2021), hat54
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b. Tingkat kepercayaan masyarakat
Masyarakat masih takut untuk berbelanja online karena takut adanya
penipuan.

c. Sistem keamanan transaksiline
Rentan tidakan pembobolan data, penipyamg marak terjadi
berupa pesamelalui media sosial.

d. Jumlah penjualan miningkat dengan lambat
Kelambatan barang yang terjual karena ata bebagai
pertimbangan dan pembataleleh konsumer?

4. CaraCara Transak<dnline

a. LayananOnline Komersial
Layanan yang menawarkan informasi dan layanan pemagsaliag
kepada pelanggan yang membayar biaya bular@@ontohnya,
America online, Compuserve dan Prodigy.

b. Internet
Web global jaringan komputer yang luas dan yang tidak memiliki
manajemen dan kepemilik sentral. Contohnya, WhatsApp,
Instagram, Twitter, TikTok, YouTube, dsb.

c. Perdagangan Elektronik-Commercg
Sebuah ruang pasamérketsplacg dimana penjual menawarkan
produkproduk dan jasa mereka secara elektronik dan pembeli

mencari, mengidentifikasiapa yang mereka inginkan dengan

32 bid., hal 4-8
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menggunakan kartu kredit atau uang elektronik ketika proses
pembayaran. Contohnya, Shopee, Lazada,Tokopedi&al&pak,
dsh33
E. Lama Usaha
1. Definsi Lama Usaha

Lama usahanerupakan lamanya s®rang pedagang menjalankan
usahanya sehinggdapat meningkatkajumlah relasi bisnis maupun
pelanggan yang lebibanyak da menjadi halpositif bagi pedagang
untuk mendapatkapendapatagang lebih tinggf*

Lama usaha berkan dengan pengalamaeorang plaku usaha
dalam menekuni usahanya, karena seiring berjalannya waktu
pengalama yang didapatkan bertambah dan dapamahami situasi
serta kondisi pasar, sehinggeenjadi kesempatanontuk menetapkan
harga barang dagangan lebih tinggi agar pendapatan ypempldh
sesuai dengan apa yang diinginkan.

Lama usaha adalgbmlah waktu yang dihabiskan pengusaha atau
wirausaha untuk menjalankan usahany&eadaan ini dapat

mempengaruhiketrampilan atau keahlian seseorang sehingga dapat

33 Husni Muharram Ritonga, et,&flanajemen PemasarafMedan: CV Manhaji, 2018),
hal. 160

3 Made DwiVi j ayant i dan | Gusti Wayan Murjana VYa
Mo d a l Ter hadap Pendapatan dan efi si edJusal Pedagan
Ekonomi Pembangunan Universitas Udayavial. 5 No. 12, 2016, hall547

3 Hendra Irwan dan A.A Ketut Ayni ngsasi , AAnalisis Variabel

Pendapatan Pedagang di P-d3uma EP Wud&/al. & Ng 10K2017a Denpas
hal 1957
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berinovasi dan berkreasi yang nantinya efisiensi usahanya dapat
ditingkatkan, yang pada akhirnya mempengaruhi pendagfatan.

Sehingga dapat ditarik kesimpuldahwa lama usaha merupakan
pengalama seseorangdalam menjalankan bisnisnydalam kurun
waktu masa kerjanya sehinggdapat memahami kondisi pasar,
konsumen maupun produk. Pengalaman yang dimiliki dapat
mempengaruhi pendapatan dengan meningkatkan produktivitas dan
menelkan biaya produksi sehingga dapaéenetapkan harga produk
yang tinggi di pasaran.

2. Indikator Lama Usaha

Perhitungan lama usaha dilihat dari jangka waktu mugahanya
dengan hitungan tahunardgka waktu dalam berdagang atau membuka
usaha dibagi menjadi 3, yaitu sebagai berikut:

a. Jangka pendek dengan dur&sirang dari 1 tahun.
b. Jandka menengah dengan durkebih dari 1 tahun sampai 3 tahun.
c. Jargka panjang dengan duréesbih dari 3 tahurd’
F. Jam Kerja
1. DefinsiJam kerja

Jam kerja adalah waktu yang digunakan pedagangntuk

menjalankan usahanya setiap hgang ditentukan oleh jenidarang

dagangan, kecepataenjualan barang dagangamacadan halhal lain

% Mohammad Hasan,Literasi dan Perilaku Ekonomi Transfer Pengetahuan
Kewirauahaan dalam Prespektif Pendiiik Ekonomi Informal,(Bandung: CV Media Sains
Indonesia, 2020), hal. 21213

37 Kasmir, Kewirausahaan(Jakarta: PT Bja Grafindo Persada, 2006), a7
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yang dapaimempengaruhjam kerja pedagang. Pada dasarnya setiap
penambahan jam Ka mempengaruhi pendapatan yang diterima akan
tetapi hal ini mengurangi waktu yang digunakan untuk beristirahat atau
waktu senggandf Pendapatan yankgbih tinggi berartjam kerja yang
lebih lamadiperlukan Semakin lama jamekja yang digunakan maka
akan semakin produktif, dan semakin banyak pula penghasilan yang
akan didapatkaf?

Jamkerja diuku dari lamanya waktu dalam jam dimana pedagang
melakukan pekerjaamereka setiap halLamanya jam keg tidak sama
setiap pedaganghal ini dikarenakan oleh situasi ekononalam
bekerja bukan hanymemperhatikan jumlah jam kerja akan tetapi juga
harus diperhatikan bapa jam kerja setiap orang iwalam setiap
minggu. Semakin lama jam kerja, semakin banyak peluang pembeli
untuk menbeli barang dagangannya. Sehingga terjadi peningkatan
penjualan dan keuntungdh

Jadi dapat disimpulkan bahwa jam kerja adalah banyaknya jam
kerja atau waktu yang digunakan untuk menjajakan dagangannya setiap

hari. Semakin banyak jam kerja yang dilakukaemakin banyak

Yandhi F e r n-&aktdroyang Mdmpdagati Pendapatan Pedagang Kaki
Lima (Studi Kasus di Jaraas laniah \Babasiswva FBRBWL 4NoMa | ang ) 0,
2016,

®¥Ni Putu Ria Sasmitha da n-FaktorfangMempengardiy uni ngs a

Pendapatan Pengrajin pada I ndustri Ker & i nan Bar
Jurnal Unud Vo. 6 No. 1, 2017, ha69-70
40 Muhammad Ammar Allam, etal AFakt or yang Mempengar uhi Pe

Kaki Lima (PKL) di Pasar Sundy Morning (Sunmad?)u r w o k Junnal Bkonomi, Bisnis, dan
Akuntansi (JEBA)Yol. 21 No. 2, 2019
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peluang pembeli untuk membeli barang dagangan, semakin banyak
pendapatan yang didapat pedagang.
2. Indikator jam kerja
Jumlah jam kerja terbaik seseorang dalam bekerja pada umumnya
6 sampai 8 jam, sisanya 16 sampai 18 jam digan untuk
kepentingan lain.Selebihnya jika dipaksa untuk bekerja biasanya tidak
efektif dan hasilnya tidak sesuai dengan harapamhitungan jumlah
jam kerja dalam Hesrja sangat penting karemaenjadi salah satu
penunjangkelancaran usaha. Diperbolehkan untuk isttaebanyak 1
sampai 1,5 jam setiap hari keglalam 8 janit
BerdasarkatyndangUndang No. 13 Tahun 2003 pa3alayat ()
tentang ketenagakerjagumlah jam kerjaijelaskan sebagai berikut:
1) 7 jam 1 hari dan 40 jam 1 minggu untuk 6 hari kerja dalam satu
minggu atau
2) 8 jam 1 hari dan 40 jam 1 minggu ukt5 hari kerja dalam 1
minggu*?
G. Penelitian Terdahulu
Penelitian terdahulu sangat penting sebagaddalampenyusunan
penelitian ini. Bermanfaat untuk mengetahui hasibsil yang telah
dilakukan oleh peneliti sebelumnyaerta sebagai pedndingan dan

ilustrasiuntuk mendukug kegiatan penelitian selanjutnya

41 Berchman Pran Sasmita, et.al iPengar uh Modal dan Lama
Pendapat an PedagmliEdukaki &koljsvol 1 Moa3p2013

42 Bustoro Aly, Buku UmdangUndang Ketenagakerjaan Republik Indonegidakarta:
IiImu mediaPublishing, 2018), haB4-36

Ker j
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Fadhlant?® penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh modal
kerja, lama usaha, jam kerja dan lokasi usaha terhadap pendapatan monza
di pasar simalingkar MedanTeknik pengumpulan datga adalah
kuesioner dan pengambilan datamenggunakanteknik convenience
samping. Metode analisis data yang digunakberupa regresi liner
berganda. Hsil penelitian yang telah dilakukan, dapatadik kesimpulan
bahwa modal kerja, lama usaha, jam kenfan lokasi usaha secara
bersamasamaberpengaruh terhadap pendapatan pedagemga di Pasar
Simalingkar Medan Kemudian pengujian secara terpisgaitu modal
kerja dan lokasi usaha berpengaruh terhadap pedapatan pedagang monza
di Pasar Simalingkar. Sementara variabel lama usaha dan jam kerja tidak
berpengaruh terhadap pedapatanagedg monza di Pasar Simalingkar.
Persamaan penelitian ini yaitu padaiabel independeyaitu lama usaha,
jam kerja darvariabel dependenny&erta teknik pengumpulan data dan
metode analisis dahya. Sedangkan perbedaan penelitian terdapat pada
objek dan lokasi penelitian.

Setyorinf* penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan
transaksionline (eeccommercg terhadap labgerusahaan. Jenpenelitian
menggunakan pendekatarkuantitatif. Tekik pengumpulan data

menggunakan lasioner dengan analisis data berupa analisis regresi liner

“Husaini Ayu Fadhl ani, iPengaruh Modal Ker j a
Usaha terhadap Pendapat an MoluzabVisidner &PStragegis Simal ir
Vol. 6 No. 2, 2017, hal. 11120

44 Dini Setyorini, et.al fAiPengar uh TiCammerac) Beihad@prPeningkatan( e
Laba UMKM (Studi Kasus UMKM Pengolahan Besi Ciampea Bogor Jawa Bdtatjal Mitra
ManajemenVol. 3 No. 5, 2019, hab01-509
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berganda. Hals penelitiannya adalahtransaksi online (e-commercg
berpengaruh positif dan singnifikan terhadap pendapatan UMKM
pengelolaan besi di Ciampea JawadaPersamaan penelitian terdapat
pada variabelindependen yaitutransakasi onling, jenis penelitian
kuantitatif, teknik pengumpulan data deioner dan analisis data
menggunakan regresi liner berganda. Sedangkaredaanya adalah
penelitian tersebut menggunakaariabel terikat laba sedangkpanelitian
ini menggunakan variabel pendapatan. Serta perbedaan penelitian terdapat
pada objek dan lasi penelitian.

Lestarf® dalam penelitiannya memilikiujuan untuk mengetahui
apa sajdaktor yang mempengaruhi pendapatan pedagang pasar tradisional
Manukan Kulon Surabaya. Metode penelitian ini  menggunakan
pendekatan kuantitatif dengan teknik pengumpudata kesioner. Serta
menggunakan modelnalisis regresi liner berganda. Dari hasil penelitian
tersebut menunjukkan bahwa Modal usaha berpengaruh signifikan
terhadap pendapatan pedagang Pasar Tradisional Manukan Kulon
Surabaya. Kemudian lama usaha dam jkerja tidak berpengaruh
signifikan terhadap pendapatan pedagang Pasar Tradisional Manukan
Kulon Surabaya. Serté&ecara bersarrsama seluruh variabel bebas
berpengaruh signifikan terhadap pendapatan pedagang di pasar tradisional
Manukan Kulon Surabay&esamaan penelitian ini adalah pada variabel

independen berupama usaha dan jam kerja, serta variabel dependennya

“Nanda Puji Lestari dan Sugeng Widodo, fdPeng
Jam Kerja Terhagp Pendapat an Pedagang Pasar TJduamai si onal
IlImu Ekonomi Vol. 3 No. 1, 2021, haB-19
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yaitu pendapatan. Kemudian metode pendekatan penelitian-ssanza
menggunakan kuantitatif dengan teknik pengumpulan data kusioner dan
model analisisnya regresi liner berganda. Sedangkan perbedaannya yaitu
tidak menggunakan variabel independen berupa modal usaha. Serta pada
objek dan lokasi penelitian juga berbeda.

Sihombing® tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui
pendapatan Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMK/fsing dipengaruhi
oleh penjualan secaraffline danonline di kota Jayapura. Jengenelitian
yang digunakan adalah pendekatan kuanti@dif teknik pengumpulan
data menggunakan penigaran kuesioner Kemulian teknik analisis
datanya menggunakan model regresi liner berganda. prsdlitian ini
menyatakan bahwaransaksi jual belionline mempunyai pengaruh
terhadap Pendaan penjualan. Jual beloffline tidak berpengaruh
terhadap perilaku Pendapatan penjualan. Kemugianbeli online dan
offine secara bersargama berpengaruhterhadap pendapatan dan
penjualan secarasignifikan Persamaan penelitian ini ialah variabel
independen vyatitu jual beli (transaksjfline dan pal beli (transaksi)
online serta variabeldependennya berupa pendapatan. Serta metode
penelitian berupa kuantitatif, teknik pengumpulan data dan model analisis
datanya juga sama. Sedangkan perbedaannya pada penelitian tersebut tidak

menggunakan variabeidependen tentang lama usaha dan jam kerja.

“%Bosta Sihombing dan Sri Vidi Astuti, HAPengar
Pendapat an UMKM durnal Bioams Vol B8yNa. i, 2024 bafl1-17
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Rahmd’ penelitian ini bertujuan untuk mengetahuingaruh
modal usaha, lama usaha, dan pendidikan terhadap pendapatan pedagang
kios di pasar Karuwisi Kota Makassar. Penelitiemm menggunakan
pendekatakuantitatif dengn metode pengumpulan data berkpesioner
dan alat analisis datanya ialalanalisis regesi liner berganda. Hasil
penelitiannya adalamodal usaha, lama aba, dan pendidikan secara
bersamasama berpengarubrhadap pendapatan pedagang pasar Karuwisi
Kota MakassarPersamaan penelitian ini adalah variabel independen yaitu
lama usaha. Kemudiapendekatan penelitian yang digunakan, metode
pengumpulan data dan alat analisisnya. Sedangkan perbedaatetgk te
pada variabel bebasnyaitu modal usaha dan pendidikan, penelitian ini
tidak menggunakan variabel tersebut.

H. Kerangka Konseptual

Kerargka konseptual merupakan sistematikaburgan antar
variabel penelitian. 8dasarkan uran tentang tinjauan pustaka dan
rumusan masalah, mallédbuat kerangka konseptual sebagai berikut.

Para pedagang memiliki tujuan untuk menghasilkan keuntungan
dan merpga kelangsungan operasional usahanya ditengah persaingan
pasar yang semakin tinggi. Dalam kegiatan perdagangan, pedagang perlu
membertimbangkan dan melakukan strategi untuk mencapai pendapatan
yang diinginkan yakni penggunaan transakfline, transaksbnline, lama

usaha dan jam kerja.

““Nur Fathirah Rahma dan Ahmad Kafrawi Ma h mu d
Usaha dan Pendidikan Terhadap Pendapatan Pedagan
Jurnal of Regional Economic¥ol. 1 No. 1, 2020, hab0-57
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Gambar 2.1
Kerangka Konseptual
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Sumber: Dolah oleh Peneliti, 2022

Keterangan :

= Tanda Pengaruh Parsial, yakni pengaruh
transaksioffline (X1) terhadap pendapatan pedagang pakaian (Y)
pengaruh transaksinline (X2) terhadap pendapatan pedagang pakaian
(Y), pengaruh lama usaha (X@rhadap pendapatan pedagang pakaian

(Y), pengaruljam kerja (X4)terhadap pendapatan pedagang pakaian

(¥).

= Tanda Pengaruh simat, yakni pengaruh
transaksioffline (X1), transaksbnline (X2), lama usaha (X3), dan jam

kerja (X4)terhadap pendapatan pedagang pakaian (Y)
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1. Pengaruh transaksifline terhadap pendapatan pedagang pakaian
Penggunaan transaksioffine membuat pelayanan
konsumen lebih mudah, pembayaran lebih aman dan tidak repot
melakukan pengiriman barang karena barang yang dibeli
diserahkan langsung ke konsumerSerta mempermudah
masyarakat sekitar dan daerah tertentu untuk mendapatkan barang
yang diinginkan dengan cepat. Sehingga persaingan antar toko
tidak terlalu banyak karena pedagang sudah memiliki pelanggan
tetap, maka kesempatan untuk memperoleh pendapatggi
semakin besar.
2. Pengaruh transakenlineterhadap pendapatan pedagang pakaian
Penggunaan transaksinline memiliki keuntungan yang
tidak didapatkan pada penggunaan transaktine bagi penjual.
Keuntungan menggunakan transaksi ini ialah penjb#&a
menawarkan barang dagangannya secara luas tanpa terbatas jarak
dan waktu, kemudian kesepakatan pembelian lebih praktis dan
menggurangi biaya operasional. Sehingga upaya penggunaan
transaksionline ini sebagai salah satu harapan pedagang dalam
memperteh pendapatan lebih banyak.
3. Pengaruh lama usakerhadap pendapatan pedagang pakaian
Lamanya seorang pengusaha atau pedagang menjalankan
usahanya maka dapat mempengaruhi ketrampilan dan keahliannya

sehingga dapat berinovasi dan berkreasi yang nantinya efisensi
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usahanya dapat ditingkatkan, yang pada akhirnya mempengaruhi
pendapatan.

. Pengauh jam kerja(X4) terhadap pendapatgredagang Pakaian

(Y)

Banyaknya waktu yang digunakan oleh pengusaha atau
pedagang dalam menjajakan produk atau barang dagangannya
menentukan pendapatan yang akan diterima. Ketika jam kerja yang
digunakan banyak, mengaktkan banyak pula peluang konsumen
untuk membeli barang dagngannya, sehingga semakin banyak pula
pendapatan yang diterima.

. Pengaruh transaksiffline, transaksionline, lama usaha dan jam
kerja secara bersarsama terhadap pendapatan pedagang pakaian

Meningkatnya persaingan bisnis di era modern dengan
diperkuat perkembangan digitalisasi dibidang ekonomi.
Mengharuskanpedagang di pasar memperhatikéaktor-faktor
yang daat mempengaruhi pendapatannya, agar dapat bertahan
ditengah persaingan bisnis danntuk mendukung kinerja
keuangannya secara optimal. Oleh karena itu, keletibkihan
yang diterima dan dimiliki para pedagang pakaian terhadap
penggunaan transaksffline, tranaksionline lama usaha dan jam
kerja diharapkan dapat mempengaruhi pendapatang akan

diterima dalam aktivitas perdagangannnya.
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I. Hipotesis Penelitian
Hipotesis penelitian merupakan pernyataan hubungan atau

pengaruh antara variabel, yangréifat sementara atalugaan Berfungsi

sebagai pedoman untuk mengarahkan penelitian agar sesuai dengan apa

yang diharapkaff Adapun dugaan sementara peneliti adalah:

H1: transaksi Offline berpengaruh signifikan terhadap pendapatan
pedagangakaian di pasar wage Tulungagung.

H2: transaksi Online berpengaruh signifikan terhadap pendapatan
pedagangpakaian di pasar wage Tulungagung.

H3: lama usaha berpengardignifikan terhadap pendapatgpedagang
pakaian di pasar wage Tulungagung.

H4: jam kerja berpengarulignifikan terhadappendapatarpedagang
pakaian di pasar wage Tulungagung.

H5: transaksiOffline, Online lama usah dan jam kerjaberpengaruh
signifikan terhadap pendapatapedagang pakaian di pasar wage

Tulungagung.

48 Muslich Anshori dan Sri Iswativietodologi Penelitian KuantitatifiSurabaya: Pusat
Penerbitan dand?cetakan UNAIR (AUP), 2009, hal5



BAB IlI

METODE PENELITIAN

A. Pendekatan dan Jenis Penelitian
Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif,
yaitu metodepenelitianyang menganalisis datiatadan fakta yang ada di
lokasi penelitiansecarastatistik, yang bertujuammenguiji hipotesis yang
telah ditetapkarkemudian mengterprestasikan hasil analisisnystuk
memperoleh kesimpuléid
Denganjenis penelitian kuantitatif asosiatif, penelitian adifsia
adalah penelitian yang dilakukan untuk mengetdiuliungan antara dua
variabel atau lebilKemudian hasil tersebdigunakan untuknembangun
teori yangberfungsi untuk menjelaskan, memprediksi dan memrisatu
gejala®® Jenis gnelitian kuantitatif asosiatif digunakan peneliti untuk
mengetahui seberapa besar pengaruh penggunaan trarcffie,
transaksionling, lama usaha dan jam kerja terhadap pendapatan pedagang
pakaian di pasar wage Tulungagung.
B. Populasi, Sampling dan Sampel Penelitian
1. Populasi
Populasi adalah area generalisasubjek/objek yang memiliki

kualitas dan karakteristikk yang ditetapkasieh penéti untuk

4% Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&QXBandung: Alfabeta,
2013),hal 8

50 Muslich Anshori darSri Iswati, Metode Penelitian KuantitatiffSurabaya: Airlanga
University Press, 2017), h&
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dipelajari dan kemudian ditarik kesimpulanny2alam penelitian ini
yang menjadi populasi adalah keseluruhan pedagang pakiajeasr
wage Tulungagung sebanyak ldédagang.
2. Sampling
Sampling merupakanteknik yang didkukan untuk pengambilan
sampel,ada beberapa teknik sampling yang dapat digunakan. Teknik
sampling dalam penelitian ini adalabn probability samplinglengan
jenis teknik sampling purposiveSampling purposivedalah teknik
penentuan sempling dengan palbdangan tertentu Adapun
pertimbangardalam penelitian ini adalah pedagang pakaian di pasar
wage Kabupaten Tulungagungang menggunakan transakdifline
danonlinedalam aktivitagperdagangannya.
3. Sampel
Sampel adalalbagian kecil darianggotapopulasi yang @mbil
menurut prosedur tertentasehngga dapat mewakili populasiumlah
sampel yang baik antara 30 sampai 500 dan kelipatan 10 jumlah
variabel yang digunakan dalam penelitAnJumlah ampel yang
digunakan dalam penelitian ini sebanyaksagpel.
C. Sumber Data, Variabel dan Skala Pengukuran

1. Sumber Data

51 Sugiyono Metode Penelitian PendidikafBandung: Alfabeta, 2015), hdl17118
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Sumber data merupakan semua informasi yang didapatkan peneliti
untuk kemudian diolah sampai menjadi temuan dalam kegiatan
penelitianada 2 jenis sumber datgitu:

a) Data primer

Data primer adalaldata yang dikumpulamleh peneliti
secara langsung. dam penelitian inipeneliti memperolehnya
dengan penyebaran kuesionkepada pedagang pakaian pasar
wage Tulungagung.

b) Data Sekunder

Data sekunder merupakdata yang sudah ada sebehya
yang dikumpulkan dari sumbsumber tidak langsung atau tangan
kedua. Dalam penelitian ini diperoleh dari buku cetak, buku
elektonik dartulisantulisankarya ilmiah yang ada.

2. Variabel

Varibel dibedakan meagi dua macam vyaitu variabel independen
dan variabel dependen.

a) Variabel independen, yaitu variabel yang akan mengureing
variabel dependemalam suatu penelitiariVariabel ini ditandai
dengan snbol X. Variabel independen yandalam penelitian ini
adalahtransaksioffline (& , transaksionline (& , lama usaha
(& dan jam kerja(® .

b) Variabel dependen, yaitwariabel yang akan dipengaruhi oleh

variabel lain. Variabel ini ditandai dengan simbol Wariabel
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dependen dalamenelitian ini adalah pengdatan pedagang pakaian
di pasar wage Tulungaguifyg).>?
3. Skala pengukuran
Pengumpulan datgang digunakan adalah kuesioner dengjkaia
likert sebagai alat pengukuran dari instrument penelitkala likert
digunakan untukmengukur sikap, pendapat dan gBgsi seseorang
atau golongan terhadap fenomena sosial. Setiap point yang
menggunakanskala likert mempunyai derajatlai sangat psitif
sampai negatjfyaitu sangat setuju, setuju, ragugu, tidak setuju, dan
sangattidak setuju dengan sekof51(1= sangatidak setuju, 2=tidak
setuju, 3= netral4= setuju dan 5= sangsgtuju)>>
D. Teknik Pengumpulan Data dan InstrumenPenelitian
1. Teknik Pengumpulan Data
Beberapa tekink pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian
ini yaitu sebagai berikut:
a) Observasi
Observasi adalah teknik pengumpulan data dengan cara
memperfatikan, mengingat dan mencermatggunaan transaksi
offline, transaksi online, lama usaha dan jam kerjeerhadp

pendapatan pedagang pakaian di pasar wage Tulungagung. Teknik

52 Hardani, et.al Metode Penelitian Kualitatif & Kuantitatif (Yogyakarta: Pataka
Ilmu,2020), hal399401

53 Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&QBandung: Alfabeta,
2013), hal 93
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observasi ini digunakan pada awal penelitan untuk
mengidentifikasi masalah.
b) Kuesioner
Kuesoner merupakanteknik pengumpulan data dengan cara
bertanya jawab dengan responden menggunakgperangkat
pertanyaamataupertanyaan tertulis
c) Kepustakaan
Teknik yang dilakukan dengan cara mengumpulkeori yang
berhubungan dengatopik yang dibahas olehpeneliti Dengan
menpelajari, memahami dan mengutipri berbagai bukmaupun
karya tulis ilmiae?
Instrument Penelitian
Instrumentpenelitian merupakaalat bantu dalam mengumpulkan
data yang diperlukarBentuk instrument dalam pendih ini berupa
kuesioner. Kuesionemerupa pertanyaan tertulis,yang bertujuan
memperoleh informasi dari responden tentang apa gedgmi dan
diketahui. Kuesioner terdiri darkusioner terbuka dan kusioner
tertutup.Kusiorer terbuka memintaesponderuntuk bebas menjawab
dengan kalimatnya sendiri,edangkan kusioner tertutup eminta
respondenuntuk memilih jawaban yang telahisgdiakan peneliti.
Dalam penelitian ini menggunakan kusioner tertutup yang mana

respondenangsungmemilih jawaban yang telah tersedia dan tidak

54 Sugiyono Metode Penelitian PendidikatBandung: Alfabeta, 2015hal 194203
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diberikan kesempah untuk mengeluarkan pendapaBerikut ini

adalahkisi-kisi pertanyaan yang akan dijadikan kuesioner.

Tabel 3.1
Kisi-kisi Instrumen Penelitian Variabel X (Bebas) dan Y (Terikat)
Variabel Sumber Indikator Jumlah
Pertanyaan

Transaksi Husni dkk (2018) | a. Interaksitatap muka 4
Offline (& b. Efisiensi penyerahan barang 1
c. Efisiensi pelayanan konsumen 1
Transaksi Rerung(2018 a. Aksesinternet 3
Online (& b. Target pemasaran 1
c. Tidak berinteraksi secara 2

langsung
d. Tidak ada batasan jarak dan 1

waktu

Lama Usaha | Hasan (202D a. Lama berdiri suatu usaha 4
&) b. Pengalamarusaha 2
Jam Kerja Sasmitha dan a. Durasi waktu kerjaer hari 2
@ Ayuningsasi2017) | b. Peningkatan pendapatan padg 3

jam kerja
Pendapatan Hadi dan Hastuti a. Peningkatan hasil 1
@ (2015) b. Kecukupan hasil 2
c. Penggunaan transaldfline 1
d. Penggunaan transaksiline 1
e. Lamausaha 1
f. Jam berdagang 1

Sumber: Diolah olelpeneliti, 2022

E. Teknik Analisis Data
1. Uji Validitas dan Reliailitas
a. Uji Validitas
Uji validitas digunakan untuk mengukur sah atau tidaknya
suatu kesioner. Kriteria uji validitas adalah dengan
membandingkan nilai r hitungpérson Correlatioh dengamilai r

tabel. Nilai r hitung gerson Correlatioh ini digunakan sebagai

% Sandu Siyoto dan M. Ali Sodikpasar Metodologi Penelitian(Yogyakarta: Liteasi
Media Publishing, 2015), haf880
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tolak ukuryang menyatakan valid atau tidaknya item pertanyaan
yang digunakan untuk mendukung penelitian. Kriteria pengujian
uji validitas sebagai berikut:
- Jika r hitung > r tabel, nka instrumentpenelitian dikatakan
valid.
- Jika r hitung < r tabel, maka instrument penelitian dikatakan
tidak valid.
b. Uji Reliabilitas
Uji reliabilitas digunakan untuk menguksebuah variabel
variabel yang digunakandapat dipercaya atau tidak melalui
pertamyaan yang digunakan dalam penelitiadji reliabilitas
dilakukan dengan membandingkador n b a c h édengama | p h a
tingkat signifikan yang digunakan. ngkat signifikan yangdapat
dipilih untuk digunakanyaitu 0,5 0,6 hingga 0,7 tergantung
kebutuhan dalam penelitian.
- Jika nilai Cor nb ac h 6 s tingKatp dgrafikan, maka
instrument dikatakan reliabel.
- Jika nilai Cor nb ac h 6 s tingKatp dgrafikan, maka
instrument dikatakan tidak relial@l.
2. Uji Asumsi Klasik

a. Uji Normalitas

56 Budi Darma,Statistika Penelitian Menggunakan SPSIBkarta: Guepedia, 2021), hal
7-17
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Uji normalitas digunakanuntuk melihat apakah nilai
residual terdistribusi normal atau tidakodel regresi yang tepat
addah yang terdistribusi normal. jUnormalitas dilakukan pada
nilai residualnya bukan pada masiAgasing variabel. Uji
normalitas dapat digunakan dengan uji histogram, uji nofPnal
plot, uji Chi Square,uji Skewnesslan uji Kolmogorov Smirnov.
Dalam penelitian ini menggunakan ujiolmogorov Smirnowdan
dipadukan dengan kuniplot.

- Jka nilai sgnifikansi > 0,05 maka dateersebut berdistribusi
normal.

- Jka nilai sgnifikansi < 0,05 maka data tersebut berdistribusi
tidak normal.

Serta pada kurvB-plot, jika titik menyebar disekitar garis
diagonal dan searah garis diagonal, maka dapat dikatakan semua
variabel yang diguanakan dalam penelitian berdistribusi normal.
begitupun sebaliknya jika titik menyebar menjauhi garis diagonal
dan tidak searah garis d@nal, maka dikatakan tidak berdistribusi
normal.

. Uji Multikolinieritas

Uji multikolineiritas bertujuan untuk mengetahada atau
tidaknya korelasi yandinggi antara variabel independelalam
suatu model regresi liner berganda. Jika ada korelasinya maka

hubungan antara variabel independen terhadap variabel
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dependennyamenjadi terganggu.Untuk mengetahuinya dapat
menggunakan nilai VIP{ariance Inflation Factory.
- Jika nilai VIF < 10.00makatidak terjadi multikolinieritas.
- Jkanilai VIF >10.00 maka terjadi multikolieritas.
Atau bisa juga dilihat dengan cara berikut ini:
- Jika nilaitolerance> 0,10 maka tidak terjadi multikolinieritas.
- Jika nilaitolerance< 0,10 maka terjadi multikolinierita.
c. Uji Heterokedasitas
Uji heterokedasitadigunakan untuknelihat apakatlalam
model regresi berganda terjdditidaksamaan varians dari residual
satu pengamatake pengamataryang lain. Uji heterokedasitas
pada data penelitian ini menggunakan metode uji Glejser. Dengan
kiteria dalam penilaian uji Glejser adalah sebagai berikut:
- Ketika nilai koefisien paramter untuk variabel bebasemiliki
nilai sig 0,05, maka model regre®rdapat heteroskedasitas.
- Ketika nilai koefisien paramter untuk variabel bebasemiliki
nilai sig 0,05, maka model regresi terdapat heteroskeda&8itas.
3. Analisis Regresi Liner Berganda
Analisisregresi liner berganddigunakan keka variabel dependen
(Y) dihubungkan deran beberapa variabel independéd, @ ,

@ é é .0 ). Regresi liner berganda berfungsi untolengetahui ada

57 Nikolaus Duli,Metodologi Kuantitatif (Yogyakarta: Depublish, 2019), hdl14120

%8 Slamet Riyanto dan Aglis Andhita Htmawakletode Riset Penelitian Kuantitatif
Penelitian di Bidang Manajemen, Teknik, Pendidikan dan Eksperifivegyakarta: Depublish,
2020), hal214215
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hubungan atau tidak antara dua variabel independen atau lebih dengan
satu variabel dependéhDalam penlitian ini menganalisis pengaruh
penggunaan transaksifline, transaksionline, lama usaha dan jam
kerja terhadap pe&apatan pedagang pakaian di pasaage
Tulungagung dengan model regresi sebagai berikut:

Y=a+QR+0d +O0+0d +e

Keterangan:
Y =pendapatan pedagang pakaian
a = Nilai konstanta

@, ® = koefisien variabel

@ = Transaksbffline
@ = Transkasbnline
® = Lama usaha

@  =Jam kerja

e = $&andar eror

4. Uiji Hipotesis
a. Ujit
Uji t digunakan untuk mengetahui apakah varidbetbas
memiliki pengaruh terhadap varialielikatsecara parsial (sendiri
sendiri). Uji t digunakan untuk saftau lebih variabel bebaslam

penelitian.Berikut ini kriteria penilaiarpadauiji t:

59 Robert Kurniawan dan Bud'uniarto, Analisis Regresi(Jakarta: KENCANA, 2016),
hal 91
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- Jika nilai sgnifikansi < 0,05, dan 0 > 0 , maka
variabel independememiliki pengaruh secara parsial terhadap
variabeldependen.

- Jika nilai sgnifikansi >0,05, daro <0 , maka variabel
independentidak memiliki pengaruh ecara parsial terhadap
variabel dependen.

b. UjiF
Uji F digunakan untuk ntuk mengetahui apakah variabel
independermemiliki pengaruh terhadap wabel dependesecara

parsial atau bersarsama Dengan cara membandingkan nilai F

hitung dengan F tabel dan dilihat dari perolehan nilai signifikansi.

Berikut adalah kriteria peélaian pada uji F.

- Jika nilai sgnifikansi < 0,05, dan 0 > 0 , maka
variabel independenmemiliki pengaruh secara simulutan
terhadap variabelependen.

- Jika nilai sgnifikansi> 0,05, daro <0 , maka variabel
independertidak memiliki pengaruh seta sinulutan terhadap
variabel dependef\.

5. Koefisien Determinasi (R Square)

Koefisien determinasini berguna untuk melihat seberapa besar

kontribusi pengaruh yang dibekan variabel independen secara

bersamasana (simultan) terhadap variabel dependBiiai koefisien

60 Surya Eka PriyatnaAnalisis Statistik Sosial Rangkaian Penelitian Kuantitatif
Menggunakan SpséMedan:Yayasan Kita Menulis, 2020), h&6-67
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determinasiantara0 sampai 1 yang menandakbaesarnya kontribusi
dan besarnya kombinasi variabel independen secara beisama
mempengaruhi nilai variabel dependéfodel yang dikeluarkan oleh
regesi tersebut akan semakbagus jika mendekatingka 1, karena
bisa menunjukkan bahwa variabel independen mampu memberikan

informasi yang cukup lengkap kepada variabel depefiden.

51 |bnu Daqgi Id,Machine Learning: Teori, Stli Kasus dan Implementasi Menggunakan
Python,(Riau UR Press, 2021), hal19



BAB IV

HASIL PENELITIAN

A. Gambaran Objek Penelitian
1. KeadaarPasaWageTulungagung
Pasar Wage merupakaalah satypasar tradisonal di Kabupaten
Tulungagungyang sudah ada sejak tahun 1960. Sejak saasutiah
dilakukan perbaikan beberapa k#&trmasuk karena adanya musibah
kebakaran. Terakhir dilakukan perbaikan pada tahun 2013, walaupun
hanya pada sebagia bagunanan pasar. Secara umum kondisi pasar
rakyat wage keadaanya cukup baik, walaupun ada beberapa bagian
yang bisa dikatakamusak ringarf?
2. Struktur Kepengurusan Pasar Wage Tulungagung
Pengelolaan pasar Wagdiberikan wewenagnya kepada Unit
Pelaksana Teknis (UPT) Dinas Perindustrian dan Perdagangan
Kabupaten Tulungagung dibidang pengelolaan pasar. Selaardapat
28 pegawai non PNS yang membantu pengelolaan pasar Wage

Tulungagung.

62 Sumber Dari: Buku Profil Pasar Rakyat Wage Dinas Perinduatrian Dan Perdagangan
Pemeintah Kabupaten Tulungagung, hal

48
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Gambar 4.1
Struktur Kepagurusan Pasar Wage Tulungagung

PETUGAS A
PEMUNGUT
Sukardi
Sunaryo
Yaman
J
\

PENGELOLA KEUANGAN
Nurhayati, S.Sos
NIP.197703072007012009

KOORDINATOR J
Zaenul Mansur, S.Sos / \

NIP. 196903241990031007
PETUGAS ADMINISTRASI
- Admintrasi Umum: Kristina
Wijayanti
- Pengurus Barang: Sukardi
- Kepegawaian: Wiryani

- J
N

KELOMPOK TUGAS
FUNGSIONAL LAINNYA

Sumber: Kantor Pasar Wage Tulungagung
3. Letak Geografi®?asar Wage Tulungagung

Secara geografis, pasar berada terletak pada titik koordinat
80 56d4 06 Q354G 9 4101BLT . peBikkanaanah gpasde dimiliki
oleh pemerintah Kabupaten Tulungagung dengan nomor sertifikat:
12.24.14.08.4.00084. Dgan luas tanab.332a dan luas bangunan
5.032a .

Pasarwage terletak di Jalan W.R. Supraman Desa Kenayan

Kecamatan Tulungagung Kabupaten Tulungagung. Lokasi pasar berada
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di satu jalur lintas dan berada ditengah keramaian kota, tepatnya 50 m
dari jantung kotaDi sekitar pasar Wagéerdapat pertokoanengn
sebelah barat dan selatan terdapat sungai kali jesgdslahutaranya
Kantor Pusat Listrik Negara (PLN)an pos polisi, kemudiagsebelah
Timurmnya jalan raya WR SupratmanPasar inimemiliki tiga pintu
masuk yaitu di sebelah barat dan utayang biasa dilalui sepeda
montor maupun mohil kemudian ptu masuk utama di bagian tengah

depan, yang hanya untuk pejalan Kki

Gambar 4.2
Lokasi Pasar Wage Tulungagung

A
2% KARANGREIO T

A T "\
-y R

N -

s Ehe

Sumber: Kantor Pasar Wagallungagung

83 1bid., hal 4
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4. Jumlah Pedagang di Pasar Wage Tulungagung

Pedagang yang melakukan aktivitas digsa¥/age Tulungagung

ini beragam mulai perempuan]aiki laki, tua muda dapat ditemui di

pasar ini.berikutini adalah jumlah pedagang yang ada di pasar Wage

Tulungagung:

a. Pedagang mendiarkios : 108orang

b. Pedagangnendiamilos : 178orang

c. PKL : 38orang
Gambar 4.3

Denah Letak Pedagang Pasar Wage Tulungagung

ee B

Sumber: kantoPasar Wage Tulungagung

Pasar Wage Tulungagung biasanya sangat rame menjelang hari

raya idul fitri karena di pasar ini didominasi oleh pedagang pakaian.

Untuk saatini jumlah pedagang di pasar Wage Tigagung jumlahnya

menurunderatis banyak kios dan los yartgtup. Halini dikarenakan

beberapgpedagangada yang bangkrutkarena tidak mampu beisg

pada era digital saat ini dan bebergeaagang jenis pangan pindah ke
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pasar NgemplakSerta adanya virus covitl membuapasar menjadi
sepi sehinggabeberapa pedagang yangemilin untuk menutup kios
maupun losnyaViaka dari itu jumlah pedagang yaada di pasar Wage

Tulungagung sebany&@0% yang masih bertahan sampai saat ini.

Tabel 4.1

Jumlah pedagang Berdasarkan Jenis Dagangan
No Jenis Dagangan Jumlah
1 Pedagang Pakaian 110
2 Pedagang Sepatu Sandal 16
4 Pedagang Tas 7
5 Pedagang Emas 5
6 Pedagang Burung 2
7 Pedagang Abrak 6
8 Pedagang Sayur 15
9 Pedagang Prancang 20
10 Pedagandaging 3
11 Pedagang Gerabah 16
12 Pedagang Rombeng 8
14 Pedagang Besi 7
15 Pedagang Asesoris 13
16 Warung 8

Jumlah 236

Sumber: Kantor PasaWwage Tulungagung
5. Sarana Prasarana Pasar Wage Tulungagung
Demi kenyamanan dalam na&ukan aktivitas jual belidi pasar
Wage Tulungagung menyediakan tempat untuk melakulaktivitas
jual beli. Selainitu juga menyediakan fasilitas lain yang memadai untuk

menunjang akivitas perdaganggakni tempat parkir, MCK dan TPS.

641bid., hal 7-24



Tabel 4.2

Jumlah Pedagang Berdasarkan Tempat

53

JenisTempat Brdagang Jumlah
Los 348 Uni
Kios 369 Unit
Seluruh Lapak dalam los 348 Unit

Sumber data: Buku ProfitasarRakyatWage Tulungagung

6. Waktu Operasional Pasar Wage Tulungagung

Pada jaman dahulu pasar Wage Tulungagboga pada hari

pasaran wagesajg sehingga

di sebut

dengan

seiring perkembangan jamapgsar ini buka setiap hari dalam seminggu

dengan jam operasional pagi sampai sore, yaitu sekitar pukul 07.45

sampai dengapukul 16.00, sehingga pada malam hari pasar ini tutup.

B. Hasil Analisis Deskriptif

Responden dalam penelitian ini adalah pedagang pakaian yang

terdapat di pasar Wage Tulungagung. Responden dipilih sesuai dengan

jenis transaksi penjulan barang dagangannya yang mana jumlah

keseluruhannya sebanyak 33 responden, yang mencakup penggunaan

transaksbffline danonline

Pada bagian ini akan dijelaskan deskripsi responden berdasarkan

jenis kelamin, umur, pendidikan, lama usaha, jamakgrendapatan per

Bulan dan media transaksi onlireengelompokan tersebut dirasa cukup

penting agar gambaran mengenai responden sebagai objek penelitian dapat

diketahui secara lebih jedalan tidak terjadi kekeliruan.

Al



1. Deskripsi Responen Berdasarkan Jenis Kelamin

Tabel 4.3
Deskripsi Responden Berdasarkan Usia
Usia Jumlah Persetase
217 30 Tahun 20 61%
317 40 Tahun 5 15%
417 50 Tahun 5 15%
> 51Tahun 3 9%
Jumlah 33 100%

Sumber: Data Primer Diolah, 2022

2. Deskripsi ResponderBerdasarkan Jenis Kelamin

Tabel 4.4

Deskripsi Responden Berdasarkan Jenis Kelamin

Jenis Kelamin Jumlah Presentase
Perempuan 25 24%
Laki-laki 8 76%
Jumlah 33 100%

Sumber: Data Primer Diolah, 2022

3. Deskripsi Responden Berdasarkan Pendidikan

Tabel 4.5
Deskripsi ResponderBerdasarkan Pendidikan
Pendidikan Jumlah Persentase
SD 0 0%
SMP 5 15%
SMA 20 61%
Perguruan Tinggi 6 18%
Lainnya 2 6%
Jumlah 33 100%

Sumber: Data Primer Diolah, 2022
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4. Deskripsi Responden Berdasarkan Lama Usaha

Tabel 4.6
Deskripsi Responden Berdasarkan Lama Usaha
Lama Usaha Jumlah Persentase
17 3 tahun 3 9%
31 5 Tahun 3 9%
51 10 Tahun 3 9%
Diatas 10 Tahun 24 73%
Jumlah 33 100%

Sumber: Data Primebiolah, 2022

5. Deskripsi Responden Berdasarkan Jam Kerja

Tabel 4.7
Deskripsi Responden Berdasarkan Jam Kerja

Jam Kerja Jumlah Persentase
<10 Jam 29 88%
107 12 Jam 4 12%
127 13 Jam 0 0%
137 14 Jam 0 0%
1471 24 Jam 0 0%

Jumlah 33 100%

Sumber: Data Primer Diolah, 2022

6. Deskripsi Responden Berdasarkan Media Transaksi Online

Tabel 4.8
Deskripsi Responden Berdasarkan Media Transaksi Online

Jenis Media Jumlah Persentase
Marketplace 2 6%
Media Sosial 30 91%

Website 0 0%

Lainnya 1 3%

Jumlah 33 100%

Sumber: Data Primer Diolah, 2022
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7. Deskripsi Responden Berdasarkan Pendapatan Per Bulan

Tabel 4.9
Deskripsi Responden Berdasarkan Pendapatan Per Bulan
Pendapatan Per Bulan Jumlah Persentase
Dibawah 10 Juta 22 67%
Rp. 10 Jutd Rp.83 Juta 9 27%
Rp. 83 Jutd Rp. 1,6 Milyar 2 6%
Diatas Rp. 1,6 Milyar 0 0%
Jumlah 33 100%

Sumber: Data Primer Diolah, 2022
C. Analisis Data
1. Uiji Validitas

Uji validitas bertujuauntuk meng&hui valid atau tidaknyauatu
kuesioner.Uji validitas dtentukan dengan menghubungkantara
poin yang diperoleh untuk setiggertanyaaratau pernyataadengan
poin total. Kuesioner dapat dikatakan valjika tingkat signifikansi r
hitunglebih bear dari rtabel.

Jumlah sampel yandigunakan dalamgmelitian ini sebanyak 33
responden dengan tingkat siginfikan sebesar 0,05. D®eng
menggunakanumus r hitung yaitadf = N7 2, maka df= 33 2 = 31.
Sehingga diperoleh r tabel sebesar 0,Bs5ikut adalah rincian tabel

hasil uji validites untuk semua veabel yang digunakan:
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Tabel 4.10

Hasil Uji Validitas Variabel X1 (Transaksi Offline)
No | Pernyataan | r hitung r tabel Ket

1 X1.1 0,887 0,355 Valid
2 X1.2 0,696 0,355 Valid
3 X1.3 0,887 0,355 Valid
4 X1.4 0,772 0,355 Valid
5 X1.5 0,630 0,355 Valid
6 X1.6 0,801 0,355 Valid

Sumber: Data PrimeDiolah SPS5, 2022

Tabel 4.10 ditas menunjukkan bahwa semua pernyatastang
variabel transaksbffline dinyatakan valid, hal ini dibuktikan dengan
diperolehnya nilai signifikansi lebih kecil dari 0,05 dan r hitung lebih
besar daripada r tabel sebesar 0,¥pat disimpulkan bahwa setiap

pertanyaan dagi diandalkan dan layak ditanyaksgbagai penelitian.

Tabel 4.11

Hasil Uji Validitas Variabel X2 (Transaksi Online)
No | Pernyataan r hitung r tabel Ket
1 X2.1 0,659 0,355 Valid
2 X2.2 0,601 0,355 Valid
3 X2.3 0,734 0,355 Valid
4 X2.4 0,503 0,355 Valid
5 X2.5 0,640 0,355 Valid
6 X2.6 0,579 0,355 Valid
7 X2.7 0,386 0,355 Valid

Sumber: Data PrimebDiolah SPSS5, 2022

Tabel 4.11 dias menunjukkan bahwa semua pernyatizamang
variabel transaksonline dinyatakan valid, hal ini dibuktikan dengan
diperolehnya nilai signifikansi lebih kecil dari 0,05 dan r hitung lebih
besar daripada r tabel sebesar 0,355. Dapat disimpulkan bahwa setiap

pertanyaan dagi diandalkan dan layak ditanyaksgbagai penelitian.
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Tabel 4.12

Hasil Uji Validitas Variabel X3 (Lama Usaha)
No | Pernyataan | r hitung r tabel Ket
1 X3.1 0,695 0,355 Valid
2 X3.2 0,889 0,355 Valid
3 X3.4 0,389 0,355 Valid
4 X3.5 0,726 0,355 Valid
5 X3.6 0,803 0,355 Valid
6 X3.7 0,893 0,355 Valid

Sumber: Data PrimeDiolah SPS5, 2022

Tabel 4.12 dias menunjukkan bahwa semua pernyatzstang
variabel lama usaha dinyatakan valid, hal ini dibuktikan dengan
diperolehnya nilai signifikansi lebih kecil dari 0,dan r hitung lebih
besar daripada r tabel sebesar 0,355. Dapat disimpulkan bahwa setiap

pertanyaan dagi diandalkan dan layak ditanyaksgbagai penelitian.

Tabel 4.13
Hasil Uji Validitas Variabel X4 (Jam Kerja)
No | Pernyataan | r hitung r tabel Ket
1 X4.1 0,434 0,355 Valid
2 X4.2 0,557 0,355 Valid
3 X4.3 0,418 0,355 Valid
4 X4.4 0,570 0,355 Valid
5 X4.5 0,809 0,355 Valid
6 X4.6 0,868 0,355 Valid

Sumber: Data PrimebDiolah SPSS5, 2022

Tabel 4.13 dias menunjukkan bahwa semua pernyatzatang
variabel jam kerja dinyatakan valid, hal ini dibuktikan dengan
diperolehnya nilai signifikansi lebih kecil dari 0,05 dan r hitung lebih
besar daripada r tabel sebesar 0,355. Dapat disimpulkan bahwa setiap

pertanyaan dapat diandalkalan layak ditanyakasebagai penelitian.
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Tabel 4.14
Hasil Uji Validitas Variabel Y (Pendapatan)

No Pernyataan r hitung r tabel Ket
1 Y.l 0,668 0,355 Valid
2 Y.2 0,573 0,355 Valid
3 Y.3 0,764 0,355 Valid
4 Y.4 0,609 0,355 Valid
5 Y.5 0,514 0,355 Valid
6 Y.6 0,402 0,355 Valid
7 Y.7 0,425 0,355 Valid

Sumber: Data PrimeDiolah SPS5, 2022

Tabel 4.14 dias menunjukkan bahwa semua pernyatismang
variabel pendapatan dinyatakan valid, hal ini dibuktikdengan
diperolehnya nilai signifikansi lebih kecil dari 0,05 dan r hitung lebih
besar daripada r tabel sebesar 0,355. Dapat disimpulkan bahwa setiap
pertanyaan dapaiandalkan dan layak ditanyakaebagai penelitian.

2. Uji Reabilitas

Uji reabilitas bertujua untuk mengetahui apah suatu kuesioner
cukup reliabelsebagai akapengumpul data atau tidakkuesioner
dapat dikatakareliabel ditunjukkan oleh nilai koefisien reabilitasnya.
Secara umurmilai kurang dari 0,6 dianggap burukijai rentang0,70
dapat diterima, dan lebih dari 0,80 adalah b&kdangkannilai
semakin koefisiemendekati 1,@likataka lebilbaik. Peneliti memilih
menggunakan tariff tingkat signifikansi sebesar OB€xikut adalah

hasil uji reabilitakuesioner pada masifigasng variabel paelitian
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Tabel 4.15
Hasil Uji Reliabilitas Instrumen Penelitian
No Variabel Cr on b ac h| Tingkat Sig. Ket
1 TransaksiOffline 0,778 0,60 Realiabel
2 TransaksOnline 0,643 0,60 Realiabel
3 Lama Usaha 0,822 0,60 Realiabel
4 JamKerja 0,686 0,60 Realiabel
5 Pendapatan 0,646 0,60 Realiabel

Sumber: Data Primer Diolah SPS%, 2022

Berdasarkan tadb 4.15 diatas dapat disimpulkansemua nilai
variabel transakspffline, transaksionline, lama usaha, jam kerja dan
pendapatan koefisie€ r o n b a ¢ hlébih Bdsgy Haai 0,60naka
dapat dinyatakan reliabel. Apabila pertanyaan tersebut ditanyakan
kembali mampu memperoleh data yang konsisten.

3. Uiji Asumsi Klasik
a. Uji Normalitas
Uji normalitas dilakukan untuk melihat apakah nilai
residual berdistribusi normal atau tidaklodel regresibisa
dikatakan baik jika berdistribusi normal. pada penelitianujni
normalitasdilakukan dengan cardji Kolmogorov Smirnodan
dipadukaruji normalP-Plots Dengan ketentuddji Kolmogorov
Smirnov > 0,05, maka dapat dikatakan normalasil Uji
Kolmogorov Smirnoypada penelitian ini dapat dilihat pada tabel

berikut:
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Tabel 4.16
Uji Normalitas Kolmogorov Smirnov
One-SampleKolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual
N 33
Normal ParametersaP Mean ,0000000
Std. Deviation 2,30574191
Most Extreme Differences Absolute ,086
Positive ,078
Negative -,086
Test Statistic ,086
Asymp. Sig. (2-tailed) ,200¢d

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

Berdasarkan tabel 4.16 diatas, diperoleh angka Asymp.sing
(2-tailed) sebesar 0,200. Dimana nikarsebut lebih dari 0,05
yang membuktikan bahwa data terdistribusi normal.

Setelah pengujian dengan pendekatan Kolmogorov
Smirnov diketahui, maka selanjutnya dilakukan pengujiemgan

pendekatan kurva-Plots, sebagai berikut:
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Gambar 4.1
Kurva P-Plot

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Y
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Berdasarkarkurva P-Plot pada gambar 4.#nenunjukkan
bahwa titik menyebar pada sekitar garis diagonal dan penyebaran
titik data tersebut searatengan garis diagonal. Sehingga dapat
kesimpulan bahwaariabelyang digunakarmalam penelitian ini
beristribusi normal.

Uji Multikolinieritas

Uji multikolineritas dlakukan untuk mengetahw@da atau
tidaknya korelasi antara variabel independen dengan variabel
dependen Jika ada korelasya maka hubungan \vabel
independerdan variabeldependermenjadi tergangguCaratya

adalah dengan melihat VIFVé&riance Inflation Factory dan
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tolerancenya. Jika VIF < 10 dan nildolerancenya > 0,10maka
tidak terjadi multikolinieritagdan begitupun sebalikny&lasil uji

multikolinieritas untuk masingnasing variabel adalabebagai

berikut:
Tabel 4.17
Hasil Uji Multikolineritas
Coefficients?®
Standardized
Unstandardized Coefficients  Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta T Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) ,288 8,508 ,034 ,973
X1 ,669 ,309 ,382 2,169 ,039 ,788 1,270
X2 ,125 ,185 ,123 ,677 ,504 , 743 1,346
X3 ,648 ,311 ,412 2,084 ,046 ,624 1,601
X4 -,418 ,230 -,354 -1,821 ,079 ,647 1,547

a. Dependent Variable: Y

Berdasarkan hasil pengujiacoefficients yang diperoleh
diatas, menunjukkan bahwa nilai Véealah 1,27@ada variabel
X1 (transaksioffline), 1,346pada variabel X2 (transaksnline),
1,601 paca variabel lama usaha dan 1,5g&da variabl jam
kerja. Dari hasil tersebut dapat disimpulkan bahwiai VIF dari
vaiabelX1, X2, X3, dan X4 lebih kecil dari 10, makadak terjadi
multikolineritas.

Kemudian hasil darinilai tolerancelebih besar dari 0,10
yang menunjukan bahwa dari keempat variabttiak terjadi

multikolineritas.
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Uji Heteroskedasitas

Uji hetercskedasitas bertujuanntuk menguji dalam model
regresi terjadi ketidaksamaawariance dari residual satu ke
pengamataryang lain. Apabila nilai uji ginifikansi diatas 0,05
maka mengindikasikan tidak terjadi het&edasias dan
sebaliknya jika nilai gnifikansi dibawah 0,05 maka
mengindikasikan  adanya  hetdkedasitas. Esil uji
heterskedasias dari masingnasing variabel adalalsebagai

berikut:

Tabel 4.18
Hasil Uji Heteroskedasitas Uji Glesjer)

Coefficients?

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta T Sig.
1 (Constant) -,456 4,457 -,102 ,919
X1 ,003 ,162 ,004 ,021 ,984
X2 -,016 ,097 -,033 -,160 ,874
X3 ,266 ,163 ,370 1,633 , 114
X4 -, 171 ,120 -,316 -1,417 ,168

a. Dependent Variable: RES2

Berdasarkan  hasil uji  heteroskedasitasdengan
menggunakan metode glesjer diatas menghasilkan nilai
signifikansi untuk variabel transkasifline (X1) sebesar 084
variabel transaksonline (X2) sebesar 0,874/ariabel lama usaha

sebesar 0,11danvariabel jam kerja sebesar 0,16&renadari



65

keempat variabel bebadai signifikansnya lebih besar dari 0,05,

maka dapatlitarik kesimpulartidak terjadi heteroskedasitas.

4. Analisis Regresi Liner Berganda
Analisis regresi liner berganda dilakukan untuk mengetahui ada
tidaknya pengaruh variabel independen terhadap variabel dependen
Berikut adalah hasil perhitungan statistikalam analisis regresi liner
berganda.
Tabel 4.19
Hasil Uji Regresi Liner Berganda
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta T Sig.
1 (Constant) ,288 8,508 ,034 ,973
X1 ,669 ,309 ,382 2,169 ,039
X2 125 ,185 123 677 504
X3 ,648 311 412 2,084 ,046
X4 -,418 230 -,354 -1,821 ,079

a. Dependent Variable: Y

Berdasarkan koefisien regresi tersbut maka didapatkan suatu
persamaan regresi sebagai berikut:
Y =0,288 + 0,669 X1 + 0,125 X2 + 0,648 X®,418X4 + e
Dimana:
Y = Pendapatan
X1 = TransaksOffline
X2 = TransaksDnline

X3 = Lama Usaha
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X4 = Jam Kerja
Berdasarkan persamaan regresi liner bergandhatas dapat
dijelaskansebagai berikut

1) Nilai kostantaregresi persamaan liner menunjukkan 0,288 ini
mengartikan bahwa jikailai semua variabel independépebas)
konstan atautetap dan tidak berubah, maka nilai variabel
dependen (terikat) sebesar 0,288.

2) Nilai koefisienregresi transakspffline (X1) sebesar 0,669ang
menunjukkan jika variabel transaksioffine mengalami
peningkatan sebesar Xkali maka pendapatan akanemmngkat
sebesar 0,669 dengan asusmisi variabel yang lain konstan.

3) Nilai koefisien regresi transaksinline (X2) sebesar 0,125 yang
menunjukkan ka variabel transaksi online mengalami
peningkatan sebesar 1 Kkali maka pendapatan akan meningkat
sebesar 0,125 dengan asusmisi variabel yang lain konstan.

4) Nilai koefisien regresi lama usah@3) sebesar 0,648 yang
menunjukkan jika variabel transaksionline mengalami
peningkatan sebesar 1 kali maka pendapatan akan meningkat
sebesar 0,648 dengan asusmisi variabel yang lain konstan.

5) Nilai koefisien regresi jam kerjgX4) sebesar-0,418 yang
menunjukkan jika variabel transak®iline mengalami penurunan
sebesar 1 kali maka pendapatan akan menurun sefe$b8

dengan asusmisariabel yang lain konstan.
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5. Uji Hipotesis
a. Uiji Parsial (Uji t)

Uji t dilakukan untuk mengetahui hubungan antara variabel
bebas dengan variabel terikaécara parsial atau sengiendiri.
Dengan persyaratan dalam pengambilan keputusan, sebagai
berikut:

- Nilai signifikansi < 0,05, dano >0 , maka variabel
bebas memiliki pengaruh secara sl terhadap variabel
terikat(Ho ditolak dan Ha diteima).

- Nilai signifikansi > 0,05, darb <0 , maka variabel
bebas tidak  memiliki pengaruh secara paifs terhadap
variabel terika{Ho diterima dan Ha ditolak)

Dengan ketentuan sebagai berikut:

Ho : Tidak ada pengaruh yangignifikan antara wuaabel

independen dengan variabel dependen

Ha : Ada gngauh yang signifikan anta variabel independen

dengan variabel dependen

Rumus tabel ujit =t (a/2 -k-1) =t (0,05/2 : 3-4-1) =t (0,025:

28) =2, 048
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Tabel 4.20
Hasil Uji t
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta T Sig.
1 (Constant) ,288 8,508 ,034 ,973
X1 ,669 ,309 ,382 2,169 ,039
X2 ,125 ,185 ,123 677 ,504
X3 ,648 311 412 2,084 ,046
X4 -,418 ,230 -,354 -1,821 ,079

a. Dependent Variable: Y

Pada tabel diatagriabel transakspffline (X1) diperoleht
hitung sebesar 2,168edangkamilai signifikansi sebesaf,039.
Maka dapat diketauhi bahwaitung (2,169) > t tabdR,048) dan
nilai signifikansi 0,039 0,05 yang artinyaH1 diterima.Dengan
nilai betaUnstandardized Coefficien3,669 menunjukkan arah
positif. Sehinggadapat disimpulkan bahwa varaibel transaksi
offline (X1) berpengaruh positif dan signifikan terhadap
pendapatan pedagang p&n di pasar Wage Tulungagung (Ha
diterima dan Ho ditolak).

Untuk varaibel transaksonline (X2) diperoleh t hitung
sebesal0,677 sedangkamilai signifikansi sebesal0,504. Maka
dapat diketahui bahwiahitung (0,667) < t tabglR,048) dan itai
signifikansi 0,504 > 0,05, yang artiny2 ditolak. Dengan nilai
betaUnstandardized Coefficien@5125 mennjukkan arah positif.

Sehinggadapat disimpulkan bahwaansaksionline (X2) tidak
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berpengarutsignifikan terhadap pendapanpedagang pakan di
pasar Wage Tulungagung (Ha ditolak dan Ho diterima).

Untuk variabel lama usah&3) diperoleh t hitungsebesar
2,048 sedangkan nilai signifikansi sebesar 0,046. Maka dapat
diketahui bahwat hitung (2,084) > t tabel (2,048) dan nilai
signifikansi0,046 < 0,05, yang artinyll3 diterima. Dengan nilai
betaUnstandardized Coefficien@648 menunjukkan arah positif.
Sehinggadapat disimpulkan bahwa lama usg¢K&) berpengaruh
positif dansignifikan terhadap pendapatan pedagangcpisakdi
pasar Wagd ulungagung (Ha diterima dan Ho ditolak).

Untuk variabeljam kerja (X4)diperoleh t hitung sebesar
1,821 sedangkanilai singnifikansi sebesar 0,07MMaka dapat
diketahui bahwat hitung €1,821) < t tabel (2,048) danilai
signifikansi 0,079 > 0,05, yangtaya H4 ditolak. Dengan nilai
beta Unstandardized Coefficients0,418 menunjukkan arah
negatif. Sehinggadapat disimpulkan bahwa jam kerfx4)
berpengaruh negatiflan tidak signifikan terhadap pendapatan
pedagang pakan di pasar Wage Tulungagung (H#oldik dan
Ho diterima).

Uji Simultan (Uji F)

Uji F dilakukan untuk merdi apakah variabel independen

secara simultan (bersarsama) memiliki pengarulsignifikan

terhadap variabel dependen atau tida&p& dkatakan signifikan
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jika F hitung > F tabetian jika nilai signifikansi <0,05. Rumus F
tabel yakni @il (jumlah variabel) atau-5=4 dan d? (n-k-1) atau
33-5-1 = 27, sehingga eanghasilkan f tabel sebesar2,Hasil uji

F dapat dilihat pada tabel berikut:

Tabel 4.21
Hasil Uji F
ANOVA?
Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig.
1 Regression 78,843 4 19,711 3,244 ,026b
Residual 170,126 28 6,076
Total 248,970 32

a. Dependent Variable: Y
b. Predictors: (Constant), X4, X1, X2, X3

Berdasarkanhasil tabel ANOVA diatas menunjukkan
bahwa nilai F hitung sebesar 3,244 dengan tingkat signifikan
sebesar 0,0264aka dapat diketahdnahwa 3,244 > 2,78an nilai
signifikansi 0,026 < 0,05. Sehingggi F ini menugukkan bahwa
variabel independer{transaksi offline, transaksionling lama
usahadan jam kerja) secara simultamempunyai pengaruh yang
signifikan terhadap pendapatan pedagang pakaian di pasar Wage
Tulungagung.

6. Uji Koefisien Determinasi )
Uji 'Y dilakukan untuk mengetahui sejaunana partisipasi
variabel independefftransaksioffline, transaksionline, lama usaha

dan jam kerja) dapahempengaruhi variabel dependgendapata).
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Nilai koefisien determinasrtara satu dan nol., Jika nilainya semakin
mendekati satu atinyeariabelindepenermemberikan pengaruh yang
semakin baik terhadap variabel dependeari hasil perhitungan

statistik didapatkan nilai koefisien determinasi sebagai berikut:

Tabel 4.22
Hasil Uji Koefisien Determinasi )
Model Summary
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 ,5632 317 ,219 2,46494

a. Predictors: (Constant), X4, X1, X2, X3

Berdasarkan tabel 4.28lai R Square sebesar 0,317 atau 31,7%.
Hal ini menunjukkan baka variabelvariabel independe(transaksi
offline, transaksionline lama usaha dan jam kerja) maun
menjelaskan variabel dependefpendapatan) sebesar 31,7%.
Sedangkan sisanya (100% 37,1% = 62,9%) ditentukan atau

dijelaskan oéh varialel lain yangtidak diteliti dalam penelitian ini.



BAB V

PEMBAHASAN

A. Pengaruh Penggunaan Transaksi Offline Terhadap Pendapatan

Pedagang Pakaian di Pasar Wage Tulungagung

Berdasarkan hasil perhitungan statistilai signifikansilebih kecil
dari tarif signifikan. Kemudian, hasil uji tiperoleht hitung lebih besar
dari padat tabel, artinya transaksifline berpengaruh ghifikan terhadap
pendapatan pedagangkp&én di pasar Wage Tulungagunengant
hitung bernilai posiif maka pengujiantersebutmenunjukkan transaksi
offline memiliki pengaruh yang searah terhadap pendapMaka, jka
penggunaan transaksffline meningkat maka pendapatan pedagang
pakaian di pasar Wage Tulungagung juga mgkat, begitu juga
sebaliknya.

Maka dapat ditarik kesimpulan bahp@nggunaan transaksifline
berpemaruhpositif dansignifikan terhadap pendapatan pedagarigiaa
di pasar Wage TulungagungKetika penggunaantransaksi offline
meningkat makameningkat jugapendapatan yangdiperoleh pedagang
pakaian di pasar Wage Tulungagung, sebaliknya apabila terjadi penurunan
penggunaan transaksifline maka pendapatan pedagang pakaian di pasar
Wage Tulungagung juga mengalami penururidasil penditian ini tidak
mendukungpenelitianyang dilakukanSihombing dan Astuti yang meneliti

i Pengar uhofflihaidan onliBegerhadap Pendapatan UMKM di

72
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Kota Jayapuraod dalam penel jualbdinnya be
offline tidak berpengaruh terhadapnaapatan UMKM di Kotalayapur&?
Penelitian ini mendukung teori yang mengemukakan adanya
beberapa faktopositif ataspenggunaan transaksifline yaitu adanya
kepuasan konsumeyang secara langsung dapatelihat dan memegang
barangyang akan dibelisehingga terhindar dari kedahan barang yang
diluar spesifikasi. Begitupundari pihak pedagag memiliki kepuasan
tersendiri antara laikecilnya resiko terhindar dari penipuan pemesanan
barangyang saat ini marak terjagada transaksinline, penyerahan uang
lebih aman dapat nembentuk hubungan yang baik dengan konsumen
sehingga bisa menjadi pelanggan tetap dan dapat melihat respon konsumen
secara lagsung terhadap barang yang.&tla
Hal tersebut sesuai dengan temuan yang didapatkan peneliti
dilapangan bahwgpara pedagang maupupelanggan di pasar wage
Tulungagundebih codong menggunakaransaksioffline dalamaktivitas
jual beli. Para pedagang mengakatan latigrasa aman, bisa memberikan
pelayanan yang cepat dan dapsmbangun hubungan jual beli barang
secaraberkelanjutanketika melakukan transaksiffline dalam aktivitas
dagangnyabDi erakecanggihan teknologi berbelafgmakjauh saat ini ada
juga yang menghubungi secapaline menanyakan ketersedian barang,

namunpelanggan lebih banyak memilih mendatangitkgapasaruntuk

%Bosta Sihombing dan Sr i OffinddanOalmaTerhadap @A Pengar
Pendapat an UMKM durnal Riname Vol 88\Na. A, 2024, ball1-17

56 Basu Swastha dan Irwadlanajemen Pemasaran Moderéiongyakarta: Liberty,
2005), hal 260
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keputusan pembelian barangngrta para pedagang tetap bertahan untuk
melakukan transaksiffline karena sudah memiliki pelanggan tetap yang
datang ke toko dan kios atau los yang ditempayang sekali untuk
ditinggalkan, sebab sudah memiliki reputasi dimata para pembeli.
Sehingga hal ini menjadi kelebihan para pedagang pakaian untuk
memperoleh pendapatannya.
Pengaruh Penggunaan Transaksi Onlia Terhadap Pendapatan
Pedagang Pakaian di Psar Wage Tulungagung

Berdasarkanhasil perhitungan statistiknilai signifikansi lebih
besar daritarif signifikan. Kemudian, hasil ujdiperoleht hitung lebih
kecil daripada t tabel, artinya transaksiline tidak berpengaruh sigfikan
terhadappendapatan pedagang kpgan di pasar Wage Tulungagung.
Dengant hitung bernilai posiif maka pengugn tesebut menunjukkan
transaksionline memiliki hubungan searaterhadappendapatan. Apabila
penggunaan transaknline meningkat maka pendapatan pedagang
pakaian di pasar Wage Tulungagung juga akan meningkat dan sebaliknya.

Makadapat ditarik kesimpulan bahvpgnggunaan transaksnline
tidak berpengarutsignifikan terhadappendapatan pedagangkp&én di
pasar Wage Tulungagung. Artinikatika pedagang pakaian menggunakan
transaksionline tidak mempengaruhi pendapatan pedagang pakaian di
pasar Wage Tulungagungkarena dari hasil peneliti di lapangan
menunjukkan bahwgedagang yang menjalankan transadsiine bisa

dikatakan masitdalam tahapmeiintis dan kurangnya konsistensi dalam



75

berpromosi Brang dagangan di medamline, sehingga transaksinline
belum begitusering dilakukan, sehingdaal ini kemungkinan penyebab
tidak ada pengaruhnya sam&aleterhadap pendapatan.

Penelitian ini tidak sejalan dengan penelitian yang dilakukan
Sihombing dan Astuti yang mardalam penelitiannya beliau mengatakan
bahwa jual belionline berpengaruhpositif dan signifikan terhadap
pendapatan UMKM di Kota Jayapufa.Begitupun penelitian yang
dilakukan oleh Setyorini bahwa transaksiline berpengaruh positif dan
singnifikan terhadap pendapatan UMKM pengelolaaai ki Ciampea
Jawa Barat® Hal ini mugkin bisa terjadikarenaratarata pedagang
pakaian di pasar Wage Tulungagung yang menjalankan trarsakse
menggunakan media sosial seperti WhatsApp, Facebookndtagram.
Sehingga ada rasairangnyakepercayaan pembeli ketika ingimelakukan
transaksionline karenaterhubung dengan akumedia online penjual
secara langsungembeli memerlukan pihak laiatau pihak ketiggyang
lebih dapat dipercaya sebagai media tranakdine sebagai perantara
pemasaran, sepertharkeplace terbesar yang beroperasi di Indonesia
yakni Tokopedia, Bukalapak, Shoppe, Lazada, Blibli, dan sebagainya.

Media sosiahdalah sebuahplatform online yang digunakan untuk
berinteraksisecarasosial dengan ang lain yang memiliki aktivitgdatar

belakang ataukatan kehidipan yang samhbaik secara indidu maupun

’Bosta Sihombing dan Sr i OffinddanOalmdTerhadap @ Pengar

Pendapat an UMKM durnal Rioam Vol 88\WNa. A, 2024, balll-17

®Dini Setyorini dkk, #Commega)TerhadagReaingga k si  Onl i

Laba UMKM (Studi Kasus UMKM Pengolahan Besi Ciampea Bogor Jawa Bawatgl Mitra
ManajemenVol. 3 No. 5, 2019, hal. 56309
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berkelompok. Platform ini dapat digunakan untuk saling berbagai,
berhubungn dan berinteraksi secara virttalMaka dari itu ketika
konsumen melakukan pembelian secara online melalui media sosial
merasa kurang amarkarena tidak ada yang menjamin jika terjadi
kesalahan, misalnya kasus penipuan barang maka siapa yang akan
dihuburgi. Akan tetapi ketika pedagang berkerjasama dengaketplace
atau bisa dikatakadepartment storeversi online para pembeli mesa
aman karen&alau ada kejadian yang tidak diinginkan pembeli bisa lapor
ke salah satu platform tersebut yang digunkan penjual. Sosial media pada
dasarnya untuk membagi cerita kita kepada orang lain di dunia kita, kalau
untuk berbelanja daring tempat yang pas sejauddi@lah dimarketplace
Pengaruh Lama Usaha Terhadap Pendapatan Pedagang Pakaian di
Pasar Wage Tulungagung

Berdasarkan hasilerhitungan statistik nilai signifikansi lebih kiec
dibandingkan dengan tarif geiifikan. Kemudian, hasil uji tiperoleht
hitung lebih besardaripada t tabel, inya lama usaha berpengaruh
signifikan terhadap pendapatan pedagang kpgan di pasar Wage
TulungagungDengant hitung bernilaiposiif menunjukkanbahwalama
usaha memilikipengaruh yang searah terhadap pendapaigabila

penggunaan transaknline meningkat maka pendapatan pedagang

Soci
347-354

Ak r am da nASkKdymmRositivecand Negative Effects of Social Media on
mtergational Journal of Computer Sciences and EngineeNiadj,5 No. 10, 2017, hal
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pakaian di pasar Wage Tulgagung juga akan meningkat begitu pun
sebaliknya.

Maka dapat ditarik kesimpuladbahwa lama usahblerpengaruh
positif dan signifikan terhadap pendapatan pedagangaj@ di pasar
Wage Tulungagung. Artinya semakiama usaha pedagang pakaian
berjalan maka semakin meningkat juga pendapatan yang diperoleh
sebaliknya semakin singkaisaha pedagang pakaiarberjalan maka
semakin menururjuga pendapatan pedagang pakaian di pasar Wage
Tulungagung.Penelitian ini samalengan penlitian IMP dan Maghfira
yang membuktikan lama usaha berpengaruh positif deymifikan
terhadap pendapatan pedagang di pakandungsari’® Begitupun
penelitian yang dilakukan Setiaji dan Fatuniah juga membuktikan bahwa
terdapat pengaruh positif dan signifikan lama usaha terhadap pendapatan
pedagangasarmasca relokasi pasar Johar di Kota Semafang.

Menurut Irwan dan Ayuningsasi lamanya usaha dapat
mempengaruhi pendapatan, karena semakin lama seorang pelaku usaha
menjalankan usahanya, maka pengalaman yang didapatkan juga
bertambah. Serta keahlian atau kemamppeofessional yang dimiliki
dalam memahami tsiasi dn kondisi pasampun meningkat. Hal ini

menjadi kesempatan pelaku usaha dalam menetapkan harga barang

®Budi Prihat miningtyas, APengaruh Modal, L a m:
Terhadap Pndapat an Pedagang di Pasar L a Aldintamgjis ar i 0, J
Vol 7 No 2, 2019, hall47154

"Khasan Setiaji dan Ana Listia Fatuniah, oPe
Terhadap Pendapat an P e dargabPerglidkéhd&Ekonomi &Bsmsyad. Rel ok a s |
6 No. 1, 2018, hall-14
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dagangan lebih tinggi agaeqpdapatan yang diperoleh sesuai dengan apa
yang diinginkar’?

Tidak hanya itu semakin langelaku usaha menjalankan usahanya
maka pelanggan tetap yang dimilki pun akan bertambah, hal ini dapat
terjadi karena hubungan antara pemilik usaha dan konsumen yang berjalan
dalam kurun waktu yang lama yang masecara ilmiah membentuk
kepercayaan, dan hal ini memberikan keuntungan bagi pessha dalam
memperoleh pendapatan, jika kepercayaan ini dilakukan secara
professional anatara kedua belah piffak.

Hal ini sesuai dengan temuan peneliti di lapangan babava
pedagang pakaian di pasar Wage Tulungagung yang maratetudah
menjalankarusahanya lebih dari 10 tahuBisa dikatakan usaha pedagang
pakaian di pasar ini turun temuruBehingga membuat para pedagang
pakaian di pasar Wage Tulungeng sudah hafal dengan selera konsumen,
budaya jual beli yang ada di pasar dbisamembaca situagasar. Serta
sudah memiliki pelangganetap yang setiap saat mengambil barang
dagangan merekaataupun para pedaganmenghubungi pelanggan
setianygika ada barang baru yang dataBghingga ada pendapatan yang

diterima pedagang secara tetap.

Hendra | rwan dan A. A Ketut Ayuningsasi, fAAna
Pendapatan Pedagang di PamaEP Udud¥oh @Mogl0,R@T,a Denpas:
hal. 1957

MadeDwiVi j ayanti dan | Gusti Wayan Murjana Yas:
Modal Terhadap Pendapatan dan ef i sdumas.i Pedagang
Ekonomi Pembangunan Universitas Udayavial. 5 No. 12, 2016, hall547
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D. Pengaruh Jam Kerja Terhadap Pendapatan Pedagang Pakaian di

Pasar Wage Tulungagung

Berdasarkan hasiperhitungan statistik nilai signikansi lebih
besar daritarif signifikan. Sementar&asil yi t diperoleht hitung lebih
kecil daripada t tabel, artinya jam kerjsgdak berpengaruh gnifikan
terhadappendapatan pedagang kpgan di pasar Wage Tulungagung.
Dengant hitung menunjukkarhasil negatif maka jam kerja memiliki
pengaruh yang berlawanan hadap pendapatan. Artinyka jam kerja
meningkat maka pendapatan akan menurun begitupun sebaliknya.

Maka dapat ditarik kesimpularbahwa jam kerja berpengaruh
negatif dan tidaksignifikan terhadap pemghatan pedagang keian di
pasar Wage Tulungagungrtinya ketika penggunaan jam kerjaanyak
akan menurunkan pendapatapedagang paian di pasar Wage
Tulungagung, sebaliknya jika penggunaan jam kerja sedikit akan
menaikkan pendapatan pedaggrakaian di pasar Wage Tulungagung.
Pedagangnenggunakan jam kerja banyak akaenurunkan pendapatan,
hal ini mengindikasikan bahwa pedagaamkpnmengeluarkan biaya yang
lebih selama kurun waktu yang digunakan, misalnya untuk biaya
tambahan waktu tenaga fa@rkonsumsi, mobilitas kinerja dan sebagainy
yang akan mengurangi pendapatan tanpa ada pemasukan. téiepi
ketika menggunakan jam kerja sedikitaak menaikkan pendajaa, jika
pedagang memahami jam berapa banyak doangatangake pasar untuk

berbelnja Hasil penelitian ini samalengan penelitian Husainjang
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membuktikan bahwgam kerja tidak berpengaruh terhadap pendapatan
monza di pasar Simalingkar Med4nBegitupunjuga dengan pendikn
Herman yang juga membuktikéahwa jam kerja tidakiemiliki pengaruh
terhadap omzet penjualan pedagang kios di pasar tradisional Tarowong
Kabupaten Jeneponfd.

Hasil penelitian ini idak sesuai dengan teori yang dikemukakan
Sasmitha dan Ayuningsasi dalam penelitiannya bahwa senaakin jam
kerja yang digunakaseseorang dalam menjalankan aktivitas usahanya
maka semakin banyakula pendapatan yang diperolgfa’® Dengan
demikian, setiap pemmbahanjumlah wakubuka kiosatau jam kerjgyang
dilakukan pedagangakan memberikan kesempatarbertambahnya
pendapatan yangkanditerima.

Dalam penelitian ini bisa terjadi tidak adanya pengaruh jam kerja
terhadap pendapatan pedagang pakaian di pasar Wage Tulungagung
mugkin karengjam operasional pasar yargika setiap hari mulai dari
pukul 07.45 sampai dengan 16.00eMbuat para konsumen akl perlu
datang pada jam tertentu untuk menemuyt@tagang pakaian yang masih

banyak bukaKarena rataata pedagang membuka kiosnya setiap dieii

“Husaini Ayu FRuhdbdal&Karja, Lama RPsanag Jam Kerja dan Lokasi
Usaha terhadap Pendapat an ModurzahVisidner &PStrategis Simal ir
Vol. 6 No. 2, 2017, hall11-120

“Her man, OPengaruh Modal, Lama Usaha, dan Jan
Pedagng Ki os di Pasar Tradi si o duanbl PehaitambBkenon Kabupat
(JEP),Vol. 1 No. 1, 2020, hall-10

Ni Putu Ria Sasmitha da n-FaktorpangdMempengardy uni ngs a
Pendapatan Pengrajin pada Industri Kerajinan Bamid i Desa Bel egaE-Kabupaten
Jurnal Unud Vo. 6 No. 1, 2017, ha69-70
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pagi hingga soreselama 8 jam atamulai pukul 08.00 sampai dengan
16.00. Serta jumlah pegangpakiandi pasar Wage Tulungagungukup
banyak karenanemang didonmasi oleh pedagang pakaian yang membuat
banyak pesag dalam satu lokasi tersebut. Hal ini menyebabkan pedagang
memiliki peluang yang kecil untuk memperoleh pendapatan jiaggi,
sehingga jika ehgan gnambahan jam dqja pun idak mempengaruhi
pendapatan pedagang.

Selain itupeneliti menemukan bahwam buka tutup kios atau los
para pedagang tidak menenjika memiliki karyawarnratarata kios buka
jam 8 pagi dan tutup jam 4 sore tetapi jika dikerjakan pemilik sendiri jam
buka tutup nya tidak beraturan ada yang buka jamidriggutup jam 3
sore dan baldn ada yang buka hanya pada htentu saja yakni hari
minggu. Hal ini membuat calon pembeli merasa kecewa karena ketika
ingin berbelanja tetapi buka tutup kios yang dituju tidak pasti sehingga
eggan untuldatang dan berbelanja. Situasi ini membuat ppatan yang
akan diterima pedagang disetiaktivitas perdaganganng#an menurun.
Pengaruh Penggunaan Transaksi Offline, Transaksi Online, Lama
Usaha, dan Jam Kerja terhadap Pendapatan Pedagang Pakaian di
Pasar Wage Tulungagung

Berdasarkan hasil perhitungan statistik didapatkan nilai
signifikansi lebih kecil dartarif signifikansi. Kemudian hasilji F yang
didapatkarberupaF hitung lebih besar dari pada F taly@ng nenyatakan

bahwa variabel transaksiffline, transaksionline, lama usaha, ah jam
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kerja secaradbersamasamaberpengaruhterhadap pendapatan pedagang
pakaian di pasar Wage Tulungagurgtinya ketika transaksboffline,
transaksionling lama usaha, dan jam kerja mengalami peningkatan maka
pendapatan pendapatan pgaleg pakaianjuga akan mengalami
peningkatan. Sebaliknya, ketika transa&ffline, transaksionline, lama

usaha, dan jam kerja mengalami penurunan maka pendapatan pendapatan
pedagang pakaignga akan menurun

Hal ini relevan dengan teoryang dikemukakan oleh Yuniarti
bahwapendapatan yang diterinpeelaku usahaipengaruhi oleh beberapa
hal, yakni tingkat pendidikan modal usaha, iaya, lama usaha dan jam
kerja/” Oleh karenaitu, para pedagang pakaian di pasar Wage
Tulungagung perlu memperhatikan penggunaan transak#line,
transakasionline, lama usahadan jam kerja, karena variabaiabel
tersebuakanmenentukan tingkat pendapatan.

Pendapatanang diperoleh pedagang adaladjusilah uang yang
diterima dari kegiatangrdagangnyadimana sebagian beskegiatannya
berupa menjualproduk atau jasa kepada konsumddi. pasar Wage
Tulungagung, para pedagang pakaian melakukan aktivitas perdagangannya
dipengaruhi oleh beberapa faktamtara lain,transaksioffline, transaksi
onling lama uaha dan jam kerja sebageinentuingkat pendapatan diera
persaingan bisnipakaian yang saat ini meningkat secara cdpatuntuk

menunjandinerja keuangannya agar optimal.

"Puji Yuni ar t i-Raktofi yamgalempenpasuhi Penttapatan Pedagang di
Pasar Tradi si oJumadl Sekrétan dan &anBemgvnlk30No. 1, 2019, hal. 165
170



BAB VI

PENUTUP

A. KESIMPULAN
Berdasarkan hasil anakspembahasan yang telah diperoleh dari
lapangan dardata SPSS, peneliti memperoleh kesimpulan yang dapat
diambil dari penggunaan transaksfline, transaksionling, lama usaha,

dan jam kerja terhadap pendapatan pedagang pakaian di pasar Wage

Tulungagungsebagai berikut:

1. Berdasarkan hasil penelitian secara pargalabel transaksoffline
berpengaruhpositif dan signifikan terhadap pendapatan pedagang
pakaian di pasar Wage Tulungagung.

2. Berdasarkan hasil penelitissecara parsiavariabel transaksonline
tidak berpengarutsignifikan terhadap pendapatan pedagang pakaian
di pasar Wage Tulungagung.

3. Berdasarkan hasil penelitian secara parsiafiabel lama usaha
berpengaruhpositif dan signifikan terhadap pendapatan pedagang
pakaian di pasar Wage Tulungagung.

4. Berdasarkan hasil penelitiarsecara parsialvariabel jam kerja
berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap pendapatan

pedagang pakaian di pasar Wage Tulungagung.

83
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5. Berdasarkan hasil penelitimecara simultamariabeltransaksbffline,
transaksionline, lama usaha, dan jam kerja berpengasirtgnifikan
terhadap pendapatan pedagang pakaian di pasar Wage Tulungagung.

B. SARAN
Berdasarkakesimpulan penelitian yang teldilakukan makaada
beberapa sarayang dapat diberikaryaitu sebagai berikut:

1. Bagi Akademis
Diharapkan hasil penelitian ini dapat bermanfaat Ipggigembagan
ilmu, wawasan dan tambahaeferensibagi mahasiswaJIN Sayyid
Ali Rahmatullah Tulungagungyang akan melakan penelitian
denganémaserupa.

2. BagiPedagang Pakaian di Pasar Wage Tulungagung
Hasil penelitian ini diharapkan dapat bermanfaaagi pedagang
pakaian di pasar Wage Tulungagusgbagai sumbangan saran,
pemikiran, informasi dan bahan masukamtuk meningkatan
pendapatanDengan akuntansi manajemen yang lebih baik sebagai
upayauntuk bertahan ditengah persaingan pasar yang semakin ketat
danmejaga kinerja keuangannigtap setabil atau bahkan meningkat.

3. Bagi PemerintalKabupaten Tulungagung
Hasil penelitian ini diharapkan bagi pemerintah Kabupten
Tulungagungsebagai informasi dan bahan masukan atdsijdkan
yang direncanakan berkaitan dengan bidang perekonomian

Diperlukankomunikasi lebihintensif dengarDinas Perindustian dan
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PerdaganganKabupaten Tulungagungmengenai keadaan yang
sebenarnyadi pasar Wage Tulungagung. Serta perlu adanya
pembaharuan penataamindset dan kebijakan yang diterapkan di
pasar wage Tulungagung. Kemudian perlu adanya sosialisasi,
pelatihan dampembentukan wadah untuk aktivitas juelitonline bagi

para pedagang. Sehingga nantinya diharapkan pendapatan pedagang di
pasarwage Tulungagungetap terkendali ditengah persaingan bisnis
yang semakin meningkat dan terjaganya eksistensisgra wage
Tulungagung, sebagai salah satu pasar tradisiemtua dan berada
ditengah pusat kota Tulungagung. Begitupun dengan -pasar
tradisonal lainnya di Kabupaten Tulungagung.

Bagi Peneliti Selanjutnya

Hasil penelitian indapatdijadikan acuan bagi peneliti selanjutnya dan
diharapkan pediti selanjutnya dapat menggunakan variabel yang
lebih kompleks seperti harga barang, modal, biaya operasional dan
lain sebagainya. Serta subjek penelitian dapat ditambah pedagang
dengan jenis dagangan yang lain septs$, sepatu, aksesoris dan
lainnya. Sehingga nantinya hasil penelitian yang didapat bisa

maksimal.
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LAMPIRAN -LAMPIRAN



Lampiran 1. Dokumntasi




Lampiran 2. Kuesioner

KUESIONER PENELITIAN

Bersama ini saya memohon kesediaan Bapak/Ibu/Sdr/Sdri untuk mengisi

data kuesioner mengen&engaruh Penggunaan Transaksi Offline, Transaksi

Online, Lama Usaha dan Jam Kerja Terhadap Pendapatan Pedagang Pakaian di

Pasar Wage Tulungagun&aya mengharapkan kesediaannya Bapak/Ibu/Sdr/Sdri

untuk menjawab dengan baik dan sesuai dengan kondisi yang sebenarnya. Atas
kesediaan dan kerjasamanya, diucapkan terimakasih. Rahasia identitas akan dijaga

dan tidak akan disebar lsiean karena untuk kepentingan penelitian semata.

A. ldentitas Responden
Lingkari pada pilihan jawaban

Bapak/lbu/Sdr/Sdri

1. Nama :
2.
3. Umur ra. 217 30 Tahun

Jenis Kelamin a. LakiLaki
b. 317 40 Tahun

Pendidikan :a.SD

b. SMP
Lama Usaha : a. 1i 3 Tahun
b. 37 5 Tahun
. Jam Kerja a. 10Jam
b. 107 12 Jam

o 0

c
d

yang paling sesuai menurut

. Perempuan
. 411 50 Tahun
. Diatas 51 Tahun

. SMA/SMK e. Lainnya.....
. Perguruan Tinggi

.57 10 Tahun
. Diatas 10 Tahun

. 127 13 Jan e. 147 24 Jam
. 1371 14 Jam

. Pendapatan Per Bulaa. Dibawah Rp. 10 Juta

b. Rp. 10 Juta Rp. 83 Juta
c. Rp. 83 Juté 1,6 Milyar
d. Diatas Rp. 1,6 Milyar

dsb)

. Media Transaksi Online : a. Marketplace (Shogexkopedia, Bukalapak,

b.Media Sosial (Whatsaap, Facebook,
Instagram, dsb)

c. Website

d. Lainnyaé.



B. Daftar Pertanyaan
Pilihan jawaban dengan memberikan tarafeecklist (V) pada salah satu
jawaban yang paling sesuai menuBapak/lbu/Sdr/Sdri yaitu:
a. Jawaban SS : Sangat Setuju
b. Jawaban S : Setuju
c. Jawaban KS : Kurang Setuju
d. Jawaban TS : Tidak Setuju
e. Jawaban STS Sangat Tidak Setuju

. PERTANYAAN MENGENAI PENDAPATAN

No. PERTANYAAN SS| S |KS | TS | STS

1 Penghasilaryang sga miliki selalu meningkat
setiap bulannya

2 Penghasilan dapat meningkat jikaenjual
barang secaraffline

3 Penghasilandapat meningkat jika menjui
barang secaranline

4 Penghasilanmengalami peningkatan karel
sudah berdiri sejak lama

5 Pengurangan dan penambahan jam kerja i
mempengaruhi pendapatan yang saya terim,

6 Penghasilan yang saya terima man
menjamin kesejahteraan keluarga

7 Penghasilan yang saya terima  bisa
memperbesar usaha

II. PERTANYAAN MENGENAI TRANSAKSI OFFLINE

No. PERTANYAAN SS| S |KS | TS | STS

1 Bertemu langsung dengan pembeli da
meyakinkannya untuk membeli bara
dagangan saya

2 Penentuan harga barang dengan pembeli |
mudah ketika bertemu langsung

3 Interaksi langsung dengan pembeli b
melihat responnya terhadap barang dagar
saya

4 interaksi langsung dengan pembeli b




menjadikannya sebagai pelanggan setia |
saya

5 Penjualan secaraoffline tidak perlu repol
melakukan pengiriman

6 Pelayanan lebih cepat dengan bertrans
langsung

. PERTANYAAN MENGENAI TRANSAKSI ONLINE

No. PERTANYAAN SS| S |KS | TS |STS

1 Saya mengakses internet setiap harinya uj
sekedar mengecek maupun membalas komg
pelanggan

2 Saya menggunakan mec
sosialmarketplacévebsite lainnya  untuk
memasarkan barang dagangan saya sehi
dapat meningkatkan pendapatan

3 Penggunaan media sosmd#rketplacévebsite
membantu saya untuk mengurangi bic
promosi barang dagangan

4 | Aktivitas penjualan lebih aman menggunal
transaksonline

5 Transaksionline membantu saya memperlu
pasar barang dagangan saya

6 | Tidak perlu bertemu langsung dengan pem
jika menggunakan transalailine

7 | Transaksionline mudah dilakukan dimanapt
dan kapaanpun

IV. PERTANYAAN MENGENAI LAMA USAHA

No. PERTANYAAN SS| S |[KS | TS | STS

1 Lamanya saya berdagang dapat menjadi d
kepercayaan pembeli untuk berbelanja

2 Semakin lama saya berdagang, maka mer
kelebihan usaha yang saya miliki karena su
dikenal banyak orang

3 Semakin lama saya berdagang banyak r¢
bisnis sehingga mampu memperluas pemas
barang dagangan saya

4 | Semakin lama saya berdagang maka pelan
yang dimiliki bertambah




5 Semakin lama saya berdagang meningka
pengetahuan saya mengenai selera
perilaku pembeli

6 Semakin lama saya berdagang m
pengetahuan saya mengenai penjualan sen
baik

V. PERTANYAAN MENGENAI JAM KERJA

No. PERTANYAAN SS KS | TS | STS

1 Minimal waktu kerja saya adalah 8 jam perh

2 Semakin lama jam kerja ygnsaya gunaka
semakin meningkadn pendapatan

3 Pendapatan saya akan bertambah pada
sibuk atau jammamainya pasar

4 Menutup kios sehari saja akan mengura
pendapatan saya

5 Saya selalu menambah jam buka kios ke
pendapatan yang diterima dirasa kurang

6 Pendapatan yang saya terima telah se

dengan jumlah jam kerja




Lampiran 3. Hasil Analisis Validitas Data

1. Variabel TransakdDffline (X1)

Correlations

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 Y
X1.1 Pearson Correlation 1 ,635™ 1,000™ ,821" ,289 ,803" ,887"
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,103 ,000 ,000
N 33 33 33 33 33 33 33
X1.2 Pearson Correlation ,635™ 1 ,635™ ,513™ ,149 ,519™ ,696™
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,002 ,409 ,002 ,000
N 33 33 33 33 33 33 33
X1.3 Pearson Correlation 1,000" ,635" 1 ,821" ,289 ,803" ,887"
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,103 ,000 ,000
N 33 33 33 33 33 33 33
X1.4 Pearson Correlation ,821™ ,513™ ,821™ 1 ,192 671" 7727
Sig. (2-tailed) ,000 ,002 ,000 ,284 ,000 ,000
N 33 33 33 33 33 33 33
X1.5 Pearson Correlation ,289 ,149 ,289 ,192 1 ,279 ,630™
Sig. (2-tailed) ,103 ,409 ,103 ,284 ,116 ,000
N 33 33 33 33 33 33 33
X1.6 Pearson Correlation ,803™ ,519™” ,803 671 279 1 ,801™
Sig. (2-tailed) ,000 ,002 ,000 ,000 , 116 ,000
N 33 33 33 33 33 33 33
Y Pearson Correlation ,887" ,696" ,887" 772" ,630™ ,801" 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 33 33 33 33 33 33 33

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



2. Variabel TransakgDnline (X2)

Correlations

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 Total. X2
X2.1 Pearson Correlation 1 ,299 ,173 ,305 ,604™ ,571" ,111 ,659
Sig. (2-tailed) ,091 ,336 ,084 ,000 ,001 ,539 ,000
N 33 33 33 33 33 33 33 33
X2.2 Pearson Correlation ,299 1 473" -,183 ,238 -,020 ,303 ,601™
Sig. (2-tailed) ,091 ,005 ,307 ,182 ,913 ,086 ,000
N 33 33 33 33 33 33 33 33
X2.3 Pearson Correlation ,173 AT73™ 1 ,254 ,213 ,172 ,286 734
Sig. (2-tailed) ,336 ,005 ,154 ,235 ,338 ,107 ,000
N 33 33 33 33 33 33 33 33
X2.4 Pearson Correlation ,305 -,183 ,254 1 ,349" ,484™ -,038 ,503™
Sig. (2-tailed) ,084 ,307 ,154 ,046 ,004 ,832 ,003
N 33 33 33 33 33 33 33 33
X2.5 Pearson Correlation ,604™ ,238 ,213 ,349" 1 747 -,012 ,640™
Sig. (2-tailed) ,000 ,182 ,235 ,046 ,000 ,949 ,000
N 33 33 33 33 33 33 33 33
X2.6 Pearson Correlation ,571" -,020 172 ,484™ 14T 1 -,013 ,579™
Sig. (2-tailed) ,001 ,913 ,338 ,004 ,000 ,942 ,000
N 33 33 33 33 33 33 33 33
X2.7 Pearson Correlation , 111 ,303 ,286 -,038 -,012 -,013 1 ,386"
Sig. (2-tailed) ,539 ,086 ,107 ,832 ,949 ,942 ,027
N 33 33 33 33 33 33 33 33
Total.X2 Pearson Correlation ,659™ ,601™ , 734" 503" ,640™ ,579™ ,386" 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,003 ,000 ,000 ,027
N 33 33 33 33 33 33 33 33

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



3. Variabel Lama Usaha (X3)

Correlations

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 Total.X3
X3.1 Pearson Correlation 1 , 764" -,140 ,288 ,608™ ,630™ ,695™
Sig. (2-tailed) ,000 ,439 ,104 ,000 ,000 ,000
N 33 33 33 33 33 33 33
X3.2 Pearson Correlation ,764™ 1 ,061 ,495™ ,814™ ,824™ ,889™
Sig. (2-tailed) ,000 , 7137 ,003 ,000 ,000 ,000
N 33 33 33 33 33 33 33
X3.3 Pearson Correlation -,140 ,061 1 ,394 ,075 ,215 ,389"
Sig. (2-tailed) ,439 737 ,023 ,680 ,229 ,025
N 33 33 33 33 33 33 33
X3.4 Pearson Correlation ,288 ,495™ ,394" 1 ,390" ,578" ,726™
Sig. (2-tailed) , 104 ,003 ,023 ,025 ,000 ,000
N 33 33 33 33 33 33 33
X3.5 Pearson Correlation ,608" ,814™ ,075 ,390" 1 ,671" ,803™
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,680 ,025 ,000 ,000
N 33 33 33 33 33 33 33
X3.6 Pearson Correlation ,630™ ,824™ ,215 ,578™ 671" 1 ,893™
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,229 ,000 ,000 ,000
N 33 33 33 33 33 33 33
Total. X3 Pearson Correlation ,695™ ,889™ ,389" 726 ,803™ ,893™ 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,025 ,000 ,000 ,000
N 33 33 33 33 33 33 33

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



4. Variabel Jam Kerja (X4)

Correlations

X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 X4.6 Total.X4
X4.1 Pearson Correlation 1 ,261 ,333 ,525™ ,024 ,096 434"
Sig. (2-tailed) ,142 ,058 ,002 ,894 ,595 ,012
N 33 33 33 33 33 33 33
X4.2 Pearson Correlation ,261 1 ,319 ,189 ,207 ,345" 557"
Sig. (2-tailed) ,142 ,070 ,293 ,248 ,049 ,001
N 33 33 33 33 33 33 33
X4.3 Pearson Correlation ,333 ,319 1 547 ,008 ,096 ,418"
Sig. (2-tailed) ,058 ,070 ,001 ,965 ,595 ,015
N 33 33 33 33 33 33 33
X4.4 Pearson Correlation ,525™ ,189 547" 1 ,249 ,249 ,570™
Sig. (2-tailed) ,002 ,293 ,001 ,162 ,162 ,001
N 33 33 33 33 33 33 33
X4.5 Pearson Correlation ,024 ,207 ,008 ,249 1 ,886" ,809™
Sig. (2-tailed) ,894 ,248 ,965 ,162 ,000 ,000
N 33 33 33 33 33 33 33
X4.6 Pearson Correlation ,096 ,345" ,096 ,249 ,886™ 1 ,868™
Sig. (2-tailed) ,595 ,049 ,595 ,162 ,000 ,000
N 33 33 33 33 33 33 33
Total. X4 Pearson Correlation 434" 657" 418" ,570™ ,809™ ,868™ 1
Sig. (2-tailed) ,012 ,001 ,015 ,001 ,000 ,000
N 33 33 33 33 33 33 33

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



5. Variabel Pendapatan (Y)

Correlations

Y.l Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Total.Y
Y.l Pearson Correlation 1 , 167 ,510™ ,276 ,157 ,087 ,087 ,668™
Sig. (2-tailed) ,353 ,002 121 ,382 ,630 ,632 ,000
N 33 33 33 33 33 33 33 33
Y.2 Pearson Correlation ,167 1 ,420 ,234 ,195 -,070 ,026 573"
Sig. (2-tailed) ,353 ,015 ,190 ,278 ,699 ,885 ,000
N 33 33 33 33 33 33 33 33
Y.3 Pearson Correlation ,5610™ 420" 1 ,248 ,150 , 101 , 199 , 764
Sig. (2-tailed) ,002 ,015 ,165 ,404 577 ,267 ,000
N 33 33 33 33 33 33 33 33
Y.4 Pearson Correlation ,276 ,234 ,248 1 420" 433" ,268 ,609™
Sig. (2-tailed) ,121 ,190 ,165 ,015 ,012 ,132 ,000
N 33 33 33 33 33 33 33 33
Y.5 Pearson Correlation ,157 ,195 ,150 ,420" 1 424" ,168 514"
Sig. (2-tailed) ,382 ,278 ,404 ,015 ,014 ,349 ,002
N 33 33 33 33 33 33 33 33
Y.6 Pearson Correlation ,087 -,070 , 101 433" 424" 1 ,304 ,402*
Sig. (2-tailed) ,630 ,699 ,577 ,012 ,014 ,086 ,021
N 33 33 33 33 33 33 33 33
Y.7 Pearson Correlation ,087 ,026 , 199 ,268 ,168 ,304 1 425"
Sig. (2-tailed) ,632 ,885 ,267 ,132 ,349 ,086 ,014
N 33 33 33 33 33 33 33 33
Total.Y Pearson Correlation ,668" ,573™ , 764 ,609" ,514" ,402" ,425" 1
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,002 ,021 ,014
N 33 33 33 33 33 33 33 33

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



Lampiran 4. Hasil Analisis Reliabilitas Data

1. Variabel TransakdDffline (X1)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
778 6

2. Variabel TransakgDnline (X2)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
,643 7

3. Variabel Lama Usaha (X3)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
,822 6

4. Variabel Jam Kerja (X4)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
,686 6

5. Variabel Pendapatan (Y)

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
,646 7




Lampiran 5. Tabulasi Data
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Lampiran 6. Surat Permohonan Izin Penelitian



