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PERSETUJUAN PEMBIMBING 

 
Skripsi dengan juduI “Pengaruh Variasi Produk, Iokasi, dan Promosi 

MeIaIui Media SosiaI Terhadap Minat BeIi Konsumen di IKI Angkringan 

Sumberejo KuIon Ngunut” yang dituIis oIeh Ayu Anasiyah Wahyuni, NIM 

12405183072 ini teIah diperiksa dan disetujui serta Iayak diujikan. 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 






