
 
 

xii  

ABSTRAK 

 

Siti Wahyu Lindayani, 12101183104, Tinjauan hukum Islam dan UU No.5 tahun 1999 

tentang strategi persaingan dagang (studi kasus di  Desa 

Sanggrahan Kec. Boyolangu Kab. Tulungagung), Jurusan Hukum 

Ekonomi Syariah, Fakultas Syariah dan Ilmu Hukum, UIN 

Sayyid Ali Rahmatullah Tulungagung, 2022, Pembimbing: Moh. 

Ali Abd. Somad VEA, S.Ag., M.Pd.I. 

Kata kunci: Hukum Islam, UU No.5 Tahun 1999, Strategi, persaingan usaha 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh warung Sutik yang melakukan promosi 

untuk meningkatkan penjualannya dengan cara melebih-lebihkan keunggulan barang. 

Keunggulan barang yang dimaksud yaitu barang berupa sembako yang diperjualbelikan 

di warungnya. Kegiatan promosi ini dilakukan sebagai strategi untuk menghadapi 

persaingan dagang yang semakin ketat. Selain itu lokasi dari warung Sutik ini tepat di 

depan minimarket yang sangat terkenal yaitu Indomaret. Tetapi warung Sutik tetap bisa 

bersaing dengan menggunakan strategi yang dibuat untuk menghadapi persaingan 

dagang.  

Rumusan Masalah dalam penelitian ini adalah : 1) Bagaimana praktik strategi 

persaingan dagang di Warung Sutik Desa Sanggrahan? 2)Bagaimana tinjauan Hukum 

Islam terhadap strategi persaingan dagang di Warung Sutik Desa Sanggrahan Kec. 

Boyolangu Kab. Tulungagung? 3) Bagaimana tinjauan UU No.5 Tahun 1999 terhadap 

strategi persaingan dagang di Warung Sutik Desa Sanggrahan Kec. Boyolangu Kab. 

Tulungagung? 

Metode peneltian yang digunakan peneliti adalah metode kualitatif dan jenis 

penelitian lapangan (field research). Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam 

penelitian ini berupa observasi, wawancara dan dokumentasi. Sedangkan teknik analisa 

data yang digunakan yaitu reduksi data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: 1) Praktik strategi persaingan dagang di 

Warung Sutik melalui 3 strategi pemasaran yaitu melalui strategi produk, strategi harga, 

dan strategi promosi. Ketiga strategi tersebut mampu meningkatkan penjualan dengan 

signifikan. 2) Tinjauan Hukum Islam terhadap strategi persaingan dagang di Warung 

Sutik Desa Sanggrahan yaitu mengharamkan perilaku-perilaku yang dilakukan oleh 

warung Sutik. Diharamkan karena mengandung unsure gharar, tadlis dan zalim 3) 

tinjauan UU No.5 Tahun 1999 terhadap strategi persaingan dagang di Warung Sutik 

melanggar pasal tentang perjanjian harga serta pelanggaran tentang dominasi pelaku 

usaha. 
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ABSTRACT 

Siti Wahyu Lindayani, 12101183104, Review of Islamic law and Law No. 5 of 1999 on 

trade competition strategies (case study in Sanggrahan Village, Boyolangu 

District, Tulungagung Regency), Department of Sharia Economic Law, 

Faculty of Sharia and Legal Studies, UIN Sayyid Ali Rahmatullah 

Tulungagung, 2022, Advisor: Moh. Ali Abd. Somad VEA, S.Ag., M.Pd.I. 

Keywords: Islamic Law, Law No. 5 of 1999, Strategy, business competition 

This research is motivated by the Sutik stall which carries out promotions to 

increase its sales by exaggerating the superiority of the goods. The advantages of the 

goods in question are goods in the form of basic necessities which are traded in the 

shop. This promotional activity is carried out as a strategy to face increasingly fierce 

trade competition. In addition, the location of the Sutik stall is right in front of the very 

famous minimarket, Indomaret. However, Sutik stalls can still compete by using 

strategies designed to deal with trade competition. 

The formulation of the problem in this research are: 1) How is the practice of 

trade competition strategy at Warung Sutik Sanggrahan Village? 2) How is the review 

of Islamic Law on the trade competition strategy at Warung Sutik, Sanggrahan Village, 

Kec. Boyolangu Kab. Tulungagung? 3) How is the review of Law No. 5 of 1999 on the 

trade competition strategy at Warung Sutik, Sanggrahan Village, Kec. Boyolangu Kab. 

Tulungagung? 

The research method used by the researcher is a qualitative method and the type 

of field research. Data collection techniques used in this study were observation, 

interviews and documentation. While the data analysis techniques used are data 

reduction, data presentation, and drawing conclusions. 

The results of this research indicate that: 1) The practice of trade competition 

strategies at Warung Sutik through 3 marketing strategies, namely through product 

strategies, pricing strategies, and promotion strategies. These three strategies were able 

to increase sales significantly. 2) Review of Islamic Law on the trade competition 

strategy at Warung Sutik in Sanggrahan Village, namely prohibiting the behaviors 

carried out by the Sutik stall. It is forbidden because it contains elements of gharar and 

injustice. 3) Review of Law No. 5 of 1999 on the strategy of trade competition at 

Warung Sutik, Sanggrahan Village, Kec. Boyolangu Kab. Tulungagung. The trade 

competition strategy violates Chapter III Articles 6 and 7 and violates Chapter V Article 

25 paragraph. 
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 الملخص

َٰ َٰليندياني، َٰوحيو 10121110121َٰسيتي َٰرقم َٰوالقانون َٰالإسلامية َٰالشريعة َٰمراجعة ،5ََٰٰ 1111َٰلعام
َٰ َٰالتجارية َٰالمنافسة َٰاستراتيجيات َٰ)بشأن َٰفي َٰحالة َٰبويولَعو،َٰدراسة َٰمقاطعة َٰسانجراهان، قرية

َٰتولونجَٰأجونج َٰمقاطعة َٰالحكمَٰجامعةَٰ(. َٰالشريعةَٰوعلوم َٰالشريعةَٰكلية قسمَٰحكمَٰالإقتصادية
 .محمدَٰعليَٰعبدَٰالصمدَٰالماجستير:َٰالمشرف.0200َٰالإسلاميةَٰالحكوميةَٰتولونجَٰأجونجَٰ

 .تيجيات،َٰالمنافسةَٰالتجارية،َٰاسترا1111لعام5ََٰٰالشريعةَٰالإسلامية،َٰوالقانونَٰرقمَٰ:َٰالكلمةَٰالرئيسية

خلفيةَٰهذاَٰالبحثَٰمنَٰخلالَٰكشكَٰسوتيكَٰالذيَٰيقومَٰبالترقياتَٰلزيادةَٰمبيعاتهَٰمنَٰخلالَٰ
.َٰمزاياَٰالبضائعَٰالمعنيةَٰهيَٰسلعَٰفيَٰشكلَٰضرورياتَٰأساسيةَٰيتمَٰتداولهاَٰفيَٰالمحل.َٰالمبالغةَٰفيَٰتفوقَٰالبضائع

بالإضافةَٰإلىَٰذلك،َٰ.َٰالمنافسةَٰالتجاريةَٰالشرسةَٰالمتزايدةيتمَٰتنفيذَٰهذاَٰالنشاطَٰالترويجيَٰكاستراتيجيةَٰلمواجهةَٰ
َٰإندوماريت َٰللغاية َٰالشهير َٰالصغير َٰالسوق َٰأمام َٰكشكَٰسوتيك َٰموقع َٰيقع َٰبإمكانَٰ. َٰيزال َٰلَ َٰذلك، ومع

 .أكشاكَٰسوتيكَٰالمنافسةَٰباستخدامَٰاستراتيجياتَٰمصممةَٰللتعاملَٰمعَٰالمنافسةَٰالتجارية

َٰمسائلَٰالبحث َٰوأما :1َٰ َٰاسترات كيف( َٰسانجراهان،َٰممارسة َٰفيَٰقرية َٰالتجارية يجياتَٰالمنافسة
َٰأجونج؟ َٰتولونج َٰمقاطعة َٰبويولَعو، َٰمقاطعة .0َٰ َٰاستراتيجياتَٰ( َٰبشأن َٰالإسلامية َٰالشريعة كيفَٰمراجعة

كيفَٰمراجعةَٰالقانونَٰ(0َٰ.َٰالمنافسةَٰالتجاريةَٰفيَٰقريةَٰسانجراهان،َٰمقاطعةَٰبويولَعو،َٰمقاطعةَٰتولونجَٰأجونج؟
يجياتَٰالمنافسةَٰالتجاريةَٰفيَٰقريةَٰسانجراهان،َٰمقاطعةَٰبويولَعو،َٰمقاطعةَٰبشأنَٰاسترات1111َٰلعام5ََٰٰرقمَٰ

 .تولونجَٰأجونج؟

َٰ َٰالميداني َٰالبحث َٰونوع َٰنوعي َٰمنهج َٰهو َٰالباحث َٰيستخدمه َٰالذي َٰالبحث بحثَٰ)أسلوب
بينماَٰ.َٰكانتَٰتقنياتَٰجمعَٰالبياناتَٰالمستخدمةَٰفيَٰهذهَٰالدراسةَٰهيَٰالملاحظةَٰوالمقابلاتَٰوالتوثيق(.َٰميداني
 .تحليلَٰالبياناتَٰالمستخدمةَٰهيَٰتقليلَٰالبياناتَٰوعرضَٰالبياناتَٰواستخلاصَٰالنتائجَٰتقنيات

َٰنتائجَٰالبحثَٰتدلَٰأن َٰ َٰالتجاريةَٰفيَٰأكشاكَٰسوتيكَٰمنَٰ(1َٰ: َٰاستراتيجياتَٰالمنافسة ممارسة
َٰواستراتيجياتَٰالتسعيرَٰ،0ََٰٰخلالَٰ َٰوبالتحديدَٰمنَٰخلالَٰاستراتيجياتَٰالمنتجَٰ، ،َٰ استراتيجياتَٰتسويقية

(0َٰ.َٰكانتَٰهذهَٰالَستراتيجياتَٰالثلاثَٰقادرةَٰعلىَٰزيادةَٰالمبيعاتَٰبشكلَٰملحوظ.َٰاتَٰالترويجواستراتيجي
َٰسانجراهان،َٰ َٰقرية َٰفي َٰسوتيك َٰأكشاك َٰفي َٰالتجارية َٰالمنافسة َٰاستراتيجية َٰحول َٰالإسلامية َٰالشريعة مراجعة

وهوَٰ.َٰوتيكمقاطعةَٰبويولَعو،َٰمقاطعةَٰتولونجَٰأجونج،َٰوتحديداًَٰحظرَٰالسلوكياتَٰالتيَٰيقومَٰبهاَٰأكشاكَٰس
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َٰ َٰوالظلم َٰالغرر َٰمن َٰعناصر َٰعلى َٰيحتوي َٰلأنه 0َٰ.محظور )َٰ َٰرقم َٰالقانون 5ََٰٰمراجعة بشأن1111ََٰٰلسنة
.َٰاستراتيجيةَٰالمنافسةَٰالتجاريةَٰفيَٰأكشاكَٰسوتيكَٰقريةَٰسانجراهان،َٰمقاطعةَٰبويولَعو،َٰمقاطعةَٰتولونجَٰأجونج

وتنتهكَٰالفصلَٰالخامس7ََٰٰو6ََٰٰدتينَٰتنتهكَٰاستراتيجيةَٰالمنافسةَٰالتجاريةَٰالفصلَٰالثالثَٰالما.َٰتولونغاغونغ
 (.1)فقرة05ََٰٰمنَٰالمادةَٰ

 

 


