
 

PENGARUH MEDIA SOSIAL, HARGA DAN VARIASI 

PRODUK TERHADAP MINAT BELI  

(Studi Kasus Pada Toko Cahaya Jilbab 2 Tulungagung) 
 

 

SKRIPSI 

 

Oleh: 

Devi Fatmasari 

NIM. 12405183107 

 
PROGRAM STUDI MANAJEMEN BISNIS SYARIAH 

JURUSAN BISNIS DAN MANAJEMEN  

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM  

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI  

SAYYID ALI RAHMATULLAH  

TULUNGAGUNG  

JUNI 2022 



ii 

 

PENGARUH MEDIA SOSIAL, HARGA DAN VARIASI 

PRODUK TERHADAP MINAT BELI 

(Studi Kasus Pada Toko Cahaya Jilbab 2 Tulungagung) 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan kepada Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam  

untuk Memenuhi Salah Satu Persyaratan Guna  

Memperoleh Gelar Sarjana Dalam Keilmuan  

Manajemen Bisnis Syariah 

 

 

Oleh: 

 

Devi Fatmasari 

NIM. 12405183107 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN BISNIS SYARIAH 

JURUSAN BISNIS DAN MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM  

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI  

SAYYID ALI RAHMATULLAH  

TULUNGAGUNG 

JUNI 2022 










