
PENGARUH PERSEPSI TERHADAP MINAT  

PENGGUNAAN INTERNET BANKING  

BANK MUAMALAT INDONESIA  

TULUNGAGUNG 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

 

OLEH 

A N I S A 

NIM. 2823123014 

 

  

JURUSAN PERBANKAN SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERITULUNGAGUNG 

2016 


