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ABSTRAK 

Royyana Uli Zulfa, 12402183346. “Strategi Pemasaran Pedagang Pasar 

Tradisional dalam Prespektif Ekonomi Islam di Pasar Kademangan Blitar.” 

Jurusan Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Universitas Sayyid 

Ali Rahmatullah Tulungagung, Pembimbing: Ahmad Budiman, M.Si. 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh strategi pemasaran yang dilakukan oleh 

para pedagang dalam menjalankan penjualan. Apakah dalam melakukan strategi 

pemasaran ini sudah sesuai dengan prespektif ekonomi Islam. Di dalam strategi 

peamasaran terdapat adanya bauran pemasaran yang terdiri dari produk, harga, 

promosi dan tempat. Sedangkan dalam pemasaran ekonomi Islam tidak boleh ada 

kecurangan dalam perdagangan. 

Adapaun tujuan dari penelitian ini ada 2 yaitu (1) strategi apa saja yang 

digunakan para pedagang di pasar tradisional Kademangan Blitar dan (2) untuk 

mengetahui apakah strategi pemasaran yang dilakukan oleh pedagang pasar 

tradisional Kademangan Blitar ini sudah sesuai dengan persoektif ekonomi Islam. 

Metode penelitian yang digunakan oleh peneliti adalah penelitian kualitatif 

dengan menggunakan pendekatan penelitian kualitatif deskriptif. Penelitian ini 

dilakukan dengan observasi langsung ke lapangan dan sumber yang berasal dari 

catatan orang lain. Sedangkan untuk pengumpulan data menggunakan teknik 

wawancara, dokumentasi dan observasi. Sedangkan Langkah terakhir yang 

dilakukan dalam penelitian ini adalah analisis data. 

Dengan hasil penelitian, menunjukkan bahwa pedagang pasar 

Kademangan Blitar menerapkan sistem strategi pemasaran berupa produk, harga, 

promosi dan tempat. Dari strategi pemasaran Syariah para pedagang memberikan  

potongan harga sebagai salah satu cara untuk menarik pembeli, serta memberikan 

produk yang berkualitas, dan tempat yang bersih. 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Pedagang Tradisional, Ekonomi Islam 
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ABSTRACT 
 

Royyana Uli Zulfa, 12402183346. "Marketing Strategies of Traditional Market 

Traders in the Islamic Economic Perspective at Kademangan Market Blitar." 

Department of Islamic Economics, Faculty of Islamic Economics and Business, 

Sayyid Ali Rahmatullah University Tulungagung, Supervisor: Ahmad Budiman, 

M.S.I 

This research is motivated by the marketing strategy carried out by traders 

in carrying out sales. Is in carrying out this marketing strategy in accordance with 

the perspective of Islamic economics. In the marketing strategy there is a marketing 

mix consisting of product, price, promotion and place. Whereas in Islamic 

economic marketing there should be no cheating in trade. 

There are two objectives of this research, namely (1) what strategies are 

used by traders in the traditional market of Kademangan Blitar and (2) to find out 

whether the marketing strategy carried out by traders of the traditional market of 

Kademangan Blitar is in accordance with the perspective of Islamic economics. 

The research method used by the researcher is a qualitative research 

using a descriptive qualitative research approach. This research was conducted by 

direct observation to the field and sources derived from other people's records. 

Meanwhile, for data collection using interview, documentation and observation 

techniques. While the last step in this research is data analysis. 

With the results of the study, it shows that the market traders of 

Kademangan Blitar apply a system of marketing strategies in the form of products, 

prices, promotions and places. From the Shariah marketing strategy, the traders 

provide discounted prices as a way to attract buyers, as well as provide quality 

products, and a clean place. 
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 نبذة مختصرة

 

 

Royyana Uli Zulfa ،18238124421 اسرشاذيجياخ انرسٕيك نرجاس انسٕق انرمهيذييٍ في انًُظٕس" .

س." لسى الالرصاد الإسلايي ، كهيح الالرصاد الإسلايي ، تهيرا Kademanganالالرصادي الإسلايي في سٕق 

 ٔالأػًال ، جايؼح انسيذ ػهي سحًح الله ، ذٕنَٕجاجَٕج ، انًششف: أحًذ تٕديًاٌ ، ياجسريش.

 

ْزا انثحث يذفٕع تاسرشاذيجيح انرسٕيك انري يمٕو تٓا انرجاس في ذُفيز انًثيؼاخ. يرى ذُفيز ْزِ الاسرشاذيجيح 

ظٕس الالرصاد الإسلايي. يٕجذ في اسرشاذيجيح انرسٕيك يزيج ذسٕيمي يركٌٕ يٍ انًُرج انرسٕيميح ٔفك يُ

 ٔانسؼش ٔانرشٔيج ٔانًكاٌ. تيًُا في انرسٕيك الالرصادي الإسلايي يجة ألا يكٌٕ ُْان غش في انرجاسج.

 

في انسٕق ( يا ْي الاسرشاذيجياخ انًسرخذيح يٍ لثم انًرذأنيٍ 1ُْان ْذفاٌ يٍ ْزا انثحث ، ًْٔا )

( نًؼشفح يا إرا كاَد اسرشاذيجيح انرسٕيك انري يُفزْا ذجاس انسٕق 8ٔ ) Kademangan Blitarانرمهيذي نـ 

 يرٕافمح يٍ يُظٕس الالرصاد الإسلايي. Kademangan Blitarانرمهيذي نـ 

 

زا انثحث يُٓج انثحث انزي اسرخذيّ انثاحث ْٕ تحث َٕػي تاسرخذاو يُٓج تحثي ٔصفي َٕػي. ذى إجشاء ْ

تانًلاحظح انًيذاَيح انًثاششج ٔانًصادس انًسرًذج يٍ سجلاخ الآخشيٍ. ٔفي انٕلد َفسّ ، نجًغ انثياَاخ 

 تاسرخذاو ذمُياخ انًماتهح ٔانرٕثيك ٔانًشالثح. تيًُا انخطٕج الأخيشج في ْزا انثحث ْي ذحهيم انثياَاخ.

 

يطثمٌٕ َظايًا يٍ اسرشاذيجياخ انرسٕيك  Kademangan Blitarذظٓش َرائج انذساسح أٌ ذجاس انسٕق في 

في شكم يُرجاخ ٔأسؼاس ٔػشٔض ذشٔيجيح ٔأياكٍ. يٍ إسرشاذيجيح انرسٕيك انششػي ، يمذو انرجاس أسؼاسًا 

 يخفضح كٕسيهح نجزب انًشرشيٍ ، فضلاً ػٍ ذمذيى يُرجاخ ػانيح انجٕدج ٔيكاٌ َظيف.

 

 انرمهيذيٌٕ ، الالرصاد الإسلايي اسرشاذيجيح انرسٕيك ، انرجاس الكلمات المفتاحية:

 

 

 

 


